
南阳根茎类食品包装设计,山药包装定制

产品名称 南阳根茎类食品包装设计,山药包装定制

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

人们经常会分享一些有趣好玩的事情给好友，社会心理学中对这一行为作出了解释，出于被别人赞美，
或炫耀的内在动机，人们很乐于分享，如果只是出于别人的要求，个体往往会拒绝或者逃避。所以让一
个产品或信息更好的被传播，首先需要让人们发自内心的乐于分享。我们可以通过以下两种方式来建立
社交货币。 心理学是研究人类心理活动规律的科学。色彩心理学是指色彩通过不同的色调组合而变化，
即明度、纯度和色调影响人的心理。商业色彩通过不同的设计组合，潜移默化地刺激人脑，影响人的情
绪，从而影响购买决策。 当我们在超市购物时，会发现食品展示架上有一个共同的特点：大多数葡萄味
食品是紫色的，大多数橘子味食品是橙色的，西瓜味多为红色，草莓味多为粉红色。包装的设计还应通
过合理的使用色彩，使用互补色和相似色等等，如黄酸和红辣。在此基础上,“通感”也可以用来表现食
物的口感或味道。 回到“发挥品牌与生俱来的戏剧性”这个话题，戏剧性有同样是为了更好的传播，并
且是将品牌传播出去。 通过食品包装设计的造型、形式和材料，不仅可以表达包装的颜色，还可以表达
食品的特性。例如，可以用折线式的文样来表现入口松脆的食品。不仅如此，食品本身也可以通过包装
上的图形来表达。 四喜在为丹若尔开放石榴果汁时，发现丹若尔并不是一个容易传播的名字，于是从丹
若尔已经注册的商标中找到一个非常品牌名称“御石榴”。过去在他们包装上御石榴三个字只是配角。 
过去的包装，御石榴给人的感觉是一个品类名称，而非品牌名称。这次的升级，首先是将御石榴作为主
角来用。放到信息层级。 御石榴这个石榴汁来自西安临潼。石榴可以说是临潼三宝之一，兵马俑，华清
宫已经被大众熟知，但临潼石榴还没有前者的度。我们在为御石榴定广告语的时候。 次考虑是关联杨贵
妃，广告语为“贵妃爱上御石榴”。这句广告语虽然也是结合品牌，发挥了品牌的戏剧性，但是传播力
还不够强。 在具体操作的过程中，终还是放弃了“贵妃爱上御石榴”这个概念，在临潼在西安，用贵妃
的同类品牌的太多了。贵妃的视觉概念，难以从竞争环境中脱颖而出。 项目推翻，再从头开始，兵马俑
，华清宫，御石榴。三个名词放一起时，品牌的传播概念很快就确定了。 名词+动词，大部分广告语都
是这个套路，比如：包装找四喜，卖货更容易，“找”就是动词。今年过年不收礼，收礼就收脑白金。
“收”也是动词。有了动词参与，就有了行动指令。
看兵马俑，逛华清宫，喝御石榴。一个借助两个文化力量的广告语就诞生了。 色彩心理的影响因素包括
：色彩的冷暖、色彩的轻重、色彩的明暗、色彩的朴素与丰富、色彩的内向与外向，这些因素主要由色
彩的三个要素组成，它们共同构成包装的整体色调，从而影响受众的心理，这些不同的心理往往决定着
下一步的行为。 商品的包装应首先满足其功能需求，主要是避免运输过程中的损坏和变质，以便于携带
和保护商品。随着社会的发展，人们的心理需求不断提高和新材料的广泛应用，商品特别是食品包装手
段和设计方法的多样化，使得人们对包装的研究更加深入。 美国销售心理学家路易�斯�切斯金曾通过
大量研究对包装进行研究结果表明包装对消费者心理有巨大的影响，甚至可以左右他们对产品的认识和



感受因而被称为“沉默而极具说服力的推销员”。 成功的食品包装色彩是食品的华丽外衣。通过色彩的
冷暖、轻重、软硬、强弱赋予食品品牌标志、广告语(主体文字)、主图、配文等不同风格的解读，并结
合受众的联想与约定俗成的色彩视觉习惯来达到色彩这一视觉与受众对食品味觉、嗅觉的匹配，形成良
好并具个性、系列性的产品形象。 在观众的心理中，对比度和饱和度相对适中的色彩能让人感到轻松愉
快。例如，长期在橱柜里陈列太亮或冷色调或暖色调的商品，不仅不能美化橱窗，反而会让顾客产生烦
躁或远离的想法，从而使销售量大大降低。因此，我们应该研究消费者心理，掌握食品的本质，并在包
装上适当运用色彩，使食品的主体与色彩包装高度一致，从而提高市场占有率。 人有视觉、听觉、味觉
、嗅觉和触觉五种感官，这五种感官是由人的五种感官分工完成的。视觉是眼睛看到的所有物体，听觉
是耳朵能听到的所有声音；味觉是味蕾感知到的所有味道；嗅觉是颗粒物在粘膜中的反映，如香味和臭
味。味觉就是味道，包括酸、甜、苦、辣、咸、鲜等味道。触觉即触感，包括冷、热、光滑、软、硬、
痒和其他触觉。虽然五官之间有明确的分工，但在现实生活中，有一种五官通感现象，即五官相互交错
，共同作用于人的大脑脑和行为。 色彩在食品包装设计中的灵活表现是设计师表达品味的重要手段。色
彩是一种视觉手段，用来表达食物的味道效果，包括食物味道的强度，并向观众传达相应的食物味道。
绿色和紫色表示酸爽，橙色和黄色表示甘甜爽口，深棕色表示巧克力和咖啡的食物味道，食物颜色多为
高纯度的颜色，明亮醒目。同时，也不容易产生颜色偏差。 通过对色彩心理学的研究，在食品包装中，
色彩的指示性不仅表现了包装的审美意义外，而且还表现了食品的内容和味道，并通过设计元素和氛围
的应用传达了食品的味觉信息。

      南阳做包装就找 河南省智慧云码广告传媒有限公司。
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