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产品详情
一、基础营销方式

1、低价营销方式
目前多多低价营销方式，无疑是对消费者产生了巨大的吸引力，这也是拼多多长期对外输出的第 一印象，所以导致了部分商家认为越低价才能做越好。大部分消费者都是想购买到物美价廉的东西的，所以，商家的商品定价能在自己有利润空间的情况下，让买家感到让利的力度够大，自然就能做得更好。

2、通过社交软件分享营销
要知道现在某个社交软件上，可谓是独 占鳌 头，现在大部分人都会选择使用这APP，商家也可以利用这个机会，让这个社交软件成为各位商家的一个营销方式。所以,商家要学会引导下级将商品链接分享到朋友圈，一传十、十传百，得到大量的免费宣传，既能吸引新顾客，又能提高销量

3、拼团营销方式
这是拼多多蕞大的一个营销优势，一个订单没有成团那不叫活动，能拼团的必须是2人形式，所以可以讲，拼多多就是一个活动营销平台；但是,商家在设置买家拼团时,也要注意拼团的价格尽可能看起来更优惠一些，

这样才能吸引更多买家拼团，单买价格相差1-3元即可，相差太多，只会流失更多订单，因为往往消费者会怕拼团太久而选择单买，如果单买价格相差太大的话，只会损失更多成交金额；同时,拼团人数建议设置2-3人，以免拼团时间到了，人数不足无法成团，导致订单流失。

4、优惠券营销（实用）
优惠券分为两种：

促客单-促转化：商品立减劵-全店满减卷
拉新粉丝：店铺收藏券-短信直发券
店铺优惠券和平台优惠券，这两种券是可以同时叠加使用；
如果设置了店铺优惠券，同行没有的话，那么买家肯定会优先选择在你这购买（主要产品价格优势）。虽然优惠券能节省的费用不多，但是能让买家感到实惠；

二、推广蕞重要的因素：点击率

在推广之前，要看自己对推广基础操作是否都懂？不懂的话，我来告诉你：

商品点击价的广告位置在类目页的1+6N位置上



关键词的展示位同样是1+6N，在搜索场景页展示，非千人千面。所以，关键词对商品的类目页排名，是没有影响的。

如果你问开车没曝光、有曝光但点击和转化率跟不上，都有哪些原因？
就从这一条公式说起：推广商品排名=商品质量分*广告出价

而商品质量分和商品评分是两个完全不同的概念。商品质量分由点击率、销量、转化率及交易额共同决定，其中，点击率是蕞主要的因素；

曝光大，但点击低，都会拉低商品质量分的，从而影响商品的类目和搜索排名。所以，商品开车没曝光，你就要从这几个因素入手了；

虽然关键词排名和类目排名不会相互影响，但是，双方的商品质量分是共同的，只要任何一个点击量车不好，都会拉低商品质量分，影响排名；

有某些商家会说，流量像过山车一样，一下子飞速上升，一下子急速下滑
那么，你就要去看看点击率是否跟得上。跟不上，就拉低了商品质量分，第二天排名下降了，流量自然也就跟着下滑了；

由此可见，点击率对于推广的影响，是非常大的，影响点击率的因素蕞主要就是商品主图，所以，大家要用心做图、测图，才能提高点击率，推广的大部分问题也就解决了。零销量的商品，一定要有基础销量再推广！

三、商品主图制作从这三点考虑，转化率增倍涨
店铺如何制作脱颖而出的主图？

1、主图要具有协调性
像这家店的主图，除了突出产品的优点外，还会调整一下主图光线的柔和度，使其更有吸引力。

在主图做好之后，还会传到手机当中看看效果。毕竟平台是以APP为主的，若主图在手机APP上出现一点色差，都会影响点击率。所以等做完主图以后一定要在手机上查看是否是自己想要的效果。

商品主图还需要具有协调性
例：
商品摆放角度要一直，给买家一种视觉上的统一性，能留下良好的印象。

2、主图要有完整性和美观性
商品主图除了符合平台规定的尺寸800*800，让商品更清晰的展现出来，同时还，还需要注意的是要有完整性和美观性。

完整性是指5张主图要将商品完整的展示出来；
美观性则是要有一张别致的、有个性的、识别度高的主图，这样会让商品脱颖而出。才会吸引顾客引起下单的想法。

3、主图不能拼接和放入太多文字
如果你认为在商品主图中，放入尽可能多的信息，来展示商品，就能吸引更多点击，这就错了。

其实，主图能够清晰、间接地展示产品的优势，就足够了。不要拼接图片和加入太多文字，这样会让商品看起来档次低，因为大多数买家都更愿意购买看起来档次比较高的商品。

其实说到底，拼多多商品主图就是要从买家的角度去制作，毕竟我们要掠夺消费者的心，抓住他们的眼球，才能够让他们点击购买我们的商品的欲望
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