
为什么你的淘宝新店每日访客3-5人？

产品名称 为什么你的淘宝新店每日访客3-5人？

公司名称 海口龙华铁博涛文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 微信加 sk2324k 办理

联系电话 17677131251 17677131251

产品详情
没流量不可怕，可怕的是不知道怎么获取流量
任何一家新开的店铺，因为“不具备任何累积”，所以每天的访客只有三五个、十几个，这都非常正常！
并不是说你的产品质量多牛逼，价格多实惠就会有流量，就会有人下单购买。淘宝要是这么容易玩也不会有这么多新手卖家折戟沉沙了。
一般大家所说的“没有流量”其实都是指的没有免费的“自然搜索流量”！
那么我们就从其形成原理倒推解决方式。
所谓的自然搜索流量——即买家在淘宝搜索栏搜索某一个关键词比如“连衣裙大码”，淘宝把你的产品展示给了买家，并且买家产生了点击，进店。这样就是我们的一个自然搜索流量。
方式就出来了：
做搜索流量，其中两个蕞关键的两点：
� 如何在买家搜索某个关键词时让淘宝将你的产品展示给买家，让更多买家起码能够看到你的产品，
� 如何让买家点击你的产品进店。
这也就是我们常说的“展现”和“点击”。所以你的产品人家都看不到你还在强调产品质量怎么样，价格怎么样有多大用？
那么我们接着往下细分；想要获得更多的“展现”应该怎么做？
第 一点：首先淘宝得检测到你产品标题中含有买家所搜索的这个关键词。（比如：“连衣裙 大码”）
如果你的标题中没有这个词，那么你的产品很难被展示，
那么这里就会出现几个问题：
� 1、如果标题关键词拟定没有参考行业导致关键词人气低（简单来说就是整个淘宝都没人搜索这个词或者搜索的人比较少等）
� 或者关键词竞争过大（和你抢这个词流量的卖家太多导致你难以获得好的展现位置！），
那么即便你的标题里有这个关键词也很难带给你访客/流量。
�2、如果标题关键词拟定时只关注了关键词的人气以及竞争力大小！但是却跟你产品属性相关性不强，
那么即便你这个关键词能够引来流量，你的客户群体也不精 准，难以做进一步的转化下单！
所以在拟定标题之前。先做好你的关键词数据表，再逐个逐个的筛选，拟定！

第二点：你的这个关键词——“连衣裙 大码”本身的权重够高
当买家搜索了这个词之后，拼多多所需要展现的产品可能是几万、几十万；那么排名先后的依据是什么呢？——关键词的权重！
就好比读书的时候老师排座位，成绩好的坐前面，成绩差的坐后面是一个道理。你的权重不高，那么很遗憾你就得排在后面，自然不会有买家看到你的产品。



对于新品而言，如果现在流量少，但标题拟定没问题，其中的原因就是由于你标题关键词不具备相应的权重及排名了！
所以做好标题之后你就接着需要尽快积累你的关键词权重。促使下次其他买家搜索“连衣裙大码”这个关键词的时候，你的排名位置会更靠前，更大机会被买家所看到！
接下来简单说一下关键词权重在什么情况下会提升：
� 当买家通过搜索“连衣裙 大码”这个关键词时，看到了你的产品，并且产生点击，甚至是“收藏、加购”，那么这种行为就会给你的这个关键词产生一定的“人气权重”。
当然这个人气权重比例是比较小的，如果你的单品永远只能产生“人气”，权重拉升速度会慢得超出你想象！
� 其次买家通过“连衣裙 大码”这个关键词进店之后，浏览了一下觉得——“咦~这个宝贝好像还不错，要不买下试试？”提交订单付款了。那么此时会给关键词产生一定的“销售额权重”。
销售额的权重对于排名的提升是非常大的，
因为淘宝本身就是个商业平台，能体现平台本身价值的就是销售额！拼多多给每个单品甚至是关键词都有相应的“坑产”要求（坑位产值！），如果你能达到，那你的自然搜索排名无疑提升的非常快！
当然这里还有一个前提！
那么就是你所产生的这个销售额，他不会产生“负面影响”！
所以“服务权重”又来了！
� 当你的买家下单，确认收货五星好评之后，淘宝会根据由此产生的“服务权重”来判定你的“销售额权重”到底能获得多少！
如果你的买家购买之后觉得——“咦~这个东西好烂啊，完全不值当”，非但没有给你确认收货，五星好评等，反而给了你一个一分差评，甚至是退换货，投诉等；
那么这个订单所产生的销售额可能非但不能给你的自然搜索增权拉排名，降权都说不准！
相信稍微会玩一点搜索的人会发现，当买家下单之后，你去查排名，可能你的排名变化没有多大、但是当几天确认收货，五星好评之后。你的这个关键词的搜索排名会有一个质的提升！
这才是完整的关键词权重提升！每一步都至关重要！
� 那么这里第 一个问题出现了：我们的新品是没有任何权重的！排名非常靠后！怎么可能会有买家通过搜索关键词从而看到你的产品呢？
所以这时候会有一部分卖家选择用直通车来拉动自然搜索流量！
� 而这里第二个问题恰恰也就出来了——在新品前期，我能用直通车拉动自然搜索流量增长吗？
首先因为直通车和自然搜索是两个不同的流量入口。
� 直通车是关键词搜索——付费强制展现——刺激点击进店行为形成访客——产生销售额！
� 自然搜索是关键词搜索——按照关键词本身权重大小进行展示先后排序——刺激点击形成访客
你可以明显发现：直通车付费展现这种行为并不能直接给你的搜索关键词带来相应的自然搜索权重，它只能给你的直通车账户/计划带来相应的权重，提升你的质量分，提升你的单品权重等，
就好像一个是男厕所一个是女厕所！你去男厕所能增加女厕所的使用频率吗？不现实嘛！
而且因为店铺新品前期没数据（销量，评价等），信誉低等因素；即便通过直通车能够引来流量，也很难成交。
那么用直通车什么情况下才能拉动自然搜索流量增长呢？
只有通过直通车引入的流量，产生相应的订单，来增加你的单品权重。只有通过订单产生的五星好评等DSR评分的提升。来增加你的店铺权重。用你的单品权重和店铺权重来辅助拉升你的关键词排名。而这种对于销售额的硬性要求特别高！
� 这里额外说一点：单品权重和店铺权重会影响到你的关键词排名！如果你的关键词做的很牛逼了但是排名依旧不高，那么就是你的单品权重以及店铺权重出现问题了！
所以这其中你可以发现，
你只有先保证自己的产品很牛逼！大多数进店的人都会购买；并且这些购买的人大多会选择五星好评不会给你差评退换货等。你才能实现“直通车带动新品自然搜索流量增长的目的”
前面也说了由于是辅助拉升不是直接拉升的因素。效果是没那么明显的，所以它所需要产生的销售额是非常大的，基本上大部分的中小型卖家的资金扛不住，产品也不够牛逼！差评、甚至退换货一大堆。
所以很多新手卖家开了几个月直通车发现：“哎呀妈呀不对劲啊！这钱哗啦啦的扔，流量就是拉不上来啊！”——这就是缘由所在！
在新店/新品这个阶段，没有老顾客进店，新顾客又看不到产品；是蕞为尴尬的；
所以这个时候shua单应运而生！
大家可以发现，只有认为操作——才能完美的完成以上所有的关键词权重积累过程的，不管是“人气权重”，“销售额权重”以及“服务权重”都可以完美做到！
。前期都要通过这样的方式完成新品的原始权重积累！这也是目前行业内比较无奈的一个地方！
当然也并非没有风险，第 一：容易被抓扣分；第二：容易打乱人群标签！（即千人千面！）
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