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产品详情

从去年开始一种线上盲盒交易出现在大众的视野，并逐渐成为一种潮流的趋势。那么他究竟有什么优势
呢？

首先对于传统线下盲盒的概念，大家都清楚，也接触过不少，而做的zui成功的就是某特玩具了。从2016
带2019年一个盲盒玩具单品就卖出了4.56亿的致富的历程。在这可以看出这些年盲盒在被大众追捧和喜爱
的程度有多狂热了。

经数据调研发现，盲盒的消费群体多半是95后和00后为主的年轻人，他们呢对消费的概念更多是追求好
玩，刺激，一心追求潮流而较少考虑实用性。而盲盒恰巧抓住了人类的收藏欲和博弈的心理;再加上饥饿
营销，将普通的买卖的商品变成了买卖娱乐，形成了所谓现代的精神消费的盲盒经济。

那么线上盲盒电商模式无非是将线下的盲盒模式进行升级，通过APP，小程序，网站等互联网产品作为
载体，去替代传统的线下盲盒机；并将自己原来的商品包装成盲盒的形式进行售卖。盲盒有普通款，高/
级款，限量款等等，而限量款是zui有价值的，zui稀有的物品，他是作为吸引用户不断开盲盒的陷阱而存
在的，一般是需要开出一定数量的普通盲盒或高/级盲盒才有机会开到隐藏款。对于用户来说定价几块钱
到几十块不等的盲盒，每个都是可以开出相应价值的商品。如果开出低价盲盒，客户也不愿意再花几块
钱的运费去发货。所以盲盒系统上一般也会设置回收的功能。这些可以引导客户去开更多的盲盒，再加
上更多的线上一系列的玩法。不断刺激消费，帮助传统电商企业获得销量，对于商家来说这种玩法肯定
不会亏的。

盲盒作为潮流玩具中”受宠”的- 一个类别,必将迎来- -个高速发展的过程。过去,稿凭借“寓教于乐"发展
为全球玩具巨头;借势IP热潮，、以带有"故事”的玩具后来居上,占据了年轻人的心智;日本万代则发明了
扭蛋这种新玩法,也逐步的走上了全球玩具头部玩家的宝座,将日本二次元文化对外传输。在全球玩具产业
的高速发展中,中国一直未能尝到“红利”,
国内兴起的盲盒热潮,或许是一次难得的机遇,中国潮玩之门或许就在此时被正式打开。

全新社交电商玩法：



当下zui为流行的“盲盒交友”玩法基础上，结合“盲盒礼物”的玩法，间接进行电商带货，获得更多收
益。

该玩法分为三大主体，一是平台本身，二是提供卖货产品的各大商家，三是平台用户，平台用户分为进
行盲盒派盒的盲主和普通平台用户。

平台会和各大商家进行产品合作，所有的商家产品将会供盲主进行挑选派盒。

盲主负责派盒，会附上自己的联系方式和盲盒礼物一起投放进盲盒池，普通用户拆取该盲盒后，盲主将
能获得zui高百分之八十的收益！

首先在这个社交盲盒的系统中，有一个礼包专区，以99礼包为例

参与活动的人，中奖可活动产品与盲盒主联系方式跟产品。不中奖可以获得等额购物币进入购物币专区
进行购物币兑换产品或加现金兑换产产品、

礼包专区的产品可由供应商，平台方，或者盲盒主提供。

消费者进入平台支付20块钱参与盲盒活动，假设活动满10人开奖。既平台方收200现金，平台支付百分之
八十给到盲盒主，实际收益百分之二十。

总结，作为平台方可以获得销售产品的抽成，平台在满足用户交友活动的需求上，通过更加趣味性的方
式进行电商卖货。获得更多的流量入口和方式形成生态闭环。作为消费者可以获得打折产品，只要开盒
，就有机会获得超值的礼品，就算得不到礼品还会奖励平台购物币，也就是说用户在进行交友活动的基
础上，还能“白嫖”超值产品。作为供货商或盲盒主可以获得销售产品的渠道添加联系方式可以再作二
次转化。

盲盒电商玩法优势

据不完整的相关数据统计，在广州上下九街的线下脱单盲盒的摊铺中，除去铺的成本，仅仅凭借一元抽
一次的脱单盲盒玩法，一/天足足就能创下上千元的收入，可见其玩法在契合当下年轻人潮流当中，展现
出的巨大流量。与其相关的，还有这几个月在某音风靡的线上盲盒玩法，然而该玩法却太过单一，白白
浪费了平台每天的人流量。
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