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公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/请来电咨询
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3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

客流减少、店铺关停、库存高企、现金周转困难......自2020年疫情冲击以来，零售业进入发展寒冬，尤其
实体零售业正面临来自各方面的风险和挑战。

首先，经营成本持续攀升。根据商务部重点流通企业调查数据显示，67.1%的企业表示经营成本偏高主要
是来自于人力成本、租金成本和融资成本的挑战。一些零售企业基础配套及商业设施老化陈旧，客流采
集、数据分析、营销引流等前沿技术更迭快速，企业转型升级所需进行的硬件改造与技术应用带来新的
成本上升。

其次，消费方式发生了剧烈变化，一位陈姓消费者表示：“我现在会特别关注特卖信息，不管是线上还
是线下，我都会进行比价，天天搜寻购物券、支付红包等；另外，我还学着自己动手制作生活用品，在
如今的情况，尽量能省则省吧。”

疫情使大多数人的消费更加趋于理性，对于零售商而言，无论是咬牙将价格一压再压，还是在网上更为
卖力的营销宣传，都无法从根本上解决问题。

这不禁给所有零售商打响警钟：传统零售行业是否即将全面崩盘？

其实传统零售行业的zui大问题出在产品销售前的整个流程上。

一般而言，零售商会将产品大量批发的挤压在代理，渠道手上，一旦受到类似疫情这种突如其来的打击
，成本损失巨大。



其次，产品前期缺乏客户基础，资金回流需要一定周期。产品一旦经手代理、渠道，必定要进行层层抽
佣，就好比平台2000元成本价的产品给到代理渠道，可能zui终产品流通到市场消费者手上的时候就需要6
000元了。

其次，普通促销活动例如拼团、秒/杀等对于消费者来说已经变成常规性的购物体验，很难使消费者产生
粘性，在拉新裂变上容易遇到瓶颈，消费者不活跃了，复购率那就低了，那产品在市场上的流通效果也
就不会特别的理想。

所以，既要顺应消费者对实惠和高性价比的产品需求，又要做到利润成本两手抓，无疑是传统零售行业
必须面对的一项挑战。

蜂牙科技对此提出了一个新的营销玩法，全民秒购。

一、首先，什么是全民秒购？

创新型电商应用，结合目前火热的秒/杀寄售与盲盒卖货模式，让消费者购物的同时又主动参与活动推广

也就是等于抓住了消费者的切实需求，平台把产品成本至市场销售价之间的利润(差价)从新分配，直接
用来吸引消费者，让消费者先直接赚钱，在到购买产品体验，通过产品效果形成消费习惯，转变成忠实
的消费者持续为平台创造价值，让消费者参与利润分配，在分利润的过程中把产品销售出去，增加消费
者对平台的互动粘性，实现高复购。

二、操作流程：

① 平台对接团队长/代理，由团队长等有身份特权的会员先向平台充值购买积分-

② 消费者再向自己的团队长手上购买积分

③ 消费者再拿购物积分兑换提货券

④ 兑换提货券之后平台在1:1的赠送共享值

三、使用规则：

① 使用’购物积分‘兑换提货券，1:1兑换获得，兑换的提货券在达到平台规则设置的提货券金额，要求



消费者就须在平台商城上提取商品，提取后平台会根据消费者提货的时间安排发货，故清除相对应的提
货券

② 共享值通过兑换提货券同时得到，可以用于预约抢购活动，支付上架务费（可冻结可解冻）。

四、如何促进用户消费：

① 抢购活动有多场次多区，满足不同人群。

② 盲盒方式抢购商品，延展性、趣味性玩法吸引用户。

③ 直推奖励返佣购物积分，抓住消费者心理需求。

五、五大亮点：

我们知道如果做一个项目有大量的现金流进出，这本身就是风险，反之通过预先向消费者收款的方式筹
集资金，能够大大降低生产运营风险。

多资产转化促进平台用户合理消费，合理得到奖励的营销方式，让厂家将钱握在自己的手上。

厂家把产品成本至市场销售价之间的利润（差价）重新分配给普通消费者,促进用户二次分享推广。

通过用户的快速裂变达到初期的引流效果，减少在宣传推广上的资金费用。

该玩法可以搭配品牌活动及项目使用，精/准覆盖刚需客户群体。
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