
当保健食品搭上电商的“快车道”

产品名称 当保健食品搭上电商的“快车道”

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

随着公众健康意识的增强，我国保健食品行业快速发展，预计2021年市场规模达到3307亿元，复合年均
增长率达14.41%。

近日，前瞻产业研究院发布《中国保健品行业市场前瞻与投资规划分析报告》（以下简称“《报告》”
）。据悉，在电商平台百花齐放的大背景下，电商成为了保健食品销售的一个重要渠道，线上销售渠道
成为行业增长的新引擎。2020年，阿里渠道保健品销售额333.96亿元，同增55.95%。

同时，“直播购物”的兴起，使得众多保健食品生产企业纷纷加大线上营销的投入力度，给行业发展带
来新发展机遇和消费增长点。

近两年，直销行业提出数字化营销转型的战略，着手布局互联网渠道，开展直销与新零售、电商的结合
。数据显示，几乎1/3的直销企业，都不约而同的提到数字化转型升级。

“未来直销不会是一个行业，而是各行各业商业模式演化的一个底层逻辑。”3月15日，在21新健康研究
院举办的315行业对话直销保健品专场中，广东省直销协会顾问、广东省工商局原打传办专职副主任朱国
汉这样表示。

在他看来，社交电商与直销经营在本质上极为相似，未来也将成为直销行业拓展市场空间的重点方向。
受疫情影响，电商模式在保健食品众多销售渠道中“脱颖而出”。一方面，疫情将原本属于商超、药店
模式的顾客逐渐转为线上；另一方面，人们健康观念提升、以及居家拥有了更多的浏览手机的时间，这
些因素都给电商模式带来了更多的客流量。

从阿里数据来看，2020年，保健品线上渠道销售额剧增。2019年全年阿里渠道线上保健品销售额 214.1
亿元，2020年阿里渠道保健品销售额333.96亿元，同增55.95%。

随着90后、95后注重养生开始，保健食品消费群体正逐步转向年轻消费者。CBNData发布的《2020年度中
国年轻人线上保健品消费方式洞察》报告指出，90后的年轻人正在成为购买保健品的新生力量。他们购



买保健品的形态，不是药品而是食品。

指出，年轻化趋势加速了线上消费。根据速途研究院报告显示，90后在购买营养保健食品的消费者中占
比达25.01%，成为主力消费人群。保健食品市场的关键词可以概括为“用户年轻化”“产品爆款化”“
渠道电商化”。

那我们应该如何去做呢？

接下来小编就给大家分享一个有趣的裂变模式。

泰山众筹模式：

众筹是商城应用快速驱动用户自我裂变的一种促销活动。通过用户主动发起链接人脉，好友互助的模式
，以更低的门槛参与并完成项目，同时实现平台引流与卖货的目的。注意我们的重点“卖货。”我们所
有的电商模式都只围绕着一个事那就是把我们的货卖出去，那么为什么要利用这个模式呢？没有前期用
模式去推动一个新平台的发展，那么就会面临一个地步只能用钱去烧，去用更多的资金去推动平台发展
，就算吸引到了足够的用户，但当资金撤出用户粘性不足就会慢慢退出平台。而众筹模式重要的就是吸
引用户，引流并且增加用户之间的粘性。

互联网众多项目中，提出爆仓重生止损的模式，也是目前当下跑的稳健的商业模式玩法，一共分为四个
部分组成；

【优进优出】；去中心化，科学众筹，分布式数字资产记账形式，将企业资产数字化，链接企业内外部
资源，为企业发展、品牌塑造带来更多支撑，用数字经济的模式为企业发展赋能，有效解决“脱实入虚
”的问题。

【四进一出】；合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候，才会返回期的本金+收益，每一笔出账的
前提必然是有新的一笔进账，以大账吃小账，进出平衡不会出现现金流不足的情况。

【爆仓重生】；爆仓重生，立即止损，市面上常见的商业模式基本都是“后面人买单”，泰山众筹也是
提出爆仓重生止损，重新开启下新一轮，上一轮泡沫不累计，消泡之后重开。

【倍利复增】；公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是上一期众筹金额的倍利复增金额，比如；
倍利复增20%，当期为100，第二期就是120，第三期就是144，公平公正，可持续性强。

解析泰山众筹模式怎么玩？

游戏规则：限时限量消费认购，每期认购时效为36小时内，超市未认购满，即为本期认购失败。

参与方式：常见的消费1：1获得【通证资产】，并且赠送他【消费积分】

玩法如下：

第1期消费众筹金额10000元，每人限购100-3000；

第2期消费众筹金额13000元，每人限购100-3000；

第3期 消费众筹金额16900元，每人限购100-3000；



第4期消费众筹金额21970元，每人限购100-3000；

...以此类推

当第四期成功，则期返回广告补贴70%可体现，30%消费积分

爆仓重开：当后一期未认购满，系统自动重开结算，该期全额退回+幸运红包；倒数三期得70%广告补贴
+购物卷+优先勋章

泰山众筹模式优点：

这个模式的优点就是能够避免资金紧张的压力，无泡沫、可持续，在众筹失败退还的购物币仅仅只能在
平台使用，前期可以以此增加用户粘性 也同时可以引导新的用户加入这个众筹项目中，以此完成用户的
主动裂变引流的目的。当然购买商品获得购物币也可以从中提高商品销量解决商品销量问题，后期可根
据客户下单的商品种类以及价格专区来调整商城的商品，灵活并且实用。
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