
异业联盟+广告生态联盟——有效地赋能实体门店

产品名称 异业联盟+广告生态联盟——有效地赋能实体门
店

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/请来电咨询

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋40
3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

对于我们所认知的异业联盟，就是行业的经营者与不同行业的经营者联合，共享一些目标顾客，共同搞
推广，往往会收到互惠的效果，顾客也能得到实惠。目前这种营销模式在化妆品行业方兴未艾，可以说
潜力巨大。

一、选择合作方的标准

1、目标市场相同或相近。

物以类聚，人以群分。不管有钱没钱，消费者都有自己相对固定的活动圈，消费者会集中在某些商家中
。找准了目标客户，就能够有的放矢，选择合适的异业品牌进行合作。

对于二三级城市的经销商，如果主推品牌单品的均价在百元以上，那么目标顾客就应该算是有较高消费
能力的。结合店老板提供的一些资料，就可以锁定目标顾客的消费圈子，通常包括养生、养颜、首饰、
健康、健身、形象设计等针对女性高端消费群体的服务品牌。

合作双方的目标市场若相近，那么其重叠程度越高，联合促销成功的可能性就越大，如果过低的话，效
果可能会大打折扣。例如一家连锁药店与某健身房合作，协议规定在健身房的顾客消费满一定金额，就
可以在药店享受优惠，但是两者的目标消费群不同，药店的目标客户是老年人，这种异业结盟对药店的
帮助并不大。

2、互惠互利。异业品牌虽然属于不同的服务业态，但服务群体却高度一致。"牌分属不同行业，不存在
竞争关系。在激烈竞争的市场上，异业品牌通过相互扶持分享市场这块大蛋糕，将会提升自身在行业内
的竞争优势。

3、一般来说，异业联盟必须门当户对。比如我们看到的合作比较成功的可口可乐和麦当劳，百事可乐与
肯德基，快餐大佬配可乐巨头，可谓绝配，在品牌含金量上，也都是一个量级。但是，如果主推的是知/
名度较弱的产品，出于形象推广的考虑，也可以选择一些知/名度高的异业品牌合作，这招叫做借名生辉



，增加自身产品的认知价值。

二、异业联盟共享带来的优势

1、降低营销成本

联合促销的费用一般由联盟共同投入，在销售增加的同时，个体商家的营销成本降低。

2、增强个体商家的竞争力

商家资源的整合可以让优势资源变更强，中等优势资源变强，弱势资源不再弱。从竞争角度来看，这种
异业联合的模式会更容易在同行中脱颖而出。

3、建立更加丰富的营销渠道

异业之间可以通过营销共享来置换推广和促销的渠道。跟传统的单店营销比较，则无需投入高额费用即
可获取优质流量。

4、消费者能获得更多的利益

新零售的本质是让消费者更优，异业联盟的促销可以让消费者以更低的成本获得更多的利益，这代表了
更加先进的商业模式。

三、商家如何进行新异业联盟建设

在这里小编介绍两种形式，一种是联盟卡提高会员体系；一种是广告机商业生态模式

1、联盟卡体系

会员体系：一卡通用，实现会员共享、资源整合

①培养用户，培养联盟忠实用户，会员折扣锁住用户，引导用户开通会员.

②裂变分享，锁定关系共享权益,联盟会员可加入

③联盟权益,线下门店消费,线上平

④分润体系.结合电商分润体系，灵活设置，激活会员分享裂变

⑤优惠锁客。开卡优惠，每月优惠，专享优惠，专享折扣，购物币，积分

⑥会员权益。帮助建立商家与会员间的专属权益，为会员提供商家专属福利

⑦消费场景。结合异业联盟到店付与团购套餐，沉淀用户，精/准营销、“联盟卡”助力平台精/准经营
用户

那用户如何获得联盟卡呢？

① 无门槛：，可直接领取；可设置有效期时间

②付费购买；平台可设置关联商品，消费产品获得联盟卡。



开卡/续费权益：

①专属折扣；赠送优惠券、购物币、积分

②每月权益：赠送优惠券、购物币、积分

③商家专享优惠：关联商家所设置的专属优惠

2、铺设广告机生态联盟

联盟商家数字广告生态系统是一套结合了广告屏幕、广告系统和异业联盟的针对线下门店进行门店营销
、策划、设计、落地为一体的数字广告营销系统。通过线上便捷的操作，让店主可以随时随地进行门店
营销宣传、实现引流裂变，让广告营销像发朋友圈一样简单！节省人工和物料成本。同时还能通过”共
享屏幕“进行广告投放，实现跨界盈利。

板块包括

①、异业推荐分成
：被店铺A的关联锁定的消费者，引流到店铺B（或其它店铺）消费后，A可获得B的推荐分成

②、扫码领取优惠：消费者通过扫码屏幕广告上的二维码领取店铺的优惠活动。

③、新客锁定店铺：新用户扫码某店铺广告机上的二维码，即可与该店铺绑定关系，成为该店铺的“流
量资产”。

④、联盟多商圈：聚合线下实体门店，方便消费者一站式搜索、购物、支付，同时提供门店多种营销玩
法。

⑤、店铺播放内容：播放店铺A自己的活动内容，通过丰富的素材库，可随时随地输出高质量内容，省
时省力。

⑥、异业联盟广告：用于投放联盟商圈内其它门店

结合了广告屏幕、广告系统和异业联盟的针对线下门店进行门店营销、策划、设计、落地为一体的数字
广告营销系统。通过线上便捷的操作，让店主可以随时随地进行门店营销宣传、实现引流裂变，让广告
营销像发朋友圈一样简单！节省人工和物料成本。同时还能通过”共享屏幕“进行广告投放，实现跨界
盈利。

广告云端集合管理整个广告系统，实时更新各行业的广告模板素材库，线下门店可根据自己所在行业以
及活动情况在素材库中选择合适的模块快速进行编辑投放。

假设门店A、B、C、D是商家联盟圈，A店是服装店，B店是美妆店，C店是日用品店。D店是餐馆，商家
A租赁广告机进行广告投放，将广告机摆放于门店显眼处，投放自己门店产品以及优惠活动，消费者E来
到A店，扫广告机屏幕的二维码，绑定A店用户身份且领取优惠大礼包（实体店衣服：180，扫码领取礼
包后抵扣30，支付150即可），同时在A投放的广告机上面，不仅仅有A店的产品优惠信息，还有联盟店
家圈（B、C、D店）的产品优惠活动信息。消费者E看到广告机上面展示的口红，根据地理位置到B店消
费或者是在B店的线上商城购买（假设口红200，成本100，利润100里面A店得40）消费者E是已经扫码绑
定A店的用户了，此后消费者E通过广告屏上面去到的其他实体店商家或者是线上商城的消费，A店可以
得到分润。实现真正的异业联盟。资源共享互帮互助。

任何行业，任何个体商家的任何一次合作，出发点都是为了实现各自利益zui大化，获得利润。没有获益



的合作都不会长久。而异业联盟的思维又是一大创新，线下商圈作为流量密集地，谁先占领，谁就掌握
了主动权，线下实体店异业联盟，赋能线下实体商家，融合线上线下流量，实现跨界广告互通互助，有
效解决线下门店营销难、获客难，转化难，盈利渠道少等难题。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

