
跨界共享模式异业联盟，联盟卡打造门店经营新趋势！

产品名称 跨界共享模式异业联盟，联盟卡打造门店经营新
趋势！

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/请来电咨询

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋40
3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

异业联盟作为一种联盟形式，具有独特的合作优势。推动互联网与传统产业融合发展的有效途径，也是
转型升级、提高增效的必然选择。然而，随着社交电商的兴起，赋予实体经济更多的活力，异业联盟的
玩法和模式也迎来更大的发展机遇。我们会先认识异业联盟本身，再分析其不同模式的新颖运作思路。

通过建立综合服务商家平台，为商家提供线上推广的渠道，平台通过粉丝运营，打造线上平台营销、线
下商店提供服务的商业体系，通过优惠买单、红包、推广建立关系等营销工具，商店自主推广、借力平
台裂变，线上传播更轻松。再结合多商家可产生联盟效应，服务相互补充，结合分销模式使用，建立关
系，相互引流，共享用户。

比如用户A通过引流前往平台入驻的商家B或商家C去消费，成为平台会员后可以享受平台的一种权益。
或者开通会员之后所享受的一个联盟卡会员权益，主要可分为三个部分：

1、赠送专属的折扣。（优惠券、购物币和积分优惠券，关联到商家优惠券应用里面生成的优惠券）

2、每月选择现金开卡的选品以及赠送的优惠券、购物币和积分。

3、商家专属优惠（商家专注流量，会有整个商家去送给他的用户，赠送给用户的一些相对应的优惠权益
）

异业联盟共享带来的优势有很多，主要体现在以下几方面。

一、降低营销成本

联合促销的费用一般由联盟共同投入，在销售增加的同时，个体商家的营销成本降低。



二、增强个体商家的竞争力

商家资源的整合可以让优势资源变更强，中等优势资源变强，弱势资源不再弱。从竞争角度来看，这种
异业联合的模式会更容易在同行中脱颖而出。

三、建立更加丰富的营销渠道

异业之间可以通过营销共享来置换推广和促销的渠道。跟传统的单店营销比较，则无需投入高额费用即
可获取优质流量。

四、消费者能获得更多的利益

异业联盟的促销可以让消费者以更低的成本获得更多的利益，这代表了更加先进的商业模式。

此外，异业合作也势必存在一些缺点。典型的就是策划执行过程中可能遇到的利益失衡、缺乏监督机制
、公地悲剧效应等问题，我们会在zui后一部分进行讨论。

那么，异业联盟合作的模式都有哪些呢？

在讨论异业联盟合作的模式之前，我们先来看看门店商家都拥有哪些属性和资源，然后基于此进行共享
合作，就可以延伸出好多种异业合作的方法。

一、渠道共享

门店广告位、线上公众号、自媒体等渠道资源进行互相推荐，互换流量。

二、客户信息共享

商家之间的客户信息共享，打造一个公共的客户池，这种适合非常互补且资源对等的商家联合。

三、商品服务共享

一个商家的商品或服务可以作为另一个商家的赠品，或者是多方代销分成。

四、促销共享

异业合作开展联合促销活动，或者是搭建联盟会员体系，代金券兑换、抽奖相互引流。

接下来着重介绍三大模式。其中会分别贯穿渠道、客户信息、商品服务以及促销共享的理念，并且介绍
如何利用工具来更好地开展异业联盟。

一、资源共享

包含广告位资源共享、多方代销分成、共建异业社群营销等。

二、异业联合活动

基于小程序创建超值礼包活动和多门店核销机制，利用拼团和分销进行裂变推广获客。



会员共享

异业合作zui简单的一种就是会员共享。商家之间的客户共享，互相引流，打造一个公共的客户池，这种
适合非常互补且资源对等的商家联合

如果双方的资源不对等，那么一方可以考虑缴纳补足差额费用。其次，假使A方对于B方的渠道更加依赖
，那么也可以通过A方提供额外福利的方式来进行，B方利用福利来提升客单价、成交率。

举个例子，早教培训机构与超市、文具店、儿童摄影、儿童乐园等进行合作，家长只需要在这些地点消
费到一定数额，便可以获赠培训机构的礼品、体验课或代金券。

这个模式相对简单，借助小程序我们还可以让整个流程的运作更加容易且合理。

首先是优惠券的创建，如果是纸质券，不仅耗费成本，而且不利于客户保管。因为顾客的消费不是即刻
的，这次获得的优惠券大概率会在未来一段时间才使用。因此优惠券必须电子化。

未来的异业联盟，将不再是简单的线下实体店之间的异业联盟，而是将来必将进入集群大联盟时代，高
端玩家将是以孵化别人做异业联盟平台为主，从而掌握着未来的大数据。
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