
广告联盟初露尖角，会是引领市场的佼佼者吗？

产品名称 广告联盟初露尖角，会是引领市场的佼佼者吗？

公司名称 东莞市鸿云网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

随着广告联盟市场发展，中国网络广告联盟市场呈现以下几大发展趋势：

1、随着整体网络广告联盟市场成熟，广告主范围将逐步扩大，越来越多的传统广告主也将选择广告联盟
作为网络广告的渠道之一。

2、广告联盟平台统计技术及服务水平将逐步提升，随着市场竞争的优胜劣汰，2008-2010年间，3-5家左
右高质量的广告联盟平台将脱颖而出，成为市场。

3、各类性较强的行业网站联盟将逐步形成，并成为联盟平台的重要组成部分，其带来的行业广告客户将
有效改变广告联盟上游同质化现象。

4、未来广告联盟依然是众多个人站点收入的主要来源，一些的个人站点将借此获得进一步发展的资源和
资金。

5、作弊成本将越来越高，联盟市场将逐步规范，网络广告联盟将成为网络广告市场不可或缺的重要一员
。

6、网络广告联盟将加强对广告监测系统的开发力度，以提供准确的广告行为监测报告来提升网络广告联
盟整体服务水平。

7、网络广告联盟将由传统的、单一的服务模式，转向为中小企业提供更综合服务模式，形成一个以广告
网络服务提供商的角色去整合门户资源和优质网络内容的服务提供商。如：企业搜索引擎付费优化业务
、品牌营销业务等。

8、网络广告联盟将从以往主要依托CPC和CPM的广告形式，向CPA效果型广告形式转移。

9、随着中国互联网及电子商务的快速发展，除通过现有联盟平台投放广告外，越来越多实力较强的电子
商务网站通过自身技术开发，推出自主网站联盟以推广自己的产品为主，有效降低相应的广告投入成本
提高ROI，同时也可以通过自己的广告联盟系统更加了解网民行为。



一、优势：

1. 低营销成本保障广告效果

2. 选择广泛

3. 更广的网络覆盖面以及品牌强化

4. 集中精力进行产品开发和销售服务，提高工作效率

5. 可计算的结果，支持营销活动

6. 准确、可靠的费用结算

7. 额外的增值服务

报告内容可以包括根据广告条件发生的购买数、购买额、代理费等内容，还可以包括按不同时间段、不
同网站、以及购买详细信息等内容来评价客户网上行为的信息，以及其它广告主管理联盟网站所需要的
有效资料其他营销活动支持服务：中间服务商还可以为网站促销活动提供策划及运作、E-
MAIL营销支持、与联盟网站进行交流及宣传活动等支持服务，提高广告主的营销活动效果 。

二、行业问题:

在快速发展的同时，国内的广告联盟市场还面临以下几大问题：

1、价值没有充分体现；2、重合性高；3、不规范问题。

三、一般操作:

广告联盟用自身形象和实力去拉广告发布商（广告主）在他们平台上投放广告，然后平台自身宣传和影
响去拉来站长，注册其会员，然后在会员站上投放广告代码。通过注册、点击和销售来拿到属于自己的
提成。

四、标准：

在个人站长创业环境日渐萧条情境下，一方面站长必须花费很多时间精力来运营和推广网站，另一方面
站长不得不认真审视自己的网站的创收能力与投入是否匹配。

而这一切，对于大部分站长而言，联盟广告是一大点支撑，因此，对于联盟广告的选择尤显重要。站长
运营一个站不容易，因此都想通过多途径获得收入，除了传统的谷歌和百度主流广告之外，将更多视线
转向其他广告联盟。笔者以下就这个老生常谈的问题，总结一下广告联盟的选择问题，按期重要程度依
次列出七大标准：

1、诚信度和口碑  2、价格对比 3、数据返回的周期。

4、 结算方式与结算效率 5、服务态度 6、 广告和代码形式 7、 广告量

流程：



A．前期准备

1. 广告主需按照自己的营销目标，设置线上营销路径；配合营销的效果要求，设计相关的网站及页面。

2. 广告主需设计与营销活动配套的多个创意广告宣传图片，供网站长选择。

B．设置广告活动

1. 营销效果要求及单位效果结算价格；2. 设置广告投放区域及投放网站类型；3.
营销数据说明，数据修正说明；

4. 上传广告图片；5. 广告的链接地址；6. 广告活动的开始与结束时间；7. 与不同营销效果匹配的代码；

C．粘贴代码与技术测试

将代码粘贴至网站的相关页面，并进行技术测试

D．开始投放

1. 告知网站长新的广告活动。2. 选择提出申请的网站主

E．投放中

1. 查看报表；2. 调整广告及营销策略

F．结算费用

定期结算广告费用（详见广告主的费用及结算）

G．投放结束

五、广告模式：如下图（5.1-5.2）

图示5.1
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