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产品详情

分享一个实体店共享消费积分联盟广告生态模式玩法的运营思路

实体店共享消费积分联盟广告生态模式介绍

核心逻辑：1.对消费会员：首先会员在任意线下商家、电商平台或者刚性消费CPS平台消费（加油、话费
充值、水电煤、淘宝京东天猫唯品会、星巴克麦当劳、携程美团饿了么），获得消费金额等额的广告券
，用户下载广告APP后，通过每天完成一定看视频广告任务或其他任务方式将广告券每天按一定比例释
放成消费积分，消费积分可以用来在联盟商家二次消费（也可以转赠交易），实现一笔钱用两次的实际
效果。

2.对平台：利用超级云APP去中心化的流量运营模式，用超级云APP聚合实体异业联盟多商家+聚合电商
平台+聚合CPS平台的会员流量，通过广告联盟、内部广告、外部广告、CPS的流量收益，让消费者在消
费的时候得到的广告券释放成消费积分，消费积分又可以让用户到合作门店二次消费或者转赠交易变现
，消费积分在平台内部循环流通，平台抽取这个过程中的交易手续费、提现手续费、广告收益、CPS收
益还有其他收益、实现平台无泡沫有盈利模式的生态循环平台。

3. 对实体门店商家或者电商平台：跟平台达成合作后，通过付一定比例手续费（比如15%）购买广告券
用于赠送消费的会员，比如有10000元现金消费，只需要给平台1500元，即可获得10000元广告券用于赠送
会员，让会员实现消费全返，那么产品和服务就很好卖了，以前用户消费就消费了，但现在消费者额外
还获得消费全返可以用来二次消费，商家相当于只多了15%的费用，就可以快速推动产品销售，个大部
分实体商家或者电商平台都是愿意合作的。

4.对广告主:平台进入的都是实际有消费能力的消费者，而不是玩资金盘的的团队长，在平台投放广告更
容易产生效果，通过平台广告系统的大数据画像推广，产生比**头条等信息流广告更直接的推广效益，



在循环消费、消费积分循环流通的过程中，平台会员活跃度极高，而且基于微三云超级云原生APP架构
，平台可轻松上架所有的安卓市场和苹果应用市场，更容易推广，会员价值更高，广告投放的效益更高
。广告主可以先跟平台购买消费积分，然后上传图文推文、短视频或直播，关联自己的门店或者地址，
或者推广链接，利用平台对自己的项目进行曝光和推广，平台扣除广告主的消费积分并利用平台自带的
广告系统为广告主进行推广曝光，并赠送看广告看短视频直播的用户奖励消费积分，平台则适当进行抽
成。

模式特色：平台借助超级云APP的平台号架构，实现孵化多平台的生态架构。具体玩法如下：

1.整合线下异业联盟门店：赠送商家门店一套新模式的小程序或者公众号系统，帮助商家门店轻松搭建
自己的线上O2O门店，上传自己的产品，也可以一键加入平台供应链产品丰富小店的品类。

具体运营应用模式可以商家根据自己的喜好选择，比如增加社交电商玩法？异业联盟玩法？代理商玩法
？拼团佣金玩法？抽奖团玩法？平台可以根据商家的喜好给商家免费匹配对应的系统，也可以做成标准
化简单易复制的系统模式，直接批量赠送给各个商家。

每个商家都在推广自己的公众号，会员粉丝也是自己的，有会员沉淀数据，模式自主性强，收款也是绑
定自己的支付，钱全部收到自己的口袋里，不需要入驻别人的平台等提现，降低门店资金风险，大平台
也没有直接代商户收款，避免平台的二清结算风险。异业联盟门店的会员通过广告券赠送循环，全部都
到了超级云APP,共同打造一个公域流量生态，通过超级云APP上的社交功能、自媒体功能、短时频直播
、新闻资讯、公域社群朋友圈等功能增强会员之间的粘性和互动，同时把这些平台导流进入超级APP的
会员进行识别，小平台会员在大平台里产生的CPS收益或者广告收益，也可以分配一部分给这些小平台
，达到双赢甚至多赢的效果。

2.整合其他电商平台：不改变原有的电商平台的运营模式，对接加入赠送广告券功能，同样的消费，多
赠送给用户全返广告券，用户只要下载APP每完成任务就可以轻松把广告券转换成可消费可交易的消费
积分，电商平台只要预留一部分利润（比如15%）用来跟平台购买广告券用于赠送会员即可。

3.孵化自己体系多模式多平台：对于一些团队长，他们有会员，想自己做平台，但是没有系统，没有产
品，平台就可以整合强大的供应链，通过供应链系统实现给多平台供货，一键上架产品，一键退货，一
键扣除货款一键代发，从而帮助团队长更轻松快捷搭建平台并推动市场，他们独立收款独立运营，但通
过广告券赠送循环会员全部都到了超级云APP,共同打造一个公域流量生态，通过超级云APP上的社交功
能、自媒体功能、短时频直播、新闻资讯、公域社群朋友圈等功能增强会员之间的粘性和互动，同时把
这些平台导流进入超级APP的会员进行识别，小平台会员在大平台里产生的CPS收益或者广告收益，也可
以分配一部分给这些小平台，达到双赢甚至多赢的效果。

关于广告联盟模式的解释：

1. 是否跟云**全返平台是违法的？

答：不是的，云**本质是一个资金盘非法集资平台，他收取商家16%的费用后，对推广者进行奖励并对消
费者进行每天固定万分之五的静态释放达到全返的效果。其商业模式弊端在于平台没有真正的造血功能
和s单复投行为导致的保本保收益承诺，被定性成非法集资平台，应当引以为戒。

而广告联盟模式平台，用户需要完成广告任务，才能实现消费全返，而且全返的广告券需要通过看广告
任务才能释放成消费积分，实现二次消费或者复投或者转增交易，本质是用广告营收来释放，只要通过
刷脸认证实名认证控制单个用户消费的上限金额，避免s单行为，同时快速扩大会员基数把广告收益提上
来，是完全可以正拨比生态长久运营，同时这个释放比例每天可以根据真实广告收益进行调整，区别于
保本保收益的消费理财行为，避免非法集资的定性。2.如何避免平台s单和超额释放制造泡沫导致平台风
险？



答：每个用户必须刷脸认证，一个人一个号，严格控制365天多消费多少钱，同时，释放消费积分的比例
严格按照实际广告收益来计算。
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