
教你如何 用分销玩法 做出爆款活动

产品名称 教你如何 用分销玩法 做出爆款活动

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

在我们服务的商家中，很多都是做美妆品牌的，但是大多数人都不知道如何做一个爆款分销活动。为了
解决这个问题，今
天我们拆解美妆品牌类的营销案例，它是如何用分销玩法做出爆款活动，希望能对大家有所启发。

流量来源

广告投放

投放平台：以SEM搜索广告、微信朋友圈、小程序电商为主，抖音、QQ广告为辅。

投放内容：各种功效的精油、纯露为主，主要流量来源于电商平台。

外部流量

可以看到，在外部平台上，天猫的粉丝量巨大，变现机制完善，时常会通过直播等形式进行产品秒
杀，促进用户下单。



抖音、快手以及小红书等平台投入占比相对会比较少。

再通过公众号，小程序，视频等渠道承载私域流量

公众号推文多为福利秒
杀、产品功能介绍等，平均阅读在7k左右，推送各类新颖的活动时，多篇推文阅读量在3w~6w。

用户可从公众号、视频号、淘宝店铺进入直播间，参与直播商品秒 杀。

变现

除了已有线下门店和电商平台等获得营收外，还将流量导流至小程序、公众号、视频号等私域流量载体
，通过SCRM工具，专 业的IP和内容，对客户进行精细化运营。

zui终将流量反哺到电商、线下门店上，增加客户的复购频次和客单价。

3、案例简介

案例名称：链动2+1

活动目的：转化、留存；

用户群体：女性，崇尚精油/纯露+有护肤需求

奖励诱饵：499元可得正装套组（面膜、洁面乳、纯露）；



案例详情：直推100，见点200，平级10%

4.1 引流

根据“转介绍效果=分享效率*转化效率*分享频次”这个公式对案例进行拆解：

1.分享效率：包括分销奖励、诱饵选品、参与门槛。

① 分销奖励：每推荐一位用户购买可获得100见点奖励；

② 诱饵选品：女性群体关注肌肤问题占比高，利用老用户对阿芙精油明星产品本身的好评度，以及产品
功效的认可，打造一款痘痘肌必备急救包，针对长痘、毛孔大、黑头3大肌肤问题。

③ 参与门槛：499产品套装，即可成为代理身份，直推一名消费者获得100直推奖励

5.1 充分的用户调研和竞品调研

在分销活动开始前 ，开展了大量级的用户调研和竞品调研，一方面从购买决策、购买渠道以及一些基本
信息上去充分的了解用户需求，挖掘出用户的真正痛点；

另一方面梳理分析多家竞品的目标用户群体、主推产品及其价格、品牌主打卖点等，总结出专属于阿芙
精油的营销优劣势，为后续活动推广做了完全的准备。

下面给大家简单介绍链动2+1的营销模式，链动2+1模式4个奖励：

礼包499，成本30%，直推奖励100，见点奖200，平级奖10%

模式两个身份：代理（购买499礼包成为代理），老板（成为代理后直推两人成为老板）。



直推奖励：推荐下线可以获得100。

见点奖：代理发展第三条线可获得见点奖（成为老板后，后续推荐每个人都可以获得见点奖）

平级奖：老板身份下，发展的下线成为老板可以获得平级奖，获取佣金的10%。

帮扶基金：冻结20%消费者获得的佣金，帮助下线推荐10单后可获得冻结的佣金。

举例说明：

如图所示，A推荐了B,C。获得推荐奖励100+100，同时晋升成为老板。

当A成为老板后，B,C将留在A的上级帮助上级发展团队，而A成为老板后，跳出机制，重新发展下线。假
设A的上级为平台，继续发展下线D,E。

A的1，2号线是B,C。A成为老板后跳出团队，继续发展下线，D是A的三号线，E是A的四号线，因此A可
以获得D,E的见点奖200，还有直推奖100，以此类推，后续A继续推荐别人购买产品，都可以获得见点奖
+直推奖。

什么是平级奖？当A是老板身份时，B跟C，或者是D跟E，也成为老板的时候，A就可以获得平级奖。成
为老板的条件是推荐两个人购买产品，所以这里可以算出假设B要成为老板，B的佣金收入是100+100（两
个直推奖），因此平级奖励（100+100）*10%

zui后跟大家说一下这个帮扶基金，其实帮扶基金也可以算是一种惩罚机制，假设A推荐B跟C，那么如果
B跟C是个僵尸号（不活跃的号，例如小号，别人的号借过来凑数的），那么A跳出机制时，留给上级发
展的团队就会没有了裂变效果。因此在获得佣金的时候，就需要冻结20%资金作为帮扶基金，待团队发
展到一定数量的时候，才能全部解锁。

模式简单介绍到这里，从模式中，各位读者不难发现。其实与消费者产生关系。可以从给产品赋能这个
方面去入手，留下让消费者对企业的忠诚度。除去产品本身的属性，小编相信没什么手段比让消费者产
生收益更具吸引力。引流也好，裂变也罢，不外乎遵从



“省钱”“免费”“赚钱”这几个方面去思考。利他思维更是会比赚产品差价要走的路容易走得多。
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