
一片蓝海的知识付费，是下一个风口吗？

产品名称 一片蓝海的知识付费，是下一个风口吗？

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

现在每个人都知道直播带货是一个风口，但其实靠直播带货起来的少之又少，基本还是那些大咖占主要
地位。

所以对于普通人来说，在短视频与直播的风口下，千万不要做直播带货，直播带货需要的成本时间都很
多。

对于普通人来讲，做知识付费会比直播带货强很多，对于普通人要求也不多

预计2022年知识付费的市场规模将达到1000亿，大受益者是普通人。

1、直播带货已穷途末路

2、知识付费百花齐放

3、知识付费中的蓝海市场

做过直播带货的人都知道，直播带货是一种新的销售场景，新的流量入口，本质跟传统电商没有任何区
别，拼的依然是流量与供应链。

也就是要么你是头部主播，像李佳琦、薇娅、罗永浩一样，个人品牌有很强的号召力，靠收取坑位费与
扣点赚钱；要么你有供应链优势，靠直播及价格优势取胜。

相反，如果你两边都不靠，只能成为直播带货中99.9%的炮灰。

但做知识付费不一样，只要你在一个领域有知识，有技能，有经验，就录制成课程，变成你的知识产品
，实现躺着赚钱。



因为知识付费类的产品，不同于服装、化妆品、鞋子，你只要录制一次课程，就能够实现持续的盈利。
相当于你有无限的库存，永远买不断货。

而且知识付费也不同于直播带货，无需全年无休，每天直播。

因为你只要录制好知识付费产品上传到短视频平台，有人购买你就能够赚钱，哪怕你在睡觉、也能躺着
赚钱。

看到上述的观点有些朋友可能会想，都去做知识付费，关键有这么多人去消费知识吗？

知识付费需求的产生：

1.互联网信息爆炸，价值信息稀缺

2.在线支付，普及与便利

3.消费升级，精神消费需求增强

近几年知识付费正在爆发式的增长：2019年知识付费市场规模394亿；2021年700亿；预计2022年将达到10
00亿的市场规模。

而以前人们消费的知识，更多是通过图书、光盘等载体去实现；现在有了智能手机与5G网络后，每个人
都能够随时随地的用手机学习。

而且现在各大短视频平台也都开通了知识付费的板块，每个短视频平台都在赋能新个体创业用知识变现
。

短视频平台能够用AI算法为每个人推荐的知识内容，也能为知识创作者推荐的用户群。终实现供需的连
接。

其次，随着市场的快速发展，疫情的影响，生活的压力，倒闭的企业，近两年破产、失业的人越来越多
。

那么这些人失业后要学习新的技能就业，破产后也需要通过学习提升认知，增加技能，找新的创业项目
。因此知识付费市场才会出现爆发式增长的现象。

但是有些人可能也不知道如何让自己的知识成为知识收费，也找不到该如何加入平台

云视商知识付费平台有七大内容载体，电台直播、PPT直播、视频直播、图文推广、多课程、音频、视
频

只要你的人群定位竞争，在制作知识产品，打造商业模式，以及营销推广的过程中，才能够用更少的精
力获得更多的回报。
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