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图表232 2022年A股及新三板零售行业上市公司投资项目区域分布（按投资金额分）

图表233 2021年A股及新三板零售行业上市公司投资模式

图表234 2022年A股及新三板零售行业上市公司投资模式

图表235 2017-2021年中国新零售行业投资事件数量

图表236 2017-2021年中国新零售行业投资金额

图表237 2021年电商/新零售行业细分融资情况

图表238 对2022-2028年中国网上零售交易规模预测
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