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产品详情

南阳企业在发展过程中会经历很多阶段，但是在企业发展前期的时候，品牌推广会经历三个阶段：品牌
树立期、品牌阶段性推广期、品牌系统推广期。

或许有人会疑问，难道企业后期难道就不需要品牌推广了吗？后期也需要，只不过那个时候，企业的发
展步入了正轨，品牌推广工作的开展相对有章可循。

那么，在这三个阶段，南阳中小微企业应该怎么做品牌推广呢？

品牌树立期阶段——

这个时候，无论是企业还是网店或者门店，都需要一个基本的形象，比如名字、LOGO、VI基础系统，
另外还需要一个基本的官&方展示，比如官&网（哪怕是形象官&网）、微信公众号、微博、网店等，任
选其一即可，这是必备的。

结合服务的众多中小微企业来看，综合建议如下。

对企业的名字不要想得太复杂，好记、有一定寓意、易传播即可；

LOGO很多人想着注册保护自己，事实上小微企业没有知&名度，人家也不会模仿你或者利用你的品牌；
对于很多大企业来说，比如阿里巴巴新推出一个产品，他们的LOGO设计和注册都成体系，包括法务响
应也快，谁也不会不敢去套他们的品牌用。



所以LOGO简单、易应用即可，先期可以不用考虑注册，缓一段再说。因为随着品牌的升级，LOGO是
可以修改、优化升级的。

基础的VI系统及应用，不建议做大而全，很多设计公司从专&业和盈利的角度，会建议你做完整的VI系
统，那些就看创始人怎么看待这个事情了。

不过，可以说的是，选择一些适用的VI应用即可。从目前来看，微博、微信公众号、抖音号（或视频号
）作为官&方形象展示工具是成本Zui低的，但是后期的日常维护也是Zui耗费精力的。如果可以，可以做
一个套版的官&网，成本可控又美观，市场价在5000元左右，后期可进行更新。

在这个阶段品牌推广的广告投放，应该侧重哪些，根据自己的目标客群的阅读和消费习惯，有侧重点的
投放，如果进行立体的投放，会造成成本较高，而且密集投放，会带来大量的客户；

不过接待不周，会造成客户流失，可以采取点线结合的投放模式，可以对客户需求快速反应，并不断优
化自己的产品、接待能力和售后服务能力。

这个阶段属于一边忙碌一边沉淀的阶段。过了这阶段，会进入一个飞跃期。

品牌阶段性推广期——

这个阶段的到来有早有晚，根据行业不同，如果是爆品或者应季产品，有可能瞬间就抵达了；但是，如
果是一些需要市场检验、需要客户体验反馈的，需要一段时间。

在这个阶段，对于基础的品牌形象问题，除了正常的日常维护，如官&网、微信、微博、抖音、公众号
、网店等；还要做好及时的形象优化，剔除一些沟通成本高收益不佳的产品展示，做好统一说辞，去除
展示BUG等工作。

在这个时期的推广工作是有体系的投放，“围点打远”，围绕着一个渠道进行针对性的投放，比如淘宝
直通车，或抖音号，加大力度，快速引流变现；打远的意思是，你的广告语或者画面，一定要能引起目
标受众的快速反应，而且让竞争对手无话可说，对你构不成威胁；也就是说，投放的主题，传递的是产
品的核心竞争力，世间无二；如果想不到或者拎不清自己品牌核心竞争力，可咨询专&业品牌策划公司
，有的愿意免费提供一些顾问服务。

品牌系统推广期——

这个时期的到来，说明小微企业的发展已经形成稳定的客户关系网和稳定的现金周转流，品牌在自己的
领域，已经形成一定的知&名度，但是这个时候的关键，是需要能抵御外来风险。这个时候需要根据年
度的营收目标和成本构成，确定自己产品的推广投放成本。比如100万的销售目标，10-15%的推广成本还
是需要，根据实际情况，可能还要高于这个数字，有的能达到45%。



每一种产品的推广投放是不一样的，比如建筑监理的推广投放成本可能是用在公关，一些网店的可能用
在营销工具购买和搜索引擎上，这个时候，要把推广的费用控制好，灵活调整。每个产品都有行情，不
要把广告费用一下子锁死在某一种推广渠道上，不然广告费无法内部调整。
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