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产品详情

向大伙儿们问好，我是的门门（陈景尧）这期门门给大伙儿讲讲大家一直

非常感兴趣的商业模式——泰山众筹

众所周知，泰山是天下D一山，五岳之首，中华民族的象征，东方文化的

缩影。天人合一思想的发源地，以泰山为名的泰山众筹究竟是什么？接下

来门门用五分钟时间让你彻底了解泰山众筹这个模式

泰山众筹一共分为四个核心点组成：

核心点叫优进优出

他是去中心化的科学众筹，分布式数字资产记账形式。他将企业资产数字

化，连接企业内外部资源，为企业发展品牌塑造带来更多的支撑，用数字

经济的模式为企业发展赋能，有效解决脱实入虚的问题。



第二核心点叫四进一出

合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候才会返回。期的本金加收益，

每一笔出账的前提必然是有新的一笔进账，一大涨吃小账，进出平衡，不

会出现现金流不足的情况。

第三核心点叫爆仓重生

爆仓重生立即止损，市面上常见的商业模式基本都是后面人买单，泰山众

筹也是提出爆仓重生，止损重新开启下。一轮上一轮泡沫不累计炮之后重

新开始。

第四核心点叫倍利复增

公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是上一期众筹金额的贝利夫增

金额，比如贝利负增30%。当期为1万，第二期就是13000，第三期就是169

00，公平公正，可持续性强。

泰山众筹模式基础玩法逻辑：

1.用户在商城购物消费成为平台会员，后赠送相等资产，可用于在商城购

物进行抵扣，或参与平台泰山众筹活动。（是参与泰山众筹活动的门槛，

一般不开放提现，也可以自定义提现规则）

泰山众筹模式分析:

连续四期众筹成功就开始出期参与众筹的人奖励自己投放本金的28%奖励



，每一期众筹成功后增长30%众享额度，即每期众筹成功收益的30%=静态

12%，动态奖励16%，平台维护费2%全部分完无任何泡沫。(这里的分奖励

是用产品利来对冲的)

1.静态收益12%，每期本金投放的收益12%，用户只要众筹成功就能获得的

纯收益

2.动态奖收益:16%，用户需要推广拉新获得的收益①.分享奖励 3%

②.管理奖 5%③.股东分红3%④.区域代理 5%

泰山众筹模式玩法:在商城购物所获得的活动币参与众筹活动

D一期10000活动币

第二期13000活动币

第三期16900活动币第四期21970活动币第五期28561活动币

第六期37129活动币

第七期48267活动币倒数第四期退70%活动币给30%积分

第八期62747活动币倒数第三期退70%活动币给30%积分

第九期81571活动币倒数第二期退70%活动币给30%积分



第十期106042活动币 众等失败 退活动币

假如:例数第十期众笔失败，即例数前第七，八，九期都视为爆仓，例数

第十期退还活动币，例数第七，八、九期遇还70%活动币(70%的数值比例

是可以自定义)众器不成功返30%的积分可按照每日千分比逐步释放成商城

零钱可提现，或用于在平台的积分商城区兑换产品

点点关注，近我者富，评论，多赚千万。分享模式，分享知识，分享系统

，分享价值。搜索门门，千篇商业模式解析给你听！了解电商软件、商业

模式等相关信息的读者，请联系下面这串神秘数字

内容扩展：

现在以为首的电商平台在营销上是玩得越来越溜了，早就不满足于当年那套拉人砍价/拼团的促销玩法了
；而是需要越来越多、越来越创新的品牌站外那套social（社会化营销）、digital（数字化营销）玩法。

随着电商平台把品牌旗舰店升级为消费者运营阵地定位的推出，这种趋势愈发明显。

按理说，这对于一些做social、digital的广告公司来说，无疑是件好事：自己的特长又可以有更大的舞台发
挥了。但结果却是，这些擅长做social、digital广告公司写出来的电商营销方案，往往被反馈：不够电商！

【一】线上电商

电商业务是盈利能力强的一种变现模式，但门槛较高，需要资金和成形的产业链。自媒体大号在聚集了
一批粉丝之后，往往会尝试利用较强的粉丝粘性和庞大的粉丝基数发展电商服务。

有的利用的服务号平台搭建了微店；有的直接将店等链接置于微博主页的置顶或阅读原文的入口；还有
的综合整合线上与线下渠道，利用O2O模式开展线下活动获得盈利。

在成功获得流量和关注之后，自媒体开始打造自营商品，例如冷兔、同道大叔，自己制作产品周边，通
过售卖产品获得盈利；有的则导入自己的店，例如美妆时尚博主；还有的在线下开展培训活动获得收益
，例如餐饮老板内参等。

辑思维的振宇和吴晓波频道的吴晓波都通过个人影响力进入电商领域。“辑思维”在商城开店，商品涉
及图书、课程、家居品、配饰、文具等，振宇还会为一些特定的商品写推荐文章以提升商品的销售量。



此外，辑思维还会举办会员沙龙、跨年演讲等活动。

辑思维的成功也影响了许多自媒体，“一条”读书也在做电商转化，受众耳濡目染后对生活品质的追求
和生活情趣的挖掘也会激发他们去购买“一条”商城里的生活用品。总体上看，电商模式的盈利能力较
强，每年可为自媒体提供上百万的营业收入。

泛电商模式的另一种途径就是出售会员服务，例如振宇的“辑思维”，首先是招募会员，推出付费会员
制，据悉5500个会员推出当天全部卖完，总收入160万元。但是目前类似会员售卖模式并未见在其他自媒
体得到大范围的复制。

（2）线下组织活动、培训、演讲

线上引流、线下变现的培训模式也日趋流行，较为典型的代表是插坐学院，这家以课程为核心产品的创
业公司主要服务年轻公司人的跨界学习，为年轻公司人提供接地气、有价值的学习资讯、交流活动。

目前，插坐学院标准化培训课程有三种：从三万元到七万元不等，定制化培训课程根据内容和时间不同
主要有四种。从2015年5月开始，插坐学院企业新媒体运营培训课程招生开课，在5个月的时间内，服务
线下收费学员2000多人，讲师达到30人。

据插坐学院透露，截至2016年5月，该机构线下培养企业新媒体学员一万人以上，线上覆盖企业新媒体运
营人员500多万，学院遍布北上广深等30多个城市，并在2016年4月获得真格基金与新榜联合投资的PreA
轮融资。目前已为招商局集团、中信银行、中国建投、中航国际等多家大型企业机构进行了新媒体内训
。

广告电商

【广告电商】模式是结合了“社交电商+广告分佣”，让消费者在购物的同时可以获得积分，并且还能
通过观看平台对接的广告任务，让消费者手中的积分变现（得广告奖励），终实现广告主、平台和消费
者三方共赢的效果。

方案一、

消费者在平台任意消费即可获得积分，通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为零钱，零钱可提现
、可消费。

举例：

您在平台消费了200元，获得了200个积分，平台按2％的比例广告返佣，那么次日可得到4元，后续每天
都能得到积分总额2％的零钱返佣！（若您只消费了200元，那么只需每天花几分钟看看广告，50天就能
得到200元的广告返佣，等于“白撸产品”！第51天起就坐等广告返佣，纯赚！）

方案二、

消费者在平台任意消费即可获得积分，达到积分门槛后可通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为
零钱，零钱可提现、可消费。

您在平台消费了300元，获得了300个积分，达到【200】积分奖励门槛，平台按2％的比例广告返佣，那
么次日您可得到4元；

如果您这时又消费了200元，积分总额为500个，达到【400】积分奖励门槛，那么看完广告后次日您可得



到：400*2％＝8元。

依此类推，消费越多，广告奖励越高！

方案三、

消费者在平台任意消费即可获得积分，推荐用户消费，且达到相应积分门槛后可通过观看广告任务，平
台按比例将积分返佣为零钱，且返佣总额不超过相应的积分门槛，零钱可提现、可消费

您在平台消费了500元（且直推了3人消费），此时您有500个积分，看完广告任务后平台按2％的比例广
告返佣，那么次日您可得到10元；

假设后续您没有继续消费，那么您多可以得到400元的广告返佣。

模式亮点

广告电商，打造全新消费创业新理念，
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