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产品详情

企常青提供前沿网络推广引流方法，商机创业小项目，网络营销学习平台。致力于提供前沿的网络推广
实战方法，为南阳创业者提供全面的新媒体营销，引流拓客方法，精&准营销，创业好项目，私域流量
运营等相关内容。

通过多种媒体表达你的IP,定位了IP，包装了原创理论，下一步，就是要构建自媒体矩阵，持续地向外传
递你的声音，对外表达你的IP！俗话说：好酒也怕巷子深，IP要被表达才有价值！

IP的表达可以有多种内容和形式。

IP表达的载体可以是文字、图片，还可以是声音、视频，甚至直播。以下对常见的自媒体平台做了一个
梳理，一共10个大类、61个平台。

【主流自媒体平台】微博、微信公众平台、微信朋友圈、今&日头条；

【其他自媒体平台】企鹅号、UC大鱼号、搜狐号、网易号、新浪看点、东方号、一点资讯、趣头条、36
0快传号、来往公众号、易信公众号、凤凰大风号、美篇；

【百度权重平台】搜狐号、百家号、百度经验、百度文库、百度知道、360个人图书馆（在百度搜索相应
的关键词，这些平台发布的内容在搜索结果中排名较为靠前）；

【社区类平台】豆瓣、果壳、简书、小红书、百度贴吧、QQ兴趣部落、天涯社区；



【问答平台】知乎、百度知道、悟空问答、搜狗问答、360问答；

【视频平台】爱奇艺、优酷视频、腾讯视频、B站；

【音频平台】喜马拉雅、荔枝FM、蜻蜓FM、企鹅FM；

【短视频平台】抖音、快手、微视、西瓜视频、火山小视频、好看视频、全民小视频、美拍、秒拍；

【直播平台】斗鱼、虎牙、映客、花椒、YY直播、一直播（抖音、快手等短视频平台也内置直播功能）
；

【知识付费平台】千聊、荔枝微课、喜马拉雅、知乎Live、在行、得到。

特别提一下短视频平台，互联网独角兽企业字节跳动公司旗下有3款视频产品：抖音、火山小视频、西瓜
视频。其中，西瓜视频的前身是头条视频，在2020年1月初，火山小视频正式更名为抖音火山版，这样，
头条系视频的三驾马车，Zui终只剩下抖音和西瓜视频，分属短视频（15～60秒）和中长“短视频”赛道
（3～5分钟）。

而好看视频和全民小视频，均为百度旗下的视频产品。好看视频主打节目视频，多为影视视频的剪辑，
时长较长，可以认为对标西瓜视
频；而全民小视频主打平民化的短视频，多为用户自己拍摄上传，时长稍短，对标抖音、火山小视频。

不同的短视频平台所针对的用户人群、用户场景，均有一定的差异化。例如，抖音启动于一线城市和短
视频场景，自上而下进行渗透、迅速发展；而快手发源于下沉市场，虽然进入短视频领域较早，但主要
靠直播场景占据用户心智，产品定位更加偏重视频化社区。

另外，如果你是专&业人士，比如，你在互联网、科技、媒体、创
投、创业等领域有自己独到的见解，就可以在以下平台开通专栏，来构建自己的行业影响力：

【影响力专栏】知乎专栏、36氪、钛媒体、梅花网等。

除此之外，我们还应该知道，不同的群体有不同的聚集地。比如，招聘文案人员我们往往会去“豆瓣”
找，招聘互联网技术人员会去“落伍者”或“站长之家”，招聘美工会去“蓝色理想”，找兼职写手会
上“猪八戒网”，找淘宝店长会上“派代网”，猎聘高层会用领英。

所以，如果你面向的是宝妈群体，可以在一些头部的母婴平台做社区互动；如果你面向的是购车群体，
可以在一些主流的汽车媒体平台发表意见；如果你面向的是3C电子领域的消费群体，可以在各大知&名
的IT 数码平台发声。总之，用户在哪儿，我就在哪儿！要通过社区互动来成为意见领&袖，来影响目标



群体，比如：

【母婴平台】宝宝树、育儿网、妈妈网；

【汽车媒体平台】汽车之家、太平洋汽车网、爱卡汽车网。

明晰了IP表达的载体及自媒体平台的分类，那么在实践中，具体该怎么做呢？我们再来谈谈几个重要的
观点，关键词是：全局性、有效性、持续性、出发点。

01 全局性：如何做全渠道自媒体矩阵布局？

关于IP表达，一个重要的观点是：这些渠道是不是都要布局，以构建全网全渠道自媒体矩阵呢？

在PC互联网时代，我们在搜索引擎上搜索某个关键词，搜索结果第&一页一般有10条结果，这10条结果
中可能有6～7条都是你的信息，有的可能是你的网站，有的可能是你在百度知道、百度文库或百度经验
上发布的相关信息，还有的可能是你在招聘网站上发布的招聘信息，或在视频网站上传的视频等，总之
，基本上看到的都是你的信息，我们称之为“搜索引擎霸屏”。

在PC互联网时代，搜索是流量的入口，而搜索结果第&一页的流量，通常占全部搜索结果访问流量的80
%，所以，搜索引擎霸屏的本质是占据流量的入口。

这不禁让我想起一个冷笑话：

房间里的地漏堵了，从小区里抄了几个通下水道的号码。心想货比三家，选了一家打过去，说明情况、
问了价格后，又打了另一家。结果对方对我说了一句话：小伙子你别打了，都是我的号！

在移动互联网时代，内容变成了流量的入口。所以，组建内容团队，进行全网全渠道自媒体矩阵的布局
，以占据流量入口，是非常有价值的！

想象一下，当人们在手机上的各类App中就某一主题进行搜索并消费时，结果70%～80%的信息都是你的
，也就是说，在移动互联网中，呈现出来的状态是“你所在领域=你的IP”，这本身就能让你具有极高的
商业价值。

当然，如果资源不足以支撑你进行全渠道自媒体矩阵的布局，那么，结合你企业的实际情况，在实践中
找到一两个对你Zui有效且适合你的渠道进行单点突破，用心做到极&致，也是可行的。

要知道，二八原则永远存在，总是20%的渠道，为你带来80%的流量，找到这20%的有效渠道就好。



02 有效性：信息爆炸的时代，该如何有效表达？

现在的人们，通常能看视频就不看图片，能用表情包就不用文字， 能看微博就不看博客。背后的原因用
5个字来说，是“时间碎片化”；用4个字来说，是“信息爆炸”；用1个字来说，就是“懒”！

如果谁能像搅拌机一样，把信息粉碎后进行碎片化传播，还能让对方在一段时间后，在他的脑海中把碎
片化的信息完整地重构和感知，这才是表达的高手！

其实，信息爆炸的背后是信息过载。大家有没有觉得，信息愈爆炸，内心往往愈空虚？有时，垃圾信息
太多，有价值的有效信息反而被稀释。

内容的核心是价值！如果你的内容不能让受众有所收获，即使你再用心，依然不会有出路！什么是有价
值的内容？是知识么？是经验和感悟么？还是成体系的方法论？你所讲的，百度一下就能知道的，算不
算有价值的信息？

李永乐老师很红，他传播的是各种知识。“陈翔六点半”很火，他传递的价值是消遣娱乐。与之相反，
有些营销号利用平台规则可能短暂获利，但是长期来看，其发展空间是极其有限的。

另外，你的IP能够提供价值还不够，还要让用户感受到价值，而且是快速感受到价值！为什么短视频会
受欢迎？因为观众能在短短15秒内，快速感受到这个视频是否有价值。这也对内容创作提出了更高的要
求，如果创作者在3秒钟内抛不出“梗”，抓不住人心，观众就会马上滑到下一个视频。

以上这些，都是在进行有效表达时需要特别注意和思考的要点。但是，即使能做到有效表达，还远远不
够，还需要持续提供价值。

03 持续性：IP需要持续地表达

我们都知道，持续输出价值才能带来持续关注！但恰恰是持续输出，才是Zui难的。写一篇公众号推文可
以有超过10万的阅读量，发一个视频可以有几百万的播放量，但是能做到成百上千个作品（文章或视
频）都受欢迎的人寥寥无几。

2019年10月17日，福布斯中国富豪榜公布2019年中国30岁以下精英榜。其中，来自江西九江的28岁小伙陶
勇祥赫然在列。据悉，陶勇祥目前是一名有声书主播，在喜马拉雅FM上拥有大量“粉丝”，“有声的紫
襟”是他的网名。

如今，在喜马拉雅FM这个音频平台上，“有声的紫襟”拥有902万“粉丝”，作品播 放量高达105亿，在
整个有声界堪称“第&一大咖”。到2019年年底，其在喜马拉雅平台上获得的月收入超过了200万元。从
一名学习计算机专&业的理工男到月入200万元的有声书主播，跨越行业之大、收入之多，让不少年轻人
将他视为偶像甚至追逐的榜样。



在谈及成功原因时，他说Zui重要的就是坚持，一是克服事情本身的困难，二是耐得住寂寞！陶勇祥谈到
：“任何事情在没有取得成就前，都是黑暗和不知道长短的过
程。我是一直在坚持，坚持了4年后才有起色。”

那么，持续输出要保持怎样的频率呢？一般来说，在保证质量的前提下，频率越高越好。比如YouTube
大佬Casey，他“涨&粉”幅度Zui大的时候，正是他坚持每日更新Vlog 500多天的那段时间。

“在Youtube上成为网红并不难，你只需要一直坚持下去，频繁产出就行了。”这句话来自Youtube上Zui
火的网红之一Casey Neistat。

现在，这位老兄的“粉丝”数已经超过500万，他在国外的名气堪比好莱坞明星，去过Met Gala（纽约大
都会艺术博物馆慈善舞会），走过奥斯卡红毯，而这一切，只是因为Vlog！在国外，也有很多人在做Vlo
g，但为什么脱颖而出的是Casey？

因为他把Vlog做到了极&致：记录每一&天的生活。是的，你没看错，Casey每天都会上传一个8～10分钟
的视频，来记录他的一整天。

出发点：想清楚IP表达的初心和原点

好多人在抖音上说：“抖爸爸，让我火吧！”极光想问，火了以后呢？有人从10万“粉丝”开始，5天“
涨&粉”到170万，激动得数夜未眠！

《大学》说：修身齐家治国平天下。第&一要义是修身！我们要问自己，我修行够了吗？我准备好了么
？会不会德不配位，“粉丝”来了，自己反而承受不住？因此，我认为，想清楚IP表达和创作的出发点
是非常重要的！

有些人做内容、打造IP，是为了“薅羊毛”“割韭菜”，有些人是为了出名，而有些人是为了事业，还
有些人是为了兴趣和快乐。做内容的动机会体现在你的每一次输出中，当你用心认真做内容时，用户会
感受 到，他们会逐渐喜欢你的内容，并和你成为朋友！当你和几万、几十万、几百万的受众建立起朋友
般的关系以后，这其中的价值会大到你无法想象。

所以，关于IP的表达，结论就是：以积极的动机为受众持续输出他们能感受到价值的内容！

总之，在任何一个领域，输出能力Zui强的那些人都会摘走Zui大的流量红利。

无论是写作、演讲还是直播，你一定要尽Zui大努力培养其中至少一种输出能力！并且长期坚持向外界输
出自己的思考和观念，直到成为市场中那Zui强的20%！
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