
东欧COD电商物流/跨境电商小包COD专线 四天天签收回款

产品名称 东欧COD电商物流/跨境电商小包COD专线
四天天签收回款

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:东欧COD物流
主营业务:东欧跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

企业主要是运营中国波兰电子商务小包包,中国波兰淘宝集运,波兰快递专线运输,东莞市到中国波兰货运
专线，流给予多元化运输工具任您选，波兰快递，波兰空运，波兰海运，小三通等。从业中国波兰进出
口贸易货运物流服务项目，十年实际操作团队，中国波兰运输专线，*包手提包送，包海关清关，一站式
服务，价钱特惠，给予到付，代收款等个性化服务

深圳森鸿国际物流公司是一家专营店东南亚地区跨境电商物流货运公司，运送跨境电子商务小包包和行
业批发及零售商品，给予全球仓储物流一件代发和仓储物流淘宝集运一站式物流运输，创建了手机端，P
C端顾客API系统软件连接，仓储物流WSM系统软件应用，完成**查询，在网上提交订单，气象预报送货
，物流仓储管理，线上支付等管理方法；现阶段本司已启用的跨境电商小包包运送专线运输有中国波兰
，中国波兰，越南地区，泰国的，印度尼西亚，马来西亚，新加坡，泰国，全部路线全适用COD服务项
目。

珠港澳大桥促国内与中国波兰物流行业协作发展趋势

跨境电商市场似乎一直风云变幻，过去的两年中，在全球、电商平台政策变化、物流体系*新架构等等大
背景下，内卷、内部重新洗牌使整个行业风险性陡增，根据有关平台的调查发现，与两年前相比，九成
以上的电商卖家运营成本上升，这其中，将近21%的卖家运营成本上升了50%以上。中国卖家一直依仗的
成本竞争优势似乎已经开始丧失。相关运营成本的上升也使去年很多卖家的利润空间缩小明显。此外，
近一两年平台上频频出现的小风波，如封号潮、卖家以**甩卖来去库存等等都进一步加剧行业内卷。



以上多种现象和变化都预示了一个基本事实，那就是轻轻松松就能盈利的时代似乎已经过去了，跨境电
商的流量红利将不再以以往的那种固定模式呈现，临界点已经出现，那么跨境电商的下半程应该怎么走
？2022年跨境电商又将迎来哪些新趋势？

1、亚马逊卖家还将继续“洗牌”

跨境电商在过去的发展阶段中有两个重要的特点，其一是亚马逊平台，其二是流量的红利，也就是说在
过去发展的近十年中，中国卖家结合了中国供应链成本的优势，并通过亚马逊的红利实现了财富的升级
。但在新情况新形势下，很显然，这种中国卖家的成本优势将失去它的地位，平台的流量红利也将进一
步减少，亚马逊卖家还将继续“洗牌”模式，不排除会有一些亚马逊卖家被迫离场。不过，这是否意味
着亚马逊对于中小企业或新手创业已经没有*特优势了呢？并非如此，据相关跨境平台数据预测，在未来
的五年时间甚至未来*长的一段时间内，从单一的跨境平台来看发展，亚马逊跨境电子商务平台仍然将是
中国卖家较大的跨境电商销售的渠道。根据国外机构调查预测，在2021年，有将近140万新的卖家入驻了
亚马逊做跨境电商，因此，随着竞争者越来越多的涌入，亚马逊平台将会形成有效且充分的竞争环境。
在2022年的新形势中，亚马逊跨境电商平台中的经济学现象“良币驱逐劣币”的经济态势大概率会出现
，此时，“洗牌”完成后，真正具有优势竞争力的卖家及企业将会在这场竞争中胜出。那么，“洗牌”
留下的卖家，其具有的优势竞争力应该有哪些特征呢？就产品而言，其产品应拥有*质感、具有高性价比
；就其供应链来讲，应该具有强大且的供应链能力；就其运营而言，应具有深刻了解特定电商平台规则
且有效掌握平台规律的运营*人员。就企业的内部架构来说，应拥有强大的内部组织能力和管理能力。

近些年，中国的跨境电子商务进口持续增长，不断涌现一批活跃的进口B2C电商平台，“海淘”、海外
代购等购物形式盛行，化妆品、护肤品、**品、新潮服装、电子消费品、食品和等进口量增速强劲，但
伴随着国内的世界工厂影响力不断提升，跨境电商的出口占比远**进口占比，特别是外贸B2B主要以出口
为主导。伴随着国内跨境电商政策制度环境的不断完善，在电子商务服务公司的推动下，跨境电商将深
入利用中国制造的*优势，推动“中国制造”向“国内营销”和“中国创造”加速转变。

公开化、清晰化将是大势所趋

因为历史因素和体系建设不健全，海关对邮包的综合抽查率较低，无法对各个邮包开展拆包查验货值和
商品种类，大批的海淘快件邮包事实上不征税，直接造成国内跨境电商还出现不符合条件商品利用政策
漏洞的灰色通关状况。

伴随着跨境电商占比的增加，开正门、堵偏门，将灰色清关物品列入到法定行邮监管的必要性进一步增
强。另外，跨境电商公开化有利于保障销售、降低运输成本、健全售后制度，是未来跨境电商发展的必
然方向。未来伴随着跨境电商试点公开化继续推进，监管经验不断累积丰富，使阳光模式流程化、制度
化。

3、中国跨境电商产业代表性企业跨境电商业务规模：联络互动和跨境通业务规模均*过百亿元

目前，在我国跨境电商产业链代表企业中，联络互动、跨境通和安克**等企业跨境电商业务规模较大。2
020年联络互动和跨境通业务都*过了100亿元。

4、中国跨境电商产业代表性企业较新投资动向情况



2018年以来，跨境电商产业代表性企业的投资动向主要包括收购公司拓展业务、通过对子公司的方式跨
境电商项目。跨境电商产业代表性企业较新投资动向如下：

以上数据及分析请参考于前瞻产业研究院《中国跨境电商行业发展前景预测与投资战略规划分析报告》
，同时前瞻产业研究院还提供产业大数据、产业研究、产业链咨询、产业图谱、产业规划、园区规划、
产业招商引资、IPO募投可研、IPO业务与技术撰写、IPO工作底稿咨询等解决方案。

shopee是一个新兴的跨境电商平台，他主要面对的市场群体为台湾和东南亚地区，而东南亚跨境电商市
场又处于一个发展中的阶段，所以shopee就成为了很多人熟知的平台。shopee在中国已经发展了三年多，
已经有很多国内卖家入驻了shopee，可见shopee的平台潜力还是非常不错的。很多人*个入驻shopee站点
选择了台湾站点，那么对于这些新手卖家来讲，怎么样掌握一件代发的攻略呢？
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