
东欧跨境电商COD物流小包 /电商COD小包/一件代发

产品名称 东欧跨境电商COD物流小包
/电商COD小包/一件代发

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:东欧COD物流
主营业务:东欧跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

1：RCEP会形成区域内*规范统一的规则体系

对于广大中国外贸企业家，出口企业来说，以往外贸出口较大困惑之一就是，各国*贸易标准差异化太大
，贸易协定变化多端，比如说原始产地规则，投资政策，服务贸易政策，RCEP成立以后，在协定的区域
内规则会*统一和规范，这对于外贸出口企业来说可以大大的降低经营风险和不确定性。

2：RCEP进一步优化区域的供应链和*资源

笔者做*贸易已经*过17年了，我一直认为*贸易**还是市场资源的整合，RCEP协定以后，区域内的各国国
家的，资源，商品流动，技术合作，服务资本合作，人才合作都会*加便利，可以较大程度创造*和整合
资源，这对于目前中国如火如荼的跨境电商行业来说会带来巨大的机会。比如说海外仓的建立，东南亚
市场的建立，*人才的招聘。未来外贸跨境行业会拥有质的飞跃。

3：RCEP有助于外贸企业海外投资和*化建设

跨境电商目前在中国的发展可谓如火如荼，2020年的跨境电商发展*强调*化和海外目的国本土化，这些
都是需要跨境电商企业海外大量的资本投入，比如今年很多头部跨境电商企业布局海外仓，RCEP区域内
规则统一以后，对于区域内的投资者来说，进入了一个国家等于进入了区域的全部国家，这样的投资效



率较佳，也*稳定。

4：进一步促进中国稳定外贸和稳外资

我们特意调研了一个海关数据，根据中国海关的数据统计2019年我国的总贸易额是4.6万亿美元，协议区
域内的贸易总额达1.3亿万元美元，协议会*加吸引外资进入中国市场，对于中国稳定外贸有非常大的作用
，较终利好于中国外贸企业和生产制造业。

2021是跨境电商迎战多重不确定性的考验之年。经年鏖战，跨境电商企业活得怎么样？凭什么增长？北
美出口市场*大的情况是否有所改善？多少跨境卖家能以独立站为主要出海渠道？跨境收款需求为什么猛
增，结汇、、商业保险需求出现了什么变化？

在跨境收款方面，门槛低、费率低、结算的第三方收款工具仍是跨境卖家可以选择的收款方式。在各个
收款机构中，头部六家收款机构服务了近90%的客户，主流收款服务阵营基本形成。

2021上半年，跨境电商呈现出“冰火两重天”景象。一边是泽宝、有棵树、通拓科技等相继头部卖家亚
马逊店铺被封。一边是敦煌网、子不语、致欧科技等纷纷欲IPO。在此背景下，8月2日，我国“”TOP10
影响力社会智库网经社电子商务研究中心联合网经社跨境电商（CBEC.）发布《2021年（上）中国跨境
电商市场数据报告》。报告显示，2021上半年中国进口跨境电商用户规模1.48亿人，预计到2021年底用户
规模将达1.6亿人。

网经社电子商务研究中心B2B与跨境电商部主任、**分析师张周平将跨境电商定义为，狭义指跨境零售电
商，分属于不同关境的交易主体，借助互联网达成交易、支付结算，并通过跨境物流将商品送达消费者
手中的交易过程，包括：9610、1210、1239等海关监管代码模式。广义网经社定义为电子商务在进出口贸
易及零售中的应用，包括：进出口跨境电商、跨境电商（B2B、B2C、C2C）以及9710、9810等海关监管
代码和相关服务商。

2021年中国城市跨境电商发展状况

数据显示，在创立的105个跨境电商综合试验区中，跨境电商零售规模**大城市分别为广州、东莞、郑州
、宁波和深圳，跨境电商零售规模增速较快的五个城市分别为嘉兴、温州、泸州、德宏泰族景颇自治州
和宁波。艾媒咨询分析师认为，跨境电商企业在这些跨境电商规模大或是增速快的区域中易融合当前产
业链，借助当地*的政策获得进一步的发展。

中国跨境电商投状况

数据显示，自2015年起，中国跨境电商数量呈现逐年下降趋势，而平均单笔金额总体呈现上涨趋势。艾
媒咨询分析师认为，随着部分跨境电商行业企业的逐步成长，投资机构资金逐渐流向成长



跨境出口电商发展趋势(一)：产品**化中国跨境出口电商未来将以“**化”趋势发展。“**化”模式具备
“能避免与当前行业成员正面交锋”、“易于形成自身的*形象”、“单**需求量足够大”和“”*的试
错成本低等优势。跨境出口电商发展趋势(二)：*化过去中国跨境出口电商主要以“量”或“价”争夺市
场优势，但随着中国劳动力成本优势减弱、世界主流经济体消费者对产品“质”的要求不断提升，这种
以“量”或“价”的竞争模式在中国出口跨境电商行业中优势减弱，取而代之的则是“质量*”或“保证
质的前提下兼顾价”的竞争模式。SHEIN采取的是“保证质的前提下兼顾价”的竞争模式，吸引了欧美
大量消费者关注。独立站模式*能契合*建设，许多商家着手独立站建设，在内容创意、整体视觉、产品
包装等各方面进行*升级，在产品同质化情况严重的当下，不同卖家需要找到差异化的市场突破口，从产
品包装、视觉设计、*理念等多个维度进行升级。在*塑造上，跨境出口电商越来越注重自身*的宣传，在
宣传过程中利用其*特的宣传风格或是宣传材料的特性来告诉消费者“我是一个什么样的*”来强化消费
者对自身*的印象。跨境出口电商发展趋势(三)：数字化中国跨境出口电商未来将以“数字化”趋势发展
。随着公域流量获取成本的提高，私域流量对跨境出口电商的重要性提高。独立站模式能够有效获取单
一用户识别信息，建立有效的用户数据，利于盘活私域流量，促进消费者再消费行为的发生。 

受全球影响，国外产能恢复受阻，国外消费者使用跨境电商平台进行购物的习惯正在养成

以美国为例，美国当地生产产能恢复受美国影响明显下滑，美国劳工统计局数据显示，受影响，2020年
Q2美国制造业GDP同比下降12%，制造业复苏持续受阻，境内商品无法满足供应，反观中国，强有力的
管控政策和稳步推进复工复产，中国产能*大恢复，并可以向海外输出自身产品及服务。在此背景下，美
国居民消费习惯由本土消费转向跨境消费，中国借助产能复苏加大了对美国的外贸出口，根据Statista数
据，2020年5月美国跨境电商销售额同比上涨42%，由本土线下消费向跨**上购物的消费习惯转变的趋势
不断明显。

行业趋势：中国跨境电商行业将以**化、*化、数字化、本土化和引流方式多样化趋势发展

随着电商经济的不断发展，消费水平的提高，消费者对产品“质”的追求将进一步提升，跨境出口电商
产品将趋向于**化、*化。随着社交平台的进一步发展以及公域流量成本的提高，跨境出口电商产品运营
方式将趋向于数字化、本土化和引流方式多样化。

经济背景：中国是世界*制造大国

数据显示，2020年中国工业增加值为31.3万亿元，连续11年中国世界*制造业大国。中国制造业对世界制
造业贡献的产值比重接近30%。艾媒咨询分析师认为，中国具备强大的工业制造体系，为中国跨境出口
电商的发展奠定了很好的物质基础。

我们有*的服务团队，标准的操作流程，保每个包裹都按较规范的步骤操作。

我们敬畏客户的每一分钱的付出，保您所花的每一分钱都是有所收获的。



（3）完善的服务机制

深圳市森鸿国际物流有限公司，主要经营范围包括：东南亚代收货款（COD）、华南邮政小包、日本FB
A专线、美国小包专线、*四大快递等相关业务。

公司通过整合海内外**物流资源，且公司开通多条直飞航班业务，并组织*化空运、IT、全程追踪服务。
凭着娴熟的操作技术和相关*知识，致力为广大电商企业提供稳定、、有保障的服务，可通达全球的每个
国家或地区。

一样的世界网络、一样的优势服务、不一样的优惠价格！
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