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产品详情

向大伙儿们问好，我是的门门（陈景尧）这期门门给大
伙儿讲讲大家一直非常感兴趣的商业模式——泰山众筹

众所周知，泰山是天下山，五岳之首，中华民族的象征，东方文化的缩影

。天人合一思想的发源地，以泰山为名的泰山众筹究竟是什么？接下来门

门用五分钟时间让你彻底了解泰山众筹这个模式

接下来门门用几个核心点给大家深入剖析清楚泰山众筹这个模式

泰山众筹一共分为四个核心点组成。

点优进优出，他是去中心化的科学众筹，分布式数字资产记账形式。他将

企业资产数字化，连接企业内外部资源，为企业发展品牌塑造带来更多的



支撑，用数字经济的模式为企业发展赋能，有效解决脱实入虚的问题。

第二个核心点叫四进一出，合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候才

会返回。期的本金加收益，每一笔出账的前提必然是有新的一笔进账，一

大涨吃小账，进出平衡，不会出现现金流不足的情况。

第三个核心点叫爆仓重生，爆仓重生立即止损，市面上常见的商业模式基

本都是后面人买单，泰山众筹也是提出爆仓重生，止损重新开启下。一轮

上一轮泡沫不累计炮之后重新开始。

第四个核心点叫倍利复增，公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是

上一期众筹金额的贝利夫增金额，比如贝利负增30%。当期为1万，第二

期就是13000，第三期就是16900，公平公正，可持续性强。

泰山众筹这个模式他没有强制消费，所有在平台的消费都跟产品挂钩，跟

实业挂钩

让用户决定在你的平台消费而不是在其它平台消费的原因是——用户在你

的平台消费可以获得一定比例的“”。“”既可以在平台购买商品的时候

1：1抵扣，绿色消费；也可以选择参与“众筹活动”

泰山众筹模式基础玩法逻辑：

1.用户在商城购物消费成为平台会员，后赠送相等资产，可用于在商城购

物进行抵扣，或参与平台泰山众筹活动。（是参与泰山众筹活动的门槛，

一般不开放提现，也可以自定义提现规则）



2. 用户成为平台会员，拥有自己的推广邀请码，推广分享好友在商城下单购物，即绑定上下级关系，并
享有相对应的推广分销奖励

3.推广两个好友在商城下单购物，即可成为平台初级合伙人享有间接奖励

，推广三个好友下单购物即可成为平台中级合伙人，推广四个好友下单购

物即可成为平台合伙人，不同身份的合伙人享有的间接奖励不同，在商城

购物也有不同的优惠折扣

4.商城每日签到赠送积分，邀请拉新好友关注商城公众号可赠送积分，商

城下单购物可赠送积分，积分用于在的积分商城区兑换商品，或参与平台

众筹项目（在其众筹成功拿奖励收益提现时用于提现销毁燃料）

注：（看是否要在商城做分销奖励，如不做，就将商城产品分部分利润在

泰山众筹模式里做也可以，非常灵活）例以下做商城分销奖励分配，比例

可自定义，释放等级也可以自动以，还可以另外加平级奖、分红奖、感恩

奖、月度计酬等等奖励模式

泰山众筹模式分析:

连续四期众筹成功就开始出期参与众筹的人奖励自己投放本金的28%奖励

，每一期众筹成功后增长30%众享额度，即每期众筹成功收益的30%=静态

12%，动态奖励16%，平台维护费2%全部分完无任何泡沫。(这里的分润奖

励是用产品利润来对冲的)

1.静态收益12%，每期本金投放的收益12%，用户只要众筹成功就能获得的

纯收益

2.动态奖收益:16%，用户需要推广拉新获得的收益①.分享奖励 3%



②.管理奖 5%③.股东分红3%④.区域代理 5%

泰山众筹模式玩法:在商城购物所获得的活动币参与众筹活动

D一期10000活动币

第二期13000活动币

第三期16900活动币第四期21970活动币第五期28561活动币

第六期37129活动币

第七期48267活动币倒数第四期退70%活动币给30%积分

第八期62747活动币倒数第三期退70%活动币给30%积分

第九期81571活动币倒数第二期退70%活动币给30%积分

第十期106042活动币 众等失败 退活动币

假如:例数第十期众笔失败，即例数前第七，八，九期都视为爆仓，例数

第十期退还活动币，例数第七，八、九期遇还70%活动币(70%的数值比例

是可以自定义)众器不成功返30%的积分可按照每日千分比逐步释放成商城

零钱可提现，或用于在平台的积分商城区兑换产品

门门举个栗子



当第4期众筹完成的时候，第1期参与的用户可获得本金+收益，假设当初

投入100个，这时可以获得额外10%的奖励，终有110个（平台可以自行设

置是否能提现）。以此类推，第5期完成的时候，第2期的用户可出局⋯⋯

这样“有进有出”，并且有时间差，大账吃小账，有利于平台的资金流稳

定。

爆仓熔断，安全控盘

每一个众筹活动都有限定的时间，这个也不例外，在活动期内，后一期没

有完成众筹即为“爆仓”，但这个是中性词，即后三期的用户获得的收益

没有之前出局的那么多，平台可以有效止损，保证利润，且后三期的用户

依然可以【返还70%+30%积分】，积分可以兑换商城产品，或者平台可以

对接NFG，让积分可以兑换更有变现价值的NFG，让用户获得超倍惊喜。

以上几点，可以概括为泰山众筹模式的核心要点。

接下来就可以回答文章前面的一些疑问了

比如：平台的盈利地点在哪里？

答：平台的盈利是来自产品的利润，只不过通过众筹的活动进行分配。由

于众筹活动每期是按30%递增的，其中的10%则是用来回馈用户，即资产

增值；10%用来作为用户裂变的推广奖励（比如直推奖励6%+团队长奖励4

%），后10%作为平台的综合成本。

【重点强调】以上数据仅作为举例方便理解，实际的数据设计，平台应该

根据产品的利润情况以及补贴力度，在运营过程中动态调整，让平台的运



营可持续发展。

这，是不是也间接回答了“泰山众筹是否是资金盘”的问题了？

另外，互联网的变现除了产品销售，还有非常普遍的一个渠道——广告，

这个取决于用户数量，当前面的众筹活动运营到一定成绩的时候，如果用

户数量可以达到100w，那平台每天就可以额外获得非常可观的广告收益（

放心，广告联盟我们也已经对接好的了）

泰山众筹模式优势：

以往的一些众筹模式就像水的通道不受控制，水池的水一下子大起来，就

需要更多的水去补充，那么它的生命周期，就相对短。

那么泰山众筹又是什么类型？

很好理解，它的水一开始就限制，每一期都按一定比例整大，水池的水保

持着稳定的流速进出，好理解吧？

那么它就不能出现一下子暴增，后续没有流量跟不上的情况，它相对前者

比较稳，这是它的优点。

分享模式，分享知识，分享系统，分享价值。如需完整方案，软件开发，

模式策划，需要了解电商软件等相关信息或者其他方面的电商问题的读者

，可以留下联系方式私信小编，门门都会一一回复，搜索门门，千篇商业

方案解析给你听！



商业模式扩展内容：

由我国高新企业东莞市星电网络开发的社群电商.社群电商软件开发设计,这类方式一站式解决了你的商品

卖不出去的问题,假如你也想要这类方式或是要想订制更强的方式可以在线留言或直接致电我们。 

 鬼谷，在巴巴工作了九年有余，曾先后担任聚划算事业部总经理、开放平台创始人等。离开后，他曾

创办了O2O电商项目——闪电购，又于2017年12月成立了社群电商平台好衣库。好衣库在近期获得了由I

DG资本领投的1亿人民币A轮融资，险峰长青、元璟资本的5000万人民币天使轮融资。

好衣库采用S2b2C模式，48小时限时特卖，主要面向3-5线城市的消费者，是品牌方、代购和消费者之间

的连接平台。在理想状态下，好衣库既能帮助品牌下沉，寻求新销售渠道，也能为代购提供品牌货源、

物流及售后服务。

据介绍，目前好衣库旗下的代购超过3万名，月GMV超3000万。用户需要关注“好衣库特卖”号或添加

客服，获取邀请码才可注册成为好衣库代购。好衣库的代购群体主要包括、宝妈、线下店店主以及有大

量空暇时间的用户，代购可以在好衣库App中批量播货，将图片等信息一键转发至朋友圈或群。

好衣库App页面



“在所有的代购中，线下店主是很有意思的一部分人群，货源和低成本进货对他们有很大吸引力，他们

也能连接到大量消费者。此前，这些店主拿货时需要去批发市场和档口，但商品经过多层流通，价格就

会变高。通过好衣库，品牌仓库可以直接发货给代购，流程简化，价格变低。目前我们的销售价大约为

其他电商平台的70%左右。”鬼谷向亿邦动力介绍道。

据东莞星电网络了解，好衣库目前采取返佣形式，激励政策也在调整变化。在7月2日-7月30日期间，好

衣库采用周薪激励方式，代购每完成5000元周销售额即可获得500元佣金奖励，每七天领取一次。

值得注意的是，不同于大部分社群电商平台，好衣库的代购可以邀请朋友注册，但暂时不会从中获得分

佣和奖励。

中间者：帮品牌做社群电商

数据显示，目前好衣库合作的品牌商超过300家，所售的商品主要集中在鞋服、家具日用、母婴三大类目

，其中包括七格格、斯凯奇、人本、茵曼、萌大大等多个品牌。

“在社群里卖东西，核心的一点就是互动，代购要卖需要沟通和推荐的产品，例如服装、家居和母婴品

类。”鬼谷向东莞星电网络表示，3-5线城市的人群有消费升级的需求，在起步阶段，这些品类和品牌的



市场接受度较高，适合进行市场教育。

此外，鬼谷和好衣库还发现社群电商的一大痛点：缺少品牌。“究其原因，是因为很多品牌不适合用拼

团的方式去卖。而且很多品牌的SKU数量多，但库存少，不足以支撑‘9块9包邮’或者单品爆款的销售

形式。这些浅库存商品，需要一个新的销售方式。”

这正是好衣库看准的好机会。“面对SKU数量多、库存少的品牌，就需要我们有更强的供应链管控能力

、品牌管控能力和组货能力。好衣库团队从事过相关行业，经验丰富，相对具有优势，供应链、仓储、

物流等方面我们都会自己做。”

目前好衣库正在与合作品牌商进行ERP系统的打通。鬼谷认为，在当前环境下，很多工作都需要多方协

同完成，而好衣库就是要构建这样的协同网络平台。在供应链方面，好衣库和品牌的系统打通后，可共

享数据，双方都能看到商品销售量、转发量、浏览量和库存量，同时发货、品质控制、售后服务、物流

等环节也可在线共享，品牌商能够参与发货和售后服务。

据悉，好衣库平台上的大部分订单均由品牌商直接发货给代购或消费者，好衣库也会向小部分品牌商直

接采购商品。

大野心：反哺供应链



“我们所处行业还是增量市场，在这个市场中，消费频次和场景都发生了深刻变化。在传统电商平台上

，消费者主动搜索或逛进店后才会产生购买，这就导致了品牌的触达频次和顾客消费频次都不会太高。

”鬼谷向东莞星电网络解释道，在社群环境下，代购可以把店铺嵌到群或朋友圈的信息流里，直接触达

消费者，帮助品牌和消费者更高频的互动和交流。

有社群电商从业者表示，目前在电商体系中还存在着一块“真空地带”。、和唯品会是中心化的电商，

拥有大量品牌和商家资源。而占领的则是低价市场，很多品牌入驻主要是为了处理库存。这中间就是好

衣库等社群电商平台的机会所在，以社群形式带领品牌渠道下沉，先触达到四五线有消费升级需求的消

费者。

东莞星电网络了解到，好衣库将品牌库存作为杀入市场的切入点。通过社群低价销售库存产品，并借此

触达新客群，这直接击中了品牌商的痛点。

但好衣库并不想一直做“库存”的生意。目前好衣库平台上库存销量的占比已经低于50%。在鬼谷看来

，库存市场一定会萎缩。“库存是因为渠道效率低、人货不匹配而产生的，而好衣库要打通从工厂到消

费者的整个流程，从而提升行业效率。渠道效率越高，品牌商的库存量就越少。”

“所有品牌都要做快周转，少压货，这背后需要强大的数据体系和营销体系支撑。可预见的是，在未来



会有一大批人掉队，这里的掉队是指经营模式的掉队。”鬼谷坦言。

而这里也埋藏了好衣库的另一个野心：通过大量销售数据反哺供应链。据悉，目前已经有品牌开始为好

衣库提供渠道款。“很多品牌没有下沉渠道，品牌商会焦灼，想知道新的渠道要怎样做，但大部分品牌

都不可能组建团队来专门负责这件事。而好衣库可以通过小b代购广泛触达消费者，通过大量销售数据指

导品牌，应该上架哪些商品，多生产哪些商品。”

虽然能很好地连接品牌、代购和消费者，但好衣库还有一个重要环节需要升级：支付和用户反馈的在线

化。目前，商品大多通过小b代购转发至朋友圈和群的形式触达消费者，消费者真实的反馈也只能通过小

b代购获知。经过多层传递，消费者的反馈信息势必会有耗损。

对此，鬼谷也坦言还需要改进和升级。“，好衣库会对小b代购进行分批培训，让销售和服务都更加标准

化；第二，好衣库会继续开发标准化营销工具和交易流程，例如通过小程序来解决。”

而这些问题解决后，以好衣库为代表的社群电商势力或将迎来更好的机会。“好衣库争取在今年达到20-

30亿元的销售额，连接10万代购，合作品牌超过1000个。”鬼谷在后说道。

如果你有需要开发这类型的电商平台，可以找国家高新技术企业，东莞星电网络，我们能帮你定制这类



型的电商平台。或者你有更好的商业模式也可以找我们聊聊，我们会帮你完善你的商业模式。
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