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向大伙儿们问好，我是的门门（陈景尧）这期门门给大
伙儿讲讲大家一直非常感兴趣的商业模式——泰山众筹

众所周知，泰山是天下山，五岳之首，中华民族的象征，东方文化的缩影

。天人合一思想的发源地，以泰山为名的泰山众筹究竟是什么？接下来门

门用五分钟时间让你彻底了解泰山众筹这个模式

接下来门门用几个核心点给大家深入剖析清楚泰山众筹这个模式

泰山众筹一共分为四个核心点组成。

点优进优出，他是去中心化的科学众筹，分布式数字资产记账形式。他将

企业资产数字化，连接企业内外部资源，为企业发展品牌塑造带来更多的



支撑，用数字经济的模式为企业发展赋能，有效解决脱实入虚的问题。

第二个核心点叫四进一出，合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候才

会返回。期的本金加收益，每一笔出账的前提必然是有新的一笔进账，一

大涨吃小账，进出平衡，不会出现现金流不足的情况。

第三个核心点叫爆仓重生，爆仓重生立即止损，市面上常见的商业模式基

本都是后面人买单，泰山众筹也是提出爆仓重生，止损重新开启下。一轮

上一轮泡沫不累计炮之后重新开始。

第四个核心点叫倍利复增，公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是

上一期众筹金额的贝利夫增金额，比如贝利负增30%。当期为1万，第二

期就是13000，第三期就是16900，公平公正，可持续性强。

泰山众筹这个模式他没有强制消费，所有在平台的消费都跟产品挂钩，跟

实业挂钩

让用户决定在你的平台消费而不是在其它平台消费的原因是——用户在你

的平台消费可以获得一定比例的“”。“”既可以在平台购买商品的时候

1：1抵扣，绿色消费；也可以选择参与“众筹活动”

泰山众筹模式基础玩法逻辑：

1.用户在商城购物消费成为平台会员，后赠送相等资产，可用于在商城购

物进行抵扣，或参与平台泰山众筹活动。（是参与泰山众筹活动的门槛，

一般不开放提现，也可以自定义提现规则）



2. 用户成为平台会员，拥有自己的推广邀请码，推广分享好友在商城下单购物，即绑定上下级关系，并
享有相对应的推广分销奖励

3.推广两个好友在商城下单购物，即可成为平台初级合伙人享有间接奖励

，推广三个好友下单购物即可成为平台中级合伙人，推广四个好友下单购

物即可成为平台合伙人，不同身份的合伙人享有的间接奖励不同，在商城

购物也有不同的优惠折扣

4.商城每日签到赠送积分，邀请拉新好友关注商城公众号可赠送积分，商

城下单购物可赠送积分，积分用于在的积分商城区兑换商品，或参与平台

众筹项目（在其众筹成功拿奖励收益提现时用于提现销毁燃料）

注：（看是否要在商城做分销奖励，如不做，就将商城产品分部分利润在

泰山众筹模式里做也可以，非常灵活）例以下做商城分销奖励分配，比例

可自定义，释放等级也可以自动以，还可以另外加平级奖、分红奖、感恩

奖、月度计酬等等奖励模式

泰山众筹模式分析:

连续四期众筹成功就开始出期参与众筹的人奖励自己投放本金的28%奖励

，每一期众筹成功后增长30%众享额度，即每期众筹成功收益的30%=静态

12%，动态奖励16%，平台维护费2%全部分完无任何泡沫。(这里的分润奖

励是用产品利润来对冲的)

1.静态收益12%，每期本金投放的收益12%，用户只要众筹成功就能获得的

纯收益

2.动态奖收益:16%，用户需要推广拉新获得的收益①.分享奖励 3%



②.管理奖 5%③.股东分红3%④.区域代理 5%

泰山众筹模式玩法:在商城购物所获得的活动币参与众筹活动

D一期10000活动币

第二期13000活动币

第三期16900活动币第四期21970活动币第五期28561活动币

第六期37129活动币

第七期48267活动币倒数第四期退70%活动币给30%积分

第八期62747活动币倒数第三期退70%活动币给30%积分

第九期81571活动币倒数第二期退70%活动币给30%积分

第十期106042活动币 众等失败 退活动币

假如:例数第十期众笔失败，即例数前第七，八，九期都视为爆仓，例数

第十期退还活动币，例数第七，八、九期遇还70%活动币(70%的数值比例

是可以自定义)众器不成功返30%的积分可按照每日千分比逐步释放成商城

零钱可提现，或用于在平台的积分商城区兑换产品

门门举个栗子



当第4期众筹完成的时候，第1期参与的用户可获得本金+收益，假设当初

投入100个，这时可以获得额外10%的奖励，终有110个（平台可以自行设

置是否能提现）。以此类推，第5期完成的时候，第2期的用户可出局⋯⋯

这样“有进有出”，并且有时间差，大账吃小账，有利于平台的资金流稳

定。

爆仓熔断，安全控盘

每一个众筹活动都有限定的时间，这个也不例外，在活动期内，后一期没

有完成众筹即为“爆仓”，但这个是中性词，即后三期的用户获得的收益

没有之前出局的那么多，平台可以有效止损，保证利润，且后三期的用户

依然可以【返还70%+30%积分】，积分可以兑换商城产品，或者平台可以

对接NFG，让积分可以兑换更有变现价值的NFG，让用户获得超倍惊喜。

以上几点，可以概括为泰山众筹模式的核心要点。

接下来就可以回答文章前面的一些疑问了

比如：平台的盈利地点在哪里？

答：平台的盈利是来自产品的利润，只不过通过众筹的活动进行分配。由

于众筹活动每期是按30%递增的，其中的10%则是用来回馈用户，即资产

增值；10%用来作为用户裂变的推广奖励（比如直推奖励6%+团队长奖励4

%），后10%作为平台的综合成本。

【重点强调】以上数据仅作为举例方便理解，实际的数据设计，平台应该

根据产品的利润情况以及补贴力度，在运营过程中动态调整，让平台的运



营可持续发展。

这，是不是也间接回答了“泰山众筹是否是资金盘”的问题了？

另外，互联网的变现除了产品销售，还有非常普遍的一个渠道——广告，

这个取决于用户数量，当前面的众筹活动运营到一定成绩的时候，如果用

户数量可以达到100w，那平台每天就可以额外获得非常可观的广告收益（

放心，广告联盟我们也已经对接好的了）

泰山众筹模式优势：

以往的一些众筹模式就像水的通道不受控制，水池的水一下子大起来，就

需要更多的水去补充，那么它的生命周期，就相对短。

那么泰山众筹又是什么类型？

很好理解，它的水一开始就限制，每一期都按一定比例整大，水池的水保

持着稳定的流速进出，好理解吧？

那么它就不能出现一下子暴增，后续没有流量跟不上的情况，它相对前者

比较稳，这是它的优点。

分享模式，分享知识，分享系统，分享价值。如需完整方案，软件开发，

模式策划，需要了解电商软件等相关信息或者其他方面的电商问题的读者

，可以留下联系方式私信小编，门门都会一一回复，搜索门门，千篇商业

方案解析给你听！



商业模式扩展内容：

1.1 汽车电动化加速，推升充电需求

充电桩是向新能源汽车（包括纯电和插混）补充电能的装置，功能类似于加油站里面的加油机，可安装

于公路、办公楼、商场、公共停车场和住宅小区停车场等场所， 根据不同的电压等级为各种类型的新能

源汽车充电。快速增长的新能源汽车市场加大了对充电桩的需求。据中汽协及充电联盟数据， 截至 2021

年底全国新能源汽车保有量为 784万辆，同比增 59.3%；全国充电基础设 施保有量达 261.7 万台，同比增 

55.7%，快速增长的新能源汽车市场加大了对充电桩的需求，未来随着汽车电动化渗透率水平的持续提升

，充电桩市场需求将进一步扩张。

充电量继续保持快速增长，充电需求加速。据充电联盟数据，2021 年我国充电 总电量达到 111.5 亿

kWh，同比增58.0%；月度水平与 2020 年相比均有显著提升， 电动汽车充电需求持续快速增长。从充电

量分布区域来看与充电桩分布呈现同样的趋势，广东、江苏、四川领跑全国。从终端流量来看，电量流

向以公交车和乘用车为主。

1.2新基建赋能，稳增长有望再次激发市场活力

早期充电桩市场由国家主导，主要参与者包括国家电网和普天新能源，同时比亚

迪为自身生态建设入局较早。2015年《电动汽车充电基础设施发展规划（2015-2020 年）》指出了明确的

发展目标，大量社会资本进入行业开启了大规模的投资建设；2016年后由于竞争加剧，部分企业退出市

场；同时企业差距逐渐拉大。

《2020 年政府工作报告》中充电基础设施正式被纳入七大“新基建”产业之一； 2021年中央经济工作会

议指出，当前经济面临需求收缩、供给冲击、预期转弱三重压力，应坚持稳字当头，强化政策发力，充

电桩作为新基建组成之一，在稳增长主线 下，建设节奏或将加速。



2022 年 1 月 10 日，国家发展改革委、国家能源局等多部门联合印发了《国家发展改革委等部门关于进一

步提升电动汽车充电基础设施服务保障能力的实施意见》，国内新能源汽车补能市场已基本明确了充电

为主、换电为辅的补能格局，按要求到“十四五”末，我国电动汽车充电保障能力进一步提升，形成适

度超前、布局均衡、智能 高效的充电基础设施体系，能够满足超过 2000万辆电动汽车充电需求。预计到

2025 年后，国内充电桩产业将进入“成熟期”。

2 产业链现状

汽车充电桩产业链上游为充电桩部件与设备制造环节；中游为充电运营环节，包括充电桩和充电站建设

和运营服务；产业链下游参与者为充电桩用户，包括新能源汽车整车企业和个人消费。其中设备零部件

生产商（装备端）和充电桩运营商（运营 端）是充电桩产业链主要的环节。

2.1装备端：新基建下投资加码，引领充电桩新一轮建设浪潮

按照不同的标准，充电桩可作不同的分类，常见的分类标准有如下四种：分别是按充电方式、安装地点

、安装方式和充电接口来分类，其中用得多的是按照充电方式及安装地点来进行分类，结合来看，公用

充电桩一般采用直流充电桩，充电功率大，充电时间短；专用桩及私人桩一般采用交流充电桩，技术成

熟，安装成本低。

1）直流充电桩，俗称“快充”： 功率高、充电快，但技术复杂且成本高昂，适用于化集中运维的场景

，如大巴、公交车、出租车等。直流充电桩通过自带的

AC/DC充电模块完成变压整流，将输入的交流电转为电车所需直流电，功率通常在 60KW 以上，2020

年新增直流桩功率达到131KW，我们预计到 2025 年直流桩新增 装机功率将达到 166KW。直流桩对电网

要求较高，需建设专用网络，以及需配备谐波抑制装置等设备，因此多配备于集中式充电站内，由运营

商统一管理。直流桩需要 大体积变压器和交直流转换模块，60KW 直流桩综合成本约1.13 元/W。

2）交流充电桩，俗称“慢充”：技术成熟、壁垒低、建设成本低，但充电效率较低，适用于公共停车场

、大型购物中心和社区车库中。交流桩对电网改造要求低，需先通过车载充电机（OBC）将电网的交流

电进行变压和整流，转换为直流电后对汽 车电池充电，所以充电速度较慢，充满电一般在



6~8个小时，目前主流单桩功率为 7kW，综合成本约 0.5 元/W。

按充电方式分类角度，我国电动汽车充电桩总量中主要为交流充电桩。根据中国 充电联盟数据，2021

年我国交流桩保有量为 214.7万台，直流桩保有量为 47 万台。 按充电地点分类角度，私人桩以交流充电

桩为主，交流桩建设成本相对较低、对电池损耗较小、满足消费者利用汽车长时间闲置之余充电的需求

。公共桩同时具备直流桩 与交流桩，且公共交流桩、直流充电桩的比例近几年保持在6:4

左右。一方面直流桩

建设成本较高导致数量偏低；另一方面，目前的充电设备可基本满足用户有计划充电

和应急充电需求。因此，6:4的比例符合目前的市场合理性。然而由于用户对快速充

电需求的增加，预计直流快充桩在未来两年的保有量占比将有所提升。
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