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大家好，我是国鸿，我的文章，一半是自己的经验，一半是营销模式
相关的信息，本人从事小程序、软件开发定制，营销模式设计，各位
读者有相关需求可以私信咨询。 

很多商家都在做分销，这一模式也的确给商家带来了不小的收益。此
外，模式的运营可以解决商家或者用户很多的痛点，从而取得营销的
成功。到底解决哪些痛点?下面还是让小编分享一些信息给大家吧。

有效实现分销裂变，解决商家商品销量难

我们知道分销可以有效的实现销量的提升，关键就在于利益点的控制
。商家借助利益点来创建各种活动，靠着活动来拉新，吸客，这样就
可以轻松的裂变分销，提升商品销量。

解决商家拓展分销商的痛点

作为商家，建立分销模式，可以设置2级分销，分佣制度确定，那么
每个分销商都可以获得来自2级分销商之内的订单佣金。在这样的利



益诱惑下，每个分销商都愿意成为分销商，因此也会不断的按照商家
的要求进行不断的努力，扩大分销商的拓展，提升商品的销量。

边购物边赚钱模式，解决商家难以吸客的痛点

对于商家而言，当然是要更好的吸引客户，提升商品的销量。那么要
想实现这个目标，就要满足客户的一些需求，提升用户的体验度。一
些新颖的营销模式正好能够解决这些问题，商家要做微信分销模式，
打造分销系统商城，让更多的客户能够在这里购物，并且还可以加入
这个商城，通过自己的宣传来拓客，这样客户就可以获得来自自己宣
传拓客的收益。

这种边赚钱，边购物的模式，能够很大程度上激发客户的购物热情，
让客户感受到另外一种优惠的模式。以前购物，客户总是会发现某件
商品打几折，然而在分销商城购物，自己成为分销商，这样就可以轻
松的实现转化，客户也可以是商家，商家同样也可以是客户。这种双
角色的体验，让客户有一种新奇的感觉，如此经营，商家的收益也会
大增。

传统模式的分销相信大家都或多或少有点了解，但是到社交电商中的
分销大家可能就没有那么了解了，接下来就让小编为大家分享一下社
交电商分销模式。

社交电商分销中一共分有四点：

一、二级分销，假设客户购买了大礼包就可以给予一个推广员的身份
，将产品的利润分出一部分来作为推荐奖励。（也可以购买一些其他
等价的商品获得）

而当A推广员成功推荐B购买产品时，A就能从B这里得到一份直推奖



励，当B购买产品也成为推广员并且推荐了C购买产品时，A也可以从
C购买产品的利润中提走一部分间推奖励，而当C也成为推广员并且推
荐D购买产品时，A就不将再获得奖励。

二、团队奖励，而为了保障源头推广员A的利益的时候，就推出了团
队奖励。然而当A想继续收益的时候就需要升级成为店长，店长呢则
需要达成几种条件就能成为例如：继续购买升级大礼包、推荐人数已
经到达指定目标。之后就可以升级成为店长，店长呢为了能有分化我
们先简单划分为3个等级，V1、V2、V3。这三个等级所需要达成的目
标都不一样，一级更比一级难。（但这里小编要提醒各位，在平台刚
起步的时候最好不要设立过难的目标，不然顾客很容易没有耐心从而
放弃。）在划分好他们之后，我们将利润的一部分以极差的方式分发
给每一位店长，在店长所对应的推广链中，每成交一单都可以获得一
部分利润，这就是团队奖励。

三、绩效分红，慢慢的越来越多的店长身份越来越多，V3店长的数量
也随之增加（同等地位越来越多），此时我们便设立绩效分红，此时
我们再从利润中取出一部分再以年、季度、月、周的制度分别分发（
但小编推荐还是不要时间过长，不然顾客长期看不到收益便会放弃。
）可以按照V3店长的各项指标来分发奖励多与少，例如：人数，成单
量来进行定义。

四、这第四点就是最重要的一点可以说是社交电商最重要的一环，能
否做大全凭这一步了。
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