
广告电商如何赋能企业？

产品名称 广告电商如何赋能企业？

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

电商这个词大家都很熟悉，指的是网上购物。制造商可以成为自己的在线购物中心，节省中介商品，直
接与客户联系，免费完成在线交易。淘宝、京东、品多多等案例数不胜数！

传统的广告模式是，当一个平台实现一定数量的用户或订单时，其他拥有产品或项目的企业正在担心如
何曝光他们的产品。这时，平台找到了你，说我可以把平台主页的旋转图片做成你的广告。我的平台有1
00万用户流量，相当于我在帮你做广告，但前提是你需要支付我的广告费。即使20%的用户最终下订单
，你的产品也不用担心销售。如果你是一个企业，你愿意投资吗？答案是肯定的，但缺点是必须有足够
的用户平台，并不断寻找企业购买广告空间，当然，这里的广告收入最终属于平台，与用户无关！广告
电商呢？指与第三方合作，如微信推出的广告商、个体经营者或制造商，只要有小程序购物中心，您的
用户通过平台观看广告，第三方公司将向平台支付相应的广告费，以达到推广效果。同时，为了奖励用
户，平台可以设置一些广告任务。当用户完成任务时，平台可以按照一定的规则与用户分享资金，实现
平台、用户和企业之间的相互推广。这就是我们所说的广告电商

1 实现有针对性的投放

依靠联盟数据积累和优化，并根据联盟会员特点和级别，进行广告匹配和投放指导，广告投放策略灵活
多变，广告主能根据自身预算和广告需求，制定符合自身要求的灵活的投放组合，多样化的广告表现形
式和组织购买形式，可自由选择和采用多种广告形式、付费方式，实现广告主和网站媒体的双向选择，
保证各方利益最大化。

2 低营销推广成本确保广告效应

联盟营销是效果付费，因而与不能够确保实际效果的选购广告栏不同，能够合理的操纵宣传费，完成推
广费用与广告效应挂勾。

广告主根据在具备潜在性总体目标消费者的联盟会员网站上广告投放，诱发客户浏览广告主网站及购买
商品。仅有当选购个人行为或申请注册会员等预期效果产生时才付款花费，广告主以最少的营销费用获



得最好是的实际效果。

3 给广告主提供更优质化的服务

对广告主足够的激励，如分步激励和返现，对主要销售节点的广告奖励，广告补贴补贴，广告效果优化
等，以此来保证广告主的广告效果的提升。

4 广告精准触达

加强广告投放目标的检查和管理，结合人工智能算法，使广告更加场景化，以更加美观、互动的场景将
产品广告呈现给精准的潜在用户。

一、消费累计返佣递减

消费者在平台任意消费即可获得积分，通过观看广告任务，平台根据消费者剩余积分按比例返佣为零钱
，零钱可提现、可消费。

举例：

您在平台消费了200元，获得了200个积分，平台按2％的比例广告返佣，那么次日可得到4元，此时还剩1
96个积分，“第二天”继续看广告任务返佣，可得：196*2%=3.92元！

以此类推，消费累计，广告返佣递减。

二、新增消费阶梯返佣

消费者在平台任意消费即可获得积分，达到积分门槛后可通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为
零钱，零钱可提现、可消费。

当您在平台消费了100元，由于未达到广告返佣的积分门槛，故不返佣；当您在平台继续消费了200元，
共拥有300个积分，此时达到【200】的积分奖励门槛，(如图)按1％的比例广告返佣，那么次日您可得到
：200*1%=2元；如果您这时又消费了600元，累计积分为900个，达到【400】积分奖励门槛，那么看完广
告后次日您可得到：400*1.2％＝4.8元。

依此类推，消费越多，广告返佣越高！

广告电商，打造全新消费创业新理念，让日常消费转为“广告奖励+产品分销”双佣赚钱模式最终实现
数据价值共享，利益均分！
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