
医美直播+社群全案策划落地

产品名称 医美直播+社群全案策划落地

公司名称 河南青驰信息科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 河南省郑州市高新技术开发区西三环路289号河
南省国家大学科技园(东区)16号楼10层1088房间

联系电话  13140195983

产品详情

医美私域直播今年可谓是风生水起，越来越多的三方公司和机构开始进行直播运营的模式，但是因为是
初接触到私域直播，所以对这方面不甚了解，

所以这个时候就需要比较在行的直播策划公司来帮助机构进行直播策划，策划个一两场之后，机构可以
自己进行长期直播运营，达到直播营销的效果，那么医美直播策划的话怎么做呢

医美主播策划主要分为这几点，启动会-邀约-制作图片-制定文案-装饰场地-物料准备-主播设备

1.启动会，启动会的目的就是调动员工以及代理的积极性，把员工和代理集中到一起，培训本次直播的
流程，以及本次直播可以带来的业绩，代理怎么来配合本次直播，

代理和员工怎么去邀约，什么时间发，文案，配图等流程，业绩考核，每天的量，整体的量等等，每个
人都能看到自己的邀约数据，发出去多少，多少人进来，通过数据对比，分析客户的情况，二次进行邀
约。

2.邀约，启动会结束之后，下面就是邀约客户，邀约客户的时候，分为两种方式，如果是店家的话，可
以通过邀约下级码进行邀约，如果是客户的话直接通过海报进行邀约，

店家和客户不同的身份，客户归属清晰，方面后面进行复盘，邀约的渠道和邀约的话术都提前准备好，
多渠道展示，让更多的人看到本次直播活动。

3.制作图片，确定好直播之后，根据机构的特色以及季节的情况设计图片的主题颜色，例如情人节左右
，可以设计满满恋爱感的粉色，夏天可以设计冰凉一夏的绿色或者蓝色，

秋天客户设计丰收的橘色等等，制作的图片包含直播间的活动图，商品图，视频图，礼品图等等，现场
的图片包含背景图，手拿的一些礼品图，等等。

4.制定文案，在邀约的过程中，根据机构的情况制定各渠道专发的文案，配合图片以及视频，释放到各



个渠道，文案的话包含图片，文字，短视频，以及短视频的话术等等，机构只需要进行配合即可。

5.装饰场地，场地装饰的话其实也是比较简单的，桌椅，背景墙，灯光，电脑，手机，直播设备等等，
一般是在一件稍微大一点的办公室里面，需要有两个主播，下面可以有一些配合主播的员工，

带动直播的气氛，并且有比较在行的人维护直播的稳定，配合主播进行商品推送，互动等等。

6.物料准备，策划会给机构一个详细的需要准备的物料清单，和机构的需求继续结合适当的调整需要准
备的物料，然后机构那边需要根据物料清单进行采买即可，在直播前这些物料都是需要准备好。

7.主播设备，主播和设备的话可以有策划公司来提供，如果机构自己有主播和设备的话，可以自己来提
供，策划可以公司协助进行调试和培训直播流程，如果没有自己的主播和设备，

策划公司可以提供主播以及设备，在直播开始前需提前调试设备，以及主播直播的流程，以免直播期间
出现什么意外的情况。

 

 那讲完了直播，接下来就是如何和我们的社群做全案策划

社群营销不仅仅是把产品给推广出去，对自己的产品有一个准确的定位，产品适合什么样的客户，而且
要保证产品的品质，用户的体验，建立一个有感情有温度的圈子，和客户之间是朋友的相处模式，

让客户对你的产品产生信任，建立情感纽带，这是社群营销的核心。医美行业做社群营销要了解到求美
者对医美行业的认知，以及对做医美的顾虑，从客户的痛点出发，建立一个普及医美知识，对安全，

效果，注意事项等有一个比较在行知识的普及的社群，让客户在做项目的同时对这一块有一个清晰的认
识，对机构认可，建立信任，然后直至成交。

接下来青睐直播就给大家总结一下医美社群裂变的执行方案

一.社群营销整体思路

前期营销物料准备（礼品，画报，玩法，文案）-中期营销执行（活动预热，社群引爆-
裂变分享）-后期运营（礼品领取，内容直播）

裂变活动时间：前期准备一周时间；活动协调和进展三天，确定礼品和活动投放方向；活动之前开始完
成全流程的提前熟悉和调试；正式开始社群营销。

社群活动的规则：裂变形式：海报+文案，和智趣分享游戏；奖励方式：阶梯式，双向式；邀请方式：
一对多；礼品确定：口红，香水，轻医美体验项目

二.社群营销执行策略

活动预热：通过各种渠道释放活动信息，例如朋友圈，公众号，个人号，等

1.朋友群预热：文案+海报

文案：***圣诞星愿 活动开始啦，感恩老客户这一年的支持信任，现在联系助力加入“
美丽星愿”大家庭，大咖分享心得，精致礼品相送，好礼不断~快快约上你的小姐妹一起来加入吧



2.朋友圈转发：智趣小游戏+文案

套路情话听得多了不如摸得着的礼物来的实在，集齐礼品碎片，这个礼物就是你的喽，让我们邀请好友
一起集心爱的礼物把，还有机会获得分享榜奖励呢

3.社群运营话术

欢迎语：欢迎加入“美丽星愿”大家庭~有什么美丽需求和困惑都可以在群里和其他MM
们一起交流，客服也会为你及时答疑的，快快畅所欲言吧，圣诞老人会挑
三个比较活跃MM，满足的她们的美丽星愿哦~

公告：入群的MM们联系群内客服即可护手霜礼品哦~此外点击“和姐妹一起美”邀请更多小姐妹加入还
有机会获得美丽星愿大礼包！快去分享吧！

4.活跃社群：

护手霜兑换：新粉丝进群，客服要主动艾特，问对方愿意以何种形式获得菲洛嘉护手霜，
到店自取或快递。 

客服带节奏： 新粉丝进来时要有几个人带节奏，假装是新粉丝来问福利、问医美项目等，
保持群内讨论热度。 

话术准备：“请问这个菲洛嘉护手霜是关注公众号就送吗？怎么给我？”“要推广是拉
几个人都有宏bao吗？”“医美免费体验都有哪些项目？会不会强制消费啊？” “邀请人
排名靠前的人送的眼霜什么的是正的吗？”等

5.直播内容营销

通过大家庭和直播的方式。从穿搭护肤引入美容护肤再到轻医美再到医美项目以及知识普及，双向进行
配合建立信任。

三.活动总结

本次活动结束后社群仍需长期运营可发放定时宏bao雨、直播医美相关的问题、发送到店活动信息
，引导到店消费等。

这就是一整套全案的策划流程
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