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产品详情

数字藏品出现在大众视野不过一年左右，但是，发展速度却十分惊人。

2021年，国内数字藏品平台开始兴起，因为数字藏品的特性，被认为是元宇宙时代先落地的实际应用，

所以被投资、收藏等多方看好。进入2022年以来，国内数字藏品平台数量大幅增长。数据显示，截至202

2年5月，国内上线运营以及公布上线计划的数字藏品平台达到500家左右。

这个数字令人惊讶，因为国内数字藏品交易APP幻核，从2021年8月发布至今，才不过短短的10个月时间

。也就是说，过去

10个月的时间里，平均每天就至少上线一到两家数字藏品平台。这种发展速度，在任何一种商业模式或

商品生产、销售上，都是极为罕见的。

数字藏品的集中“爆发”，实际上和两办印发的《关于推进实施国家文化数字化战略的意见》等相关国



家政策战略、意见的出台有着密切关系，文化数字化已成为文化产业未来发展的新方向。数字藏品的出

现与发展，是当前国家文化数字化发展的有效方式。《意见》中还明确，到“十四五”时期末，基本建

成文化数字化基础设施和服务平台，形成线上线下融合互动、立体覆盖的文化服务供给体系。

安盾网IP品牌事业部总监梁龙在接受采访时介绍，当前数字藏品平台主要有三类，类是以广告营销企业

为主的平台，第二类是政府机构或者有国企背景的大型企业，第三类则是由民营企业搭建的平台。

清华大学交叉信息研究院2017级博士生李辰星则认为，收藏品市场是一直存在的，从古董到邮票，再到

近年来很火的盲盒，它们可以满足人们对于艺术鉴赏、身份认同，以及对于展示稀缺性的需求。满足这

种需求的一定是实物吗?也不一定，比如游戏皮肤。而真正意义上的数字收藏品，是来自于数字产品和區

块链技术的结合。

而从技术层面上看，區块链技术从三个方面助力了数字藏品的发展。是平台的独立性，藏品的展示和流

通不依附于任何企业，任何第三方都可以读取数据，决定如何展示这些藏品，藏品的流通也是根据开放

的协议接口来实现的;第二是透明可追溯，區块链系统会记录一个数字收藏品，从铸造到发行再到流转过

程中的每一个环节，不可篡改，只需要验证这个區块链的历史，就会知道一个藏品是真实的还是伪造的;

第三个方面是开放和低门槛，和实物藏品相比，数字藏品降低了藏品流转和发行的成本，有助于激发市

场的活力。

会不会对一些投资者和收藏者“割韭菜”?

山东工艺美术学院教授顾群业对于数字藏品一直非常关注，也进行了深入研究。他说，数字藏品是什么?

直观来看，它可能就是一张数字化的照片、视频或者音频，甚至就只是一串数字。但它却是一件对应特

定作品生成的，且拥有唯一加密信息的，可以买卖交易的收藏品。事实已经说明，没有什么能阻挡数字



藏品这种新鲜事物的迅猛发展势头。它不仅成为收藏界的新宠，也为元宇宙奠定了“经济基础”。数字

藏品的出现标志着以数字货币为经济基础的下一代数字经济落地到具体的生态内容，大幅降低了大众参

与的技术门槛。

顾群业说，很多学生现在正从事NFT艺术品、数字藏品行业的工作，一直鼓励他将日常创作铸造为数字

藏品，不过，因为对新鲜事物的认知需要过程，所以直到今年5月13日，在“好玩互动”的帮助下，他才

将原创作品转化为数字藏品，并于“阿里拍卖”正式上线。“自2016年民法总则草案发布以来，网络虚

拟财产正式成为权利。事实上，年轻人早就认可了数字物品的价值并养成了为之付费的习惯，比如早年

的QQ秀，以及电子游戏中的装备。”

不过，对于数字藏品几乎是几何式的上升势头，相对的问题和风险也随之而来。

据报道，尽管在数字藏品出现之初，有关方面就将数字藏品和金融炒作属性进行了剥离，加上众多平台

均明确限制数字藏品的二级流转。但其场外交易仍屡见不鲜，很多单份价格较低的数字藏品转手卖价可

达几倍几十倍的高价，收益也成正比的动辄几十上百倍。这已经违背了数字

藏品初故宫太和殿上屋脊兽龙数字藏品发行时的要求。还有一些暗箱操作的数字藏品平台，直接私下开

展寄售服务，相当于开通了二级交易市场。有的平台更是直接操纵藏品价格涨跌，这在一定程度上就是

对一些投资者和收藏者“割韭菜”。

但不可否认的是，当一种新的投资方式出现后，如果存在巨大利润潜能，跟进的投资集团、平台和投机

者是非常庞大的，就连一些其他行业也纷纷跟进试水。其中，包括一些博物馆、美术馆等就进行了数字

藏品的创作和投放，这在一定程度上激活了数字文化遗产，推进了数字文创的发展。还有不少国内景区

也在进行主题数字藏品的创作生成，在实际旅游业务之外，拓展文化消费新项目。这样的投入，就像滚



雪球一样，吸引来更多的加入者，也吸引来更多的投资，使得数字藏品的市场潜力被一步步扩大。

新的问题又随之出现。比如侵权问题，对于一些博物馆、美术馆等公有文化场馆来说，这个问题不大，

因为他们的创作、生成数字藏品的基础资源基本都是馆藏的文物或艺术品，但一些社会单位、企业、投

资机构等，就很可能在“不经意”间侵犯了知识产权。其引发的后续负面效应是一个交易平台无法支撑

或解决的。

另外值得注意的是诱导非理性消费、盲目投机炒作等问题，需要有关部门加强市场监管和引导规范。同

时也要高度警惕数字藏品金融化证券化倾向，从严防范利用数字藏品进行非法金融活动的风险。
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