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盲盒，是指消费者不能提前得知具体产品款式的玩具盒子，具有随机属性。只有打开才会知道自己抽到
了什么。不确定的刺激会加强重复决策，因此一时间盲盒成了让人上瘾的存在。就这点来看，这和买彩
票颇为相像，都有赌运气的成分。

盲盒的玩法为区别于其它潮流玩具的核心特点，玩法可以追溯到日本的扭蛋市场。扭蛋早在上世纪 80
年代就已经出现，半透明的塑料壳中为动漫 IP 制造成的模型，价格多集中在 10-20 元。消费者在扭蛋机
中投入硬币，随机掉落一个扭蛋，所以买家无法指定自己的扭蛋玩具形象。扭蛋不同系列有固定的数量
，如果集齐某一系列的所有模型一起出售，则能卖出更高的价格。那么，盲盒市场空间有多大?盲盒市场
前景如何?
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中国盲盒市场发展历史并不长，而且也是近几年才开始走红，但是盲盒已经不是玩具商家开发的小众产
品，已成为各行业争取年轻消费群体的重要营销模式，正逐渐走向大众化。

据数据统计。我国盲盒行业至少还会迎来5年的高速增长期。预计在2024年某个行业市场规模将翻两倍达
到300亿元。



2020年，席卷全球的疫情使得线上购物、社交媒体的需求激增。在家用电器、居家用品、健身用品等一
众热销出口产品中，盲盒作为一颗新星，突出重围，120多个国家，创下了不少销售记录。

在可支配收入增加、潮流文化产业迅速发展，尤其是越来越多优质潮流玩具IP于市场成功孵化的驱动下
，全球潮流玩具市场规模增长至2020年的1493.1亿元，并预期将于2023年达到2494.8亿元。作为潮玩的重
要细分领域，盲盒市场也将获得较快的发展。而根据日本玩具协会的数据显示，以盲盒为代表的惊喜类
玩具同比增长114%，领跑玩具行业。

据统计，截止2020年底全球盲盒市场规模达到243亿美元，占比潮玩产业市场约20%的比重。经历疫情的
影响，居家“宅”文化盛行，且在电商产业的推动下，全球盲盒市场迅速扩张。从全球盲盒市场区域占
比来看，当前亚洲市场是当之无愧的市场，无论是动漫、动画产业火爆的日本市场，还是电竞、娱乐产
业发达的韩国市场，乃至近些年极速扩张的中国市场都为盲盒产业提供了富饶的土壤。据行业协会数据
显示，2020年亚洲地区盲盒市场规模达77.76亿美元，占比全球总规模约32%;北美市场盲盒产业规模达55.8
9亿美元，占比23%;欧洲盲盒市场规模为51.03亿美元，占比21%。

的确对于青年人来说,盲盒是一件挺有趣味性好玩好奇心的事情，可能你会开出惊喜 ,也可能会失望。重
要的是,人的好奇心。所以我们顺应市场的趋势,为了实现平台销售额的提升,现在推出了这个基于社交电
商的盲盒活动。让我们的参与者不仅是有机会以超低价格买到产品。还可以通过平台的人性化激励机制,
让发起者跟推广者获得奖励。这样子消费者他不仅可以体验盲盒购物的乐趣,还可以有机会赚的零花钱。

那么盲盒活动玩法我就来简单的讲解一下。

整个盲盒的活动流程的话是这样子的。有一个发起人。 他参与- -个价值99元的盲盒活动发起。他这个价
值99元的盲盒活动的话,就是他可能有是12个盲盒。然后其中有一个盲盒里面是有产品的,就价值99元的产
品。

那么第1个问题肯定是怎么样发起这个盲盒活动,对不对?

消费者呢,他必须拥有我们的盲盒券,他才能发起我们的活动。发起活动呢,需要支付30块加69块钱的盲盒券
。

发起者呢,不可以开自己的盲盒。

再下一个问题的话就是如何参与。开盲盒。

参与者每开一次,需要支付5元。每个消费者可以多次开盲盒。

虽然我这里简单的说了一下,如何发行盲盒活动,如何开盲盒,但是它其中也存在了很多的问题，对不对?

就例如我们所说的盲盒券,那么消费者他如何去获得我们的盲盒券呢?

那么我们就有这几种方法可能是平台它针对于前100名或者是1000名的用户,他可以免费赠送100元的育盒
券。

还有一种方法就是他去开其他人的盲盒,开中呢,他可以选择198的盲盒卷,如果未开中呢,他也可以获得99的
卷。开中盲盒的消费者,如果不想要198的盲盒卷。那么我们就可以选择提货,就等于5块钱买到了价值99元
的产品,是不是很值!



当然我们前面说了这么多,其实还是存在于一些的问题,对不对?比如说那个发盲盒的人,他要用69块钱的盲
盒券,还要自己付30块钱对不对?他为何是肯呢?对不对?

那么我们就有针对于发起者的一一个方案。就是参与者每花5块开- -次盲盒,我们的发起者呢,他就可以获
得4块5。且参与者在第7次开出盲盒,我们的发起者就可以获得31块5。就是发起者他第7次的时候,他是不
是就可以回本了,对吧?因为他支付的那30块钱是不是就回来了?

若是参与者他在后一次开中盲盒,那么我们的发起者之后的钱,他是不是就是赚的?

这个模式的话,他就是又可以带动我们低频率的商品的销售,然后又有惊喜感,又可以让消费者享受购物的
乐趣,而且我们的参与者发起者都有机会赚钱。又可以提升我们用户的活跃度和粘性。

盲盒里面的产品不确定性很大，且多以系列形式推出，成为新一代年轻人娱乐、沟通、交换和购买的载
体，占据了年轻群体的“惊喜经济”、“孤独经济”、“社交经济”等等。受高毛利率、高增长、创新
的销售模式以及新兴的千亿青年潮玩市场等因素的吸引，资本、上市公司纷纷抢滩盲盒市场，盲盒市场
前景广阔。

知无不言,分享知识,分享成长,分享价值。以上就是本次门门分享的内容，旨在交流探讨模式。感谢大家
认真看到这里，感兴趣的朋友可以跟门门私聊或留言！门门都会一一回复
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