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公司名称 东莞市星电网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15006688653 15006688653

产品详情

暂停堂食下的北京餐饮现状

我问一个做餐饮的朋友，4.30日出台的五一假期期间暂停堂食的政策对他们影响有多大，她说：“你这
个问题太残忍了。”

防疫大局之下，努力配合是唯一的、也是重要的选择，毕竟上海的前车之鉴就在眼前。

4月30日下午，北京市召开新型冠状病毒肺炎疫情防控工作第320场新闻发布会，北京本土感染者新增67
例（其中确诊病例59例、无症状感染者8例），涉及多家餐厅员工确诊。北京宣布，为减少节日期间人员
流动性、聚集性风险，首都严格进京管理联防联控协调机制决定，“五一”假期，全市公园景区、开放
的文体娱乐场所等，严格落实“限量、预约、错峰”要求，按照50%限流开放，做好测温验码、核酸证
明查验等工作。请广大市民朋友严格遵守疫情防控规定，尽量避免前往人员聚集场所。同时，五一假期
全市餐饮经营单位暂停堂食，转为外卖服务。

这意味着4天假期，将无法堂食。这一临时举措对餐饮从业者来说，无疑是雪上加霜的。对因为北京疫情
防控而无法出去撒野、只能在城里逛吃的人来说，也是个晴天霹雳。

这一消息宣布后，30日晚，很多人进行了报复性堂食消费，看到朋友圈里有外出堂食的人说，今晚的餐
厅和酒吧人满为患。



5月1日，是劳动人民光荣的节日，北京的餐饮从业者，普遍比较闲。我问了常去的几家餐厅、酒吧、咖
啡馆的朋友，普遍都按下了暂停键或半暂停键，但大家都没有选择躺平，都在想法度过这几天难关。

开篇提到的朋友在北京有三家咖啡馆，叫Soloist，中午的时候我问她点咖啡外卖的人多吗，她说寥寥无
几。

相比开咖啡馆的，开酒吧的惨，因为去酒吧喝的是氛围、要的是酒精与冰块的恰好比例，所以酒吧每次
遇到疫情基本上只有一个选择：歇业。

Lisan是北京三家“燕Yan Whiskey Bar”的主理人，每次风吹草动，她的店里就变得门可雀，有时候一晚
上只有两三桌客人，店员比顾客还多。为了多增加点儿营收，4月初，她在他们的玉河店，利用下午时段
卖起了咖啡，结果没几天，就赶上了这次的北京疫情，另外两家店只能停业，而玉河店则只能靠下午的
咖啡外卖来撑着。我问她外卖生意怎么样，她说，卖了几杯，“有一老顾客骑着摩托车过来，打包了几
杯威士忌和咖啡，骑车走了。”

她说：“唉！本来就想趁着五一放假出来的人多赚点钱的。”

对于很多主打高端、新鲜食材做法的餐厅，损失可能不会小，比如有些餐厅宣传的是当日的鱼或海鲜都
是当日空运过来的，即使可以放在冷柜里，也难保新鲜感。

坐落在前门大街的之参是我之前常去的餐厅，我问店老板無真，禁止堂食对他的店有哪些影响，他说，
我们是小本生意，平衡点的话每天得少一万五左右，大店（损失）就更多的。他家对食材很挑剔，我问
他那些食材怎么办，他说：“干货没事。生鲜就近送朋友、客人或者打折卖，然后剩下的就用来做员工
餐了，再浪费的就没辙了。”

相信这也是很多餐厅的做法，将损失尽量降低到小。

同样做法的不少。SKP是更早几天被封的。有一家叫台州鱼市的餐厅，因为SKP受疫情影响突然被封，导
致刚到的海鲜“无处安放”，店长在朋友圈“吆喝”卖起了鱼，在他们的公众号“禾苑”里甚至还给出
了一些食材的做法。

另一家常去的小云南餐厅，三家店都改成了外卖。

在某个群里，某相关部门的人还算贴心，昨晚（4月30日）在群里艾特所有人说：“大家一晚上想想这几



天卖什么比较方便，大街上来买的基本都是附近的老百姓，大家卖点半成品、预制菜等，先把这个五一
熬过去再说。”

群里的店主们一边表示支持抗疫举措，一边发着苦笑的表情说：“太难了。”

大悦城的6层和7层是餐饮集中区，但只有三三两两的人，很多门店都关掉了灯，日常摆在门前给排队的
食客坐的凳子空无一人，让6层和7层看起来格外冷清。

很多店都关着灯，等位的座椅几乎空无一人

每家店只有几个店员在门口百无聊赖，来店里取餐的人很少，基本上都只有两三位，但也说外卖生意比
平日里好。有一家店甚至打出“来店里自提享受6.8折”的优惠。

很多餐厅的店门口都树立牌子，上面写着诸如：

“暂停营业”

“5月1日至5月4日不堂食！不外卖！”

“响应政府号召暂停堂食，5月1日至5月4日堂食暂停，门店内支持外卖和自提”

“因疫情管控，为更好地配合政府防疫措施，保障您与我们员工的健康安全，本店即日起暂时休业，由
此带来的不便，敬请谅解！”

⋯⋯



目前的情况下，商家面临很多问题和需求，比如

自身的品牌需求：怎me让用户如何知道我？

线上店铺建设，拓展服务边界；

活动策划运营，提高商家曝光度与度；

获客需求：如何让更多用户消费？

线上流量入口，丰富内容引流；

大数据分析获客，降低获客成本；

效率需求：如何降低成本，提升收益？

在线预订排队支付，降低商家人工成本；

大数据支撑商业决策，提升商家运营效率；

020模式云平台应用匹配指南

主要用到020线下门店应用功能,如有不符合的细节地方可沟通定制,以下讲讲现有标准版本。

一、 用020电商模块+分销商城模块匹配(系统源码部署6.8万)

应用功能介绍:

1、商家独立后台,可以上传产品、展示门店信息,设置i
J店联系预约电话,分销设置,可分享产品进行推广,也可以分享店铺

2、连锁店与普通店,连锁店有会员卡功能

3、根据用户城市分站、LBS定位识别 ,
距离远近推荐附近店铺,可以根据店铺销量和评分,距离远近排序推荐

4、可展示多少起送,配送费多少等,可设置新人优惠、满减优惠,折扣、 会员价等

5、进入商家店铺,可看到商品列表,热销推荐,领券等,可展示店面地址,客/服电话导航等

6、可以根据产品名称搜索提供同类产品的店铺

7、线上下单到店服务类,可进行线上预约,线下体验消费时核销

8、可选配送上门(对接达达配送接口)和门店自提两种模式(门店进行订单发货确认核销)

9、客/服预约,平台客/服或者门店客/服,可提供在线QQ在线沟通和电话沟通预约



二、分销模式:

系统支持:+店铺奖励+区域奖励+分红奖励+奖励

三、城市分站

解决方案一:

LBS定位城市站+多城市公众号默认登录:系统支持L BS城市定位模式, ,这种模式下的话,系统只能绑定-
个公众号账号主体 ,每个城市公众号链接城市分站H5页面

案好处:好处是运营成本低,运维的成本也低,集中管理，会员统一, 不需要另外部署SAAS账号,
无需额外系统费用。

解决方案二:

各个城市分站完全独立,采用源码+多SAAS账号同时部署模式,各个城市拥有充分自主权,分销模式每个城
市都可以单独设置,各个城市分站均为独立系统,互相不影响。

O20系统开发多少钱?网民人数的高速成长,大家刚才看到初一年有50%的增长速度。 第二，上网时间的不
断增加,过去大家每个人每天上网几分钟,后来变成十几分钟,现在可能会有好几个小时,每个人上网的时间
也在不

断的增加。移动互联网时代,各类020的兴起,带动了的流行。诸如外卖020、便利店O20、医药020、超市02
0、020门店O20、 鲜花O20、蛋糕00.... 铺天盖地而来

后记:

o2o商城可以说是一个综合类的商城 ,用来整合了所有行业,线上到线下的的一个综合类的系统,里面牵涉的
内容板块实在是太多:商家入驻、订单管理、订单派发、货物配送、线下结算、线下核销等的一系列的功
能 !

店铺审核:通过入驻申请和资质审核流程,如企业信息结算信息、品牌授权信息等,帮助平
台筛选优质供应商,建立良好的经营环境。

商品审核:严格审核第三方商家商品的品牌、规格、资质等信息,丰富商品类目的同时严格把控商品的品质
,吸引更多客户,提高盈利能力。

商家自定义营销规则:商家自定义各种营销促销活动,如直降、满减、满折、包邮、折扣、团购等,丰富销
售手段,刺激用户购买,提升销售额。

商家独立数据分析:商家后台独立数据分析,从商品订单、转化率、结算报表等维度捕获分析店铺经营数据
,助力商家用数据来指导运营,提升销量。

商家对账:平台可定期对商家销售扣点、佣金等进行对账核算，了解各店铺经营情况及各项费用缴纳情况,
增加财务准确性。



小编公司是的数字化整体解决方案提供商, 成立至今已有5年,致力于为客户提供互联网解决方案及服务,已
为众多行业30万+用户提供个性化服务,琢本网络的多用户商城系统功能强大,能搭配其他系统,可以实现

各种电商模式,赋能与企业。

平台网站制作本身花费的金额并不是非常大,和后期的运管推广钱相比只能做不急百分之十, -般做一一个
O20网站基础费用大概需要10万的启动资金,但020平台网站也根据用户的需求不同,报价也不相同

现在，只希望在大家的通力配合下，北京的疫情尽快“动态清零”，5月5日开始，大家都能恢复堂食。

民以食为天，诚不我欺也。
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