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产品详情

全民拼购模式详解，系统搭建源码交付

什么是社交电商？

拼购是什么玩法？

什么是全民拼购？

我们先来解决个问题，什么是社交电扇，所谓社交电商是指通过社交网络平台，或电商平台的社交功能
，将关注、分享、讨论、沟通互动等社交化元素应用到电子商务的购买服务中，以更好地完成交易的过
程。对于消费者来说，体现在购买前的店铺选择、商品比较，购买过程中与电商企业间的交流与互动以
及在购买商品后的消费评价及购物分享等。社交电商起到了导购的作用，并在用户之间，用户与企业之
间产生了互动和分享。对于企业来说，可以增加用户粘性，让用户有参与感。对于品牌商来说，社交电
商通过社交化工具的应用及与社交化媒体、网络的合作，完成了品牌销售、推广和商品的终销售。社交
电商的本质在于依托社交链条的裂变式效应扩大用户规模和转化机会。讲人话就是社交电商是通过社交
分享来做电商交易。前身是，只不过烂大街了，名声不好，就换个概念包装一下，社交电商。本质都是
靠个人能力做作商品的推广。社交电商之所以突然这么火爆，背后也是有原因的，历经短短2年3个月的
时间就在美国纳斯达克正式上市，而这个成绩，用了10年，用了5年。的快速崛起，让大家重新看到了社
交电商的机会。如今等头部大号也都进军社交电商领域。

那么第二个问题，拼购的玩法是怎么样的？其实拼购，又称团购或集体采购，一般是通过互联网平台，
由的团购服务机构将有意向购买同一产品的消费者组织起来，组成购物团体，大量向厂家、供应商进行



购买，在保证质量的前提下，享受低于shichang零售价的团体采购优惠，并还可共同维权的消费形式。

现在是后一个问题，咱们经常说的全民拼购，他是怎么样一个玩儿法呢？大伙儿们往下看

【全民拼购】模式是结合了当下流行“社交电商”与“拼购玩法”，通过更人性化的奖励机制，将产品
销售中的利润大化让利于参与拼团的用户。激励用户参与、分享的同时，也可带动平台产品销售，实现
“多方共赢”的效果。

全民拼购模式解释，拼购拼团模式举例，平台通过拼团得方式引流商城二级分销留存用户 ，裂变用户下
面全民拼购模式解释举例：（仅作普通运营参考，实际运营请具体咨询门门，合规化具体设计模式）

一、模式玩法：“无论成败，皆有所获”：3人中奖（买货成功）

1. 可获得相应价格的产品(3款产品)或等值的（4选1）；

2.可获得（商品价格）的“购物基金”；

3.可解锁10%的“购物金”(如有“购物基金”)；

4.可获得（商品价格）10%的“积分”；

7人不中奖（买货失败）

1. 平台全额退回参与拼团的款项；

2. 2.可获得（商品价格）1%的广告奖励；

3. 3.可解锁10%的“购物金”(如有“购物基金)

二、参与用户多种奖励机制

拼团玩法举例——他人参与，自己赚钱

以“100元产品”的“10人团为例”，以下角色用户分别可获得如下奖励

一级分销：2%

团队级差奖励：董事3% 联创2% 合伙人1%

团队直推平级奖励：

董事推董事 平级奖 0.3%

联创推联创 平级奖 0.2%

合伙人推合伙人 平级奖 0.1%

区域代理：省代3% 市代1%



这里的一级分销指的直推2%

你假如推广5人，他们拼了一次100，5×100×0.02=10

你就有10块收益，他们拼了10次你就有100

会员身份参考

合伙人：直推客户20人，团队业绩10W（10人拼100次*100）

联创：合伙人20人，团队业绩100W（100人拼100次*100）

董事：联创20人，团队业绩1000W（100人拼1000次*100）

我们团队收益

合伙人，直推20人业绩达到10W

我们细算100人拼10次，拼100区

100人×10次×100元=10W这是不是很简单

这10w是流水，你下面的团队拼中拼不中都会计算

你如果达到10w我们计算一下直推有2%，合伙人1%

也就是你能拿到100000×0.03=3000

这个是从你的码下去所有的人

如果你团队人拼300，500，1000的呢

省代市代是享受流水3%.

比如广东省，他定位在广东，只要他拼团无论中不中你都有，如果一个省流水是100W

100W×0.03=3W

100人×100次×100元=100W流水

三、拼团玩法之购物基金：

举例：A用户参与“100元团“并中奖，可获得价值100元的商品和100元“购物基金”，后续参与拼团，
每次可解锁出5%的“购物金”(可提现或消费)。

假设A后续参与了20次该活动，且都没中奖，那么总共可解锁：20*5=100元的“购物金”，等于“白拿”
了次参与的那个100元拼团活动产品，而且还能获得“5*20=100元”的“(不中奖)广告奖励”

这个购物基金可以这样释放，例如你拼了100，中了，释放了10元，还剩90，下次你想拼一个500元的没
中，那么他释放的是500元的10%，也就是50元，5块钱奖励



如果你拼的1000如果没中，释放的是100，但是，之前拼过一次109中了，已经释放过10元，所以这个时候
只会把剩下的90释放完，10块的广告奖励

这个大家弄明白，释放基金是根据你拼团的价格释放的，你拼100就是100的10%，拼1000就释放1000的10
%

四、拼团玩法之连中2次奖励如下：

举例：用户在平台自由选择100、300元、500元等产品价格的拼团活动的同时，满10人后即开团，例如100
元区，3人可中奖(买货成功)获得多项奖励，7人不中奖（买货失败）获得参与奖。3人中奖用户中比如A
连续拼中了两次产品，给予A奖励20次不中奖的奖励。比如A连续拼中100元产品，花费了200元，20次不
中奖×10%释放基金奖励不中奖20次广告奖励产品价格1%=220元（A共获得了220元-200元=20元收益+产
品白拿+奖励分红等）

五．公司波比：模式没有泡沫，净利润无风险

中奖3人:

1.产品成本20*3=60元

2.中奖购物金100×10%×3=30

3.每日分红3*3=9元（进入奖金池）

不中奖7人:

1.广告奖励100×1%×7=7元

2.不中购物金10*7=70元

各项奖励:

推广2%+3%+3%+0.6%=8.6元*10人=86元

10块的运费3×10=30

总收入:300元

总支出：292出:60+30+9+7+70+86+30=292元

盈利:8元
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