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产品详情

当商品供过于求，卖主之间竞争激烈时，买主处于主动地位的市场，这样的市场称之为买方市场。

市场商品供给量超过需求量，卖家降低销售条件，想方设法将自己的商品销售出去，以致廉价抛售商品
，这对买方十分有利，对商品有充分地选择余地，引起市场商品价格下降。

这种竞争不仅表现在价格上，而且表现在质量、花色、式样、功能、服务、交货期、包装等方面。

当商家有着多款产品时，还可以让用户拥有更多选择，那只有单款产品的商家该如何发展互联网市场？

现在分享一个2+1链动奖励模式，看看这个模式如何让只拥有单款产品的商家来发展互联网市场？

商家先是将对接好供应链的产品放入商城区，只要成为平台会员，在商场区购物就可以享受到相对应的
优惠。

这样对于只拥有单款产品的商家来说，可以吸引到更多的用户，而用户拥有更多的选择，才会留存下来
。

然后，商家把自己的单款产品做成一个礼包，当普通用户进入平台时，购买礼包就可以成为平台的会员
。

会员身份享受直接推荐奖励，会员每直推一个人购买礼包就可以享受直推奖励。

当成为会员的用户成功推荐两个其他的用户购买礼包成为会员后，就可以从会员身份晋升为超级会员身
份。



用户成为超级会员的身份后，必须跳出原来的关系链，把原先自己推荐进来的两个会员身份的用户留给
推荐自己的推荐人作为自己的副市场（若是从平台直接购买礼包，那就把两个下级会员留给平台），跳
出来后再经营自己的主市场。

在自己的主市场中，超级会员只要见证自己的团队里的用户购买了礼包或者在商城进行了消费，这个超
级会员就可以获得见单奖励。

这个模式对于平台来说，前期只需要对接一些供应链的产品，到了中期可以多对接一些线下实体商家、
第三方生活服务、加油服务、充话费等等。

这样就可以给用户打造一个多元化的消费场景，让用户吃穿住行在平台上消费都可以获得优惠后，难倒
这个礼包还很卖不动吗？
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