
南阳农家乐 近郊游 周末度假 亲子采摘+钓鱼抖音短视频推广

产品名称 南阳农家乐 近郊游 周末度假
亲子采摘+钓鱼抖音短视频推广

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 2000.00/次

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

随着乡村振兴国家战略的层层推进，乡村游市场向好发展，乡村度假正成为城市居民重要的休闲度假方
式。2021年1-5月，乡村游客规模累计达到86653.7万人次，较2020年同比增长55.5%。乡村领域的吃、住、
游、购、娱环节供给创新与需求拉动共同推动乡村文化和旅游市场发展。乡村主题得到广泛关注，“美
丽乡村”等成为抖音热门讨论内容。抖音积极发力文化、旅游、人才等领域助力乡村振兴。

随着南阳乡村振兴相关政策的不断推进，乡村振兴战略日渐明晰，各项配套政策逐步细化，“农业、农
村、农民”相关问题逐步得到解决， 旅游业在其中发挥着巨大的作用，既带动了乡村发展，又带活了疫
情下的旅游，使得乡村文化、非遗资源、古村落文化、原生态好物等乡村游天然的、专属的IP能出现在
大众视野里，并以其得天独厚的条件，促成文化赋能旅游、旅游振兴乡村的良性互助关系。

01.

乡村旅游市场稳步复苏，信心提振，行业获市场认可

国家战略指引下，国内各地依托政策扶持、企业跟进和资本投入积极开发乡村旅游市场。2021上半年，
国内大环境趋于好转，国内乡村游市场也现稳步复苏态势，2021年1-5月，乡村游客规模累计达到
86653.7万人次，较2020年同比增长
55.5%。旅游行业整体进入景气通道，行业普遍看好乡村文化和旅游发展。

另外 乡村游的发展不止局限于旅游，通过政企联动，帮助农民完成抖音品牌号、抖音小店的开通，为优
质农品搭建“短视频＋直播＋电商”三位一体的产销直链营销平台，更配有专&业的培训和指导服务， 
这一系列完善的配套措施，打破了原来农产品有产物没销路的困境，不仅为农民增收，还让乡村发展有
更多的可能，获得文旅行业的广泛认可。



很多企业对于加大短视频推广投入的意愿较高，多数选择通过抖音平台来触达用户，让更多的用户种草
，这已成为已乡村文旅企业与品牌Zui重要的途径之一。据中旅院2021上半年乡村企业调研数据可得出，
近半的企业都愿意大力投入短视频推广，全媒体环境下只有主动出击才不会被市场淘汰。

02.

乡村度假正成为城市居民重要的休闲度假方式

显然， 城郊20-150公里成为乡村游的黄金发展地带，省域乡村游客源以省内为主，多数地级市的乡村游
发展也已本市游客为主导，据中国旅游研究院和巨量引擎城市研究院联合开展的2021上半年乡村文化和
旅游市场专项调研结果（以下简称“专项调研”）显示，2021上半年48.0%的受访者进行了外出旅游，其
中选择乡村游的游客占比达到 74.5%。从出游范围看，本市周边乡村出游占比 48%，省内乡村游占比
40%，跨省乡村游占 12%。

据中旅院调研数据显示， 人们乡村游的核心诉求更多的还是放松身心，且不再单一追求欣赏田园风光，
对社交、特色文化、特色景观、特色美食、新奇的体验等也有一定的需求。乡村有着不同于城市的特性
，又因城市客源的流入，乡村游需求不断发生变化，让乡村游既可以看得见山水和乡愁，又能保持现代
生活品质。

03.

“吃”——乡村美食需求旺盛，推动乡村餐饮业态快速成长

常态化防控形势一定程度上改变了城乡居民的集聚形势，但人民对美食的需求依然旺盛，美食旅游已然
成为惯常的生活方式。

专项调研数据显示， 游客的餐饮消费意愿更高，乡村消费意愿更高，乡村消费占比在40%，60%区间范
围的受访者达到32.21%，高于其他消费业态。所以， 着力提升乡村餐饮，已成为释放旅游消费需求、培
育乡村旅游新型业态的现实路径。此外，安全卫生的场所、就近选择、亲友或网红推荐构成了游客对餐
饮选择的主要依据。

04.

“住”——高品质民宿需求不断增加，环境与安全是核心诉求

游客对于乡村民宿的软硬件都有了更高的期待，高品质民宿消费需求不断增加。原来对乡村民宿的印象
大多是简陋、设备部全或者是供不应求，但随着乡村游的发展，这些问题逐步被解决，安全卫生、环境
优越、有文化氛围和独特创意的民宿越来越多。据专项调研显示，人们出游的住宿花费比也有所改善。



乡村游基于客源地思维下的需求引领，乡村民宿通过文化理念输入、创意设计、社区社群营造、消费场
景拓展等方式，构建主客共享的现代化乡村休闲美好空间。 多元化的休闲消费场景，是维持乡村旅游运
营的重要渠道。目前，众多民宿通过发展美术馆、儿童乐园、培训学校等，Zui大限度挖掘既有客流的消
费价值。

05.

“娱”——文化娱乐成为乡村游的主要内容，且花费占比大

游客对乡村的期待不再局限于自然风光、传统文化、乡土风情、古村落遗产等成为休闲消费的重要选项
。一方面，游客关注与乡村有关的文化符号
、历史变迁、生活方式等，以乡村特色文化为核心的产品备受关注 ；另一方面，不断涌入的城市游客，
将自身的娱乐、休闲消费理念带入农村，乡村的文化空间也在发生改变。

对标游客不断升级的体验需求，聚焦文化休闲、家庭亲子等产品和服务创新不断涌现。专项调研显示，
乡村休闲内容以文化体验（54.8%）、亲子互助（21.1%） 、体育健身（15
5%）内容为主。同时，乡村游文娱的花费也随之不断提升
，数据显示，在乡村游中文娱花费占比超过五成的用户超过了80%。

06.

“购”——目的地特产、文化产品带火乡村游购物热潮

随着乡村旅游和电商平台的快速发展，乡村购物不断升温 ，乡村特色产品备受青睐 。游客在体验乡村风
情的同时购买特色农产品，让乡村购物消费更加生活化，通过感悟乡村人文历史，对非遗等文化产品的
消费热情不断增加，促进了乡村文化的传承推广。专项调研数据显示，从购物内容上看 ，乡村土特产55
4% 非遗及文创产品36
2%为主要内容。从消费占比来看，四成以上受访者购物消费占总花费的比重超过20%。

07.

“游”——夜游已成为主要场景，夜间游项目受到追捧

夜经济快速发展，夜间出游从城市向乡村扩散，已成为乡村旅游的重要场景。如游乐 、一等众多细分场
景也得到不断的丰富，乡村夜游为乡村振兴发挥积极贡献，专项调研数据显示，2021上半年，81.8%的受
访者体验过乡村夜游。从场景来看， 夜间游乐Zui受青睐，超过六成的受访者游乐项目是其主要夜游场景
，另外，夜景、演艺等为代表的场景亦受欢迎。从时间分布来看，七成游客乡村夜间体验时长为2~4小时
。



企业侧方面，根据2021上半年乡村游企业专项调研数据显示，65.4%的受访企业看好乡村经济发展，27.3
%的受访企业表示比较看好。在行业普遍看好夜间市场的背景下，未来夜间场景创新需要持续的文化引
领和科技支持。

08.

乡村游——抖音助力，全面振兴

抖音在 文化振兴、旅游振兴、产业振兴、人才振兴、生态振兴等方面都有突出成效，为助力“乡村振兴
”领域提供良好基础。“乡村”相关视频在抖音受到人们的喜爱，其中，2021上半年“乡村”相关话题
视频量达 1000万多条，共产生
490多亿的播放量。“乡村振兴”也受到人们的关注，相关视频播放量达到 22.4亿。抖音已成为文旅传播
、营销的重要渠道，人们在抖音积极创作“乡村”相关内容，不仅为当地的农特产找到了出路，各让种
好景好物通过抖音进入人们的视野，吸引游客前来游玩。

乡村专属的文化IP已经在抖音占有一席之地，乡村主题的短视频总能引起大多数人的关注一个名叫“张
同学”的农村生活实录瞬间出圈，获粉无数，从中也透露出困在城市的人对乡村气息的向往。之前抖音
发起的乡村公益项目和助农计划也得到不错的反响，乡村的好景好物在一系列政策扶持、流量助推、环
境引导下越来越具挖掘潜力。

城市项目越来越难做，人们对城市更多的印象都是高楼大厦和枯燥无味的生活，又受后疫情时代的影响
，越来越多的人开始向往农村的生活，普通的农家乐已无法满足市场需求，在政府政策导向和人们需求
的作用下，乡村游备受热捧，并成为国家旅游业改革创新的重点。

南阳企常青主要服务有：企业宣传片、产品广告片、个人IP形象片、地产/城市/企业招商宣传片、三维动
画制作、短视频拍摄、微电影、会议/活动/摄影跟拍、抖音运营、品牌策划，媒体报道/品牌推广四大业
务版块。

公司拥有4K系列摄影机，数字高清摄像机、小高清摄像机、中大型摇臂、三轴云台、专&业无人机航拍
，专&业灯光以及监视制作系统。视频与新媒体品牌策划与运营一站式综合运营数字化传媒公司，公司
将竭诚提供“优质、高效”的服务，同新老客户互惠互利、精诚合作，共同创造美好明天！
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