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车企元宇宙结合nft营销怎么玩？车企nft营销玩法

向大伙儿们问好，我是的门门（陈景尧）这期门门给大伙儿讲讲大家一直非常感兴趣的商业模式——NF
T元宇宙，能结合赋能哪些企业？

车企nft营销玩法，车企元宇宙怎么玩

问：有没有支付接口做的比较完善的电商系统？

答：推荐的新零售云平台系统。电商系统支付解决方案：当你的平台还在为支付通道感到烦恼与忧愁的
时候，记得看过来

——提供一整套支付/收款/分账/代付/抗封控/抗投诉特殊支付通道全套解决方案，为您的平台保驾护航
！全方位避免二清/合规bishui等法律风险，欢迎合作对接！



企如何结合元宇宙概念和nft数字藏品风口做营销宣传？

虽然近年也出现了不少号称互联车企的，但车企算是一个传统行业，尤其对于自设工厂的车企品牌。元
宇宙和nft数字藏品是一个非常有热度的新风口，所有大企业dapinpai都开始结元宇宙概念做营销，消费汽
车的年轻人和主流中产对这个概念也非常热衷

那么，传统车企如何结合元宇宙概念和nft数字藏品风口做营销呢？

笔者作为抛砖引玉提供一下初步思路，更详细的欢迎联系小编了解（小度一下主编名字了解更多）。

1.发行车企公司企业品牌nft（品牌宣传），持有nft拥有新车上线优先购买、优先排队提车、额外汽车用
品赠送等权益

2.发行试驾勋章nft，抢到后可以去服务点免费试驾

3.发行车展门票nft，抢到后可以免费车展接待

4.发行会议nft：上下游年终会议参会资格，抽奖凭证

5.车企会员nft，凭勋章可以享受多少次洗车，保养打折，多少公里保修，不同等级享受不同服务（比如
买不同系列不同级别的车获得不同勋章）

6.进阶版会员勋章：发行一个系列比如20个nft，其中还有稀有款，集齐20枚可以到线下门店兑换一辆新
款汽车。

7.元宇宙车展，数字空间体验试驾新车，vr3d场景，身临其境

8.汽车补贴营销nft，比如新能源车，抢到该nft，可以获得购买汽车打折权益或者抵现金权益，可以联合
政/府/部/门进行新能源车的补贴方案，类似疫情期间政府推出的免费发放消费券活动，让政府协助宣传
，本地居民可以线上抢拍，政府不用掏钱又可以得到正面宣传，车企让出部分补贴，获得大量持有购车
代金券nft的粉丝潜在客户

车企有实力的可以搭建自己的nft源码发行系统，通过国内政策允许的联盟链（比如蚂蚁链和至信链）进
行数字藏品发行、转赠、交易（权益的交易，尽量避免过渡价格上的炒作）

附：

买软件的坑分享：购买软件的坑之系统功能缺陷，项目胎死腹中：



某些软件公司利用创业者急于求成和不懂技术，空手套白狼，直接销售破解版或盗版、倒卖别人公司的
没有功能更新服务的模板系统，虽说表面功能符合初的功能要求，但是因为系统存在种种缺陷，修修补
补拖延太多时间，常常APP还没上线，股东间就起矛盾，项目胎死腹中，而且这种系统后期无法支持进
行二次开发，没有新功能上线，运营模式会很快过时导致项目终止。

———建议：选择购买源码系统，直接找源头技术公司购买，选择后续可以支持二次开发的系统。

内容扩展：

   竞拍模式开发，竞拍平台系统开发，竞拍app软件开发，竞拍商城系统开发

大数据也好、人工智能也罢，其核心是信息的获取与处理。那么信息安全如何保证？商家收集了消费者
某些私密信息，如何确保不会泄露？又如何监管相应的信息在合理合法的范围内被使用？

什么是新零售？

新零售是什么？它究竟新在哪里？研究院的报告认为，新零售是以消费者体验为中心的数据驱动的泛零
售形态，有人将其归结为“线上+线下+物流”，也有人提出新零售就是“将零售数据化”

“本质很简单，就两个字—"效率”！用一切手段全方位无死角地提高效率”，“在你的购买欲萌发时，
就能完成支付。在你的购买欲消退前，就能完成送货。”

参与竞拍

 

用户在竞拍平台参与竞拍，表示用户已充分了解并接受竞拍平台的规则和拍品的详细情况。用户出价成
功表示用户在所出价格下接受拍品的一切现状。

 

一、出价积分：用户每次出价成功并被其他用户加价超越时，可以获得加价阶梯10%的出价积分，该积
分即时到达用户的账户余额中，可随时可以再次参与竞拍活动。

二、模式：竞拍采用英格兰式模式，所有拍品均从起拍价起拍，竞价按约定的增幅进行，逐次由低至高
出价。出价时，的出价者不可以继续出价。结束时，出价高者竞价成功。

三、判定：结束时，用户须在结束后的24小时内支付拍品成交价80%的尾款，逾期未支付的，冻结的将
作为违约金被扣除。

四、拍品交割：用户竞拍成功购得的拍品，平台于收到用户支付尾款后的5个工作日内发货，用户可在竞
拍[我的]页面查询拍品物流信息。

五、拍品披露：竞拍所有拍品在平台预展2天，平台尽大可能披露拍品详细信息，闲户在预展期间应认真
阅读和审核拍品信息。用户参与竞拍即表明用户已充分了解并接受拍品的一切现状。



六、参与竞拍：用户在竞拍平台参与竞拍，表示用户已充分了解并接受竞拍平台的规则和拍品的详细情
况。用户出价成功表示用户在所出价格下接受拍品的一切现状。

免责声明：文章来源互联网，仅供参考，小编是软件开发公司，可开发APP、小程序，H5页面商城，也
可定制开发，玩家找平台的勿扰，如文章侵权违规可联系小编删除。

随着互联网的快速发展，现在的我们总会发生这些经历：在实体店试穿到满意的衣服后，会看看网上有
无折扣后才决定是否购买；在网上翻来覆去地挑选商品，却会担心自己会成为别人眼中的“买家秀”......
这些心态，是因电商崛起带来的。

而电商的下一步，将是打破线上线下界限、追求产品与服务的体验，这指的正是处在风口上的“新零售
”。
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