
合肥到西班牙COD小包物流--跨境电商小包COD专线--双清直达

产品名称 合肥到西班牙COD小包物流--跨境电商小包CO
D专线--双清直达

公司名称 深圳森鸿国际物流有限公司

价格 15.00/千克

规格参数 品牌:西班牙COD物流
主营业务:西班牙跨境电商小包COD
服务:代收货款一件代发双清包税

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东（注册地址）

联系电话 19079896087 19079896087

产品详情

跨境电子商务物流的风险怎么规避?跨境电商小包物流是为了跨境电商服务的，随着经济的发展，跨境购
物的人也是越来越多，那么随之而来的就是跨境电商的崛起，当然跨境电子商务物流是其中的必要条件
不可能缺少，但是我们都知道跨境不是在国内，国内快递已经发展得非常成熟了，跨境却还在高速发展
中，那我们应该怎么规避跨境电子商务物流的风险呢?接下来森鸿就来给大家讲解一下。

跨境物流有什么样的风险?物流在运输过程中难免会出现包裹破损、丢失、海关扣押、包裹退回等问题的
出现，就来讲讲跨境物流风险规避的技巧。

一、国内问题

1、运输途中货物破损或丢失

运输途中货物破损或丢失有可能是以下原因造成：一是某些货代公司为了追求更大的利润，选择更换偏
远的渠道造成的，导致货物上网的信息非常慢;二是由于物流线路长，一些较远的城市容易出现车辆颠簸
、转运碰撞，造成货物丢失或破损;三是物流操作人员不规范操作或暴力分拣。

面对以上这些问题，外贸商们要选择正规，靠谱的货运代理公司，产品包装要严格包装好。

跨境电子商务物流



 

2、海关没收查验

海关在查检时对以下三种情况禁止通关：一是假冒产品，海关对假冒产品的查验是比较严格的;二是海关
禁止出口的产品，电池、粉末、液体、贵金属等禁止出口的产品是无法通过海关查验的;三是冲关问题，
有些货物需要商检，有些货代会建议商家虚报货值、货量较大商品的品名和价格冲关，一旦被海关查出
，货物将会被退回。

对此，外贸商要按海关规定出口，尽量避免出现以上问题，在货物出口前整理好出口清单材料，商检证
明、报关相关文件等。

二、国际风险

1、未通过航空安检

危害和干扰航班信号产品、易燃易爆产品、涉嫌假冒伪劣的产品都不能通过航空安检。

因此，商家运输货物中如果有危险品，要提前做好危险品证明，并在航空公司备案;有电池类产品，要做
好MSDS证明;避免做涉嫌假冒伪劣的产品。

2、转运途中的风险

国际物流中转过程中的包裹丢失、天气原因影响导致的包裹投递延迟、分拣人员暴力分拣、中转拆包导
致的外包转破损都是在转运途中较容易出现的问题。

对于易碎物品，要多贴易碎品标签，利用泡沫、气泡袋、打木架或木箱，加固产品，保证产品安全;在货
物货值较高的情况下，建议商家购买保险;面对时效要求高的货物，商家要注意选择物流方式。

3、清关问题

巴西的关税过高，大多买家不愿清关。部分国家限制进口产品，侵权产品、申报价值与实际不符等问题
会海关查扣，不符合要求的货物会被查扣或者退回都是正常的事情。

出口商品一定要按照海关政策来，对于需要提供的相关文件以及证明要提前准备。

三、物流选择



对于速度有要求的可以选择商业快递，如DHL、UPS、TNT、FEDEX国际快递，特点是时效快，稳定性
强，一般2-5天就可以到达目的国，物流全程可追踪，丢件和客户撤销付款的风险小。但是价格比较高。

速度要求不高的可以选择航空小包。航空小包发小件价格有优势，价格便宜、方便，全球通邮，价格统
一，缺点是时效不稳定，更新信息慢，丢包和客户纠纷风险大。

EMS的通关能力强，通邮全球大部分国家和地区，运输范围。

不同国家的物流环境是不同的，因此在物流运输方式差异化就很大，卖家要根据实际情况选择物流公司
。

跨境电子商务物流的风险怎么规避?跨境物流专线(B2B)是指专线物流公司接受托运方的委托，就有关货
物的跨境运输、转运、仓储装卸等事宜，从国内运送至东南亚各个不同目的国/地区的一种仓到仓的跨境
物流运输服务，传统的国际货物代理业务包括了一般贸易进出口、大宗空运海运、商业快递等业务，专
线物流有着海陆空多样性运输方式选择、仓到仓快速的运输时效、全程货物可追踪查询、低廉的价格优
势，是目前大件货物的主要进出口方式。

森鸿国际物流公司自创立之初，就专注于B2B跨境专线物流的线路运营，一直不断的提供运输服务品质，
目前森鸿拥有台湾、印尼、香港、越南、泰国、马来西亚等多个国家海外公司及海外仓，支持台湾专线
物流、香港专线物流、印尼专线物流、泰国专线物流、越南专线物流、马来西亚专线物流、新加坡专线
物流、菲律宾专线物流等东南亚国家专线物流服务，同时支持各个目的国/地区第三方仓储等配套服务。

森鸿国际物流，十余年专注跨境物流服务，始终坚信：客户体验是检验物流服务的唯一标准，森鸿物流
是客户值得放心信赖、长久合作的物流服务伙伴。

2020年以来，中国外贸进出口持续向好。据海关统计，2020年中国跨境电商进出口1.69万亿元，增长了31.
1%。跨境电商正成为稳外贸的重要力量，超万家传统外贸企业触网上线、提质增效，跨境电商成为企业
开展国际贸易的和外贸创新发展的排头兵。“中国制造”需求量上升“2020年我们的跨境电商出口额达1
3亿元，预计2021年可以达到16亿元。”浙江某国际贸易有限公司负责人表示，该公司从2014年开始进入
跨境电商领域，2018年开始做跨境电商出口，近年来保持了50%以上的高速增长。

这只是中国跨境电商企业发展的一个例子。据海关总署新闻发言人、统计分析司司长李魁文介绍，作为
新兴贸易业态，跨境电商在防疫期间进出口贸易额出现了不降反升的迹象。2020年中国跨境电商进出口
规模达1.69万亿元，强势增长31.1%，其中出口1.12万亿元，增长40.1%，各项指标均创新高。当前，全球
消费者正在主动或被动地将消费行为转移到线上，跨境电商平台成为消费者采购的重要渠道。受疫情影
响，海外许多工厂处于半停产状态，海外消费者对“中国制造”的需求上升，电子产品、日用品等受到
海外消费者的青睐。海关数据显示，2020年中国出口笔记本电脑等“宅经济”产品2.51万亿元，增长8.5%
。对于海外消费者需求的变化，中国卖家快速响应，利用国内制造业供应链的成熟和完整度优势，灵活
调整自身产品，实现了逆势增长。

“我们隔壁有个工厂，原来是生产家用灯具。防疫期间他们开始生产紫外线消毒灯，这个灯在海外卖得
特别好。”中山市一名LED厂商称。亚马逊全球开店企业购亚太卖家拓展负责人杨钧对此深有感触：“



防疫期间，很多卖家开拓了很多新的业务机会。”她指出，疫情导致的居家隔离产生了新的需求，除了
医疗用品，包括蓝牙耳机、网络摄像头、升降桌、办公椅等在内的远程办公品类有显著增长。“海外仓
”大大节约成本“疫情给我们带来了极大的挑战。”某跨境电商负责人介绍，疫情发生以来，国际航空
数量锐减，跨境电商遇到了物流配送慢、成本上升、退换货和清关难等问题。在此情况下，国家出台一
系列利好政策，给跨境电商平台和商家注入了“强心针”。2020年，中国与22个国家“丝路电商”合作
持续深化，双边合作成果加速落地；国务院新批复成立46个跨境电商综合试验区，跨境电商综试区扩大
到105个；海关总署增设“9710”“9810”跨境电商B2B出口贸易方式，推动通关便利化。目前多地的跨
境电商综试区正继续推进关于跨境支付、电商平台、物流公司等多个产业链的政策利好措施。海外仓模
式成为众多跨境企业的新选择。

“物流时效实现了从25到30个工作日甚至一个半月，向七日达、三日达、一日达跃升；区别其他物流渠
道，海外仓帮助我们节省了20%的物流成本；产品破损率降低的同时，买家服务体验和店铺好评率直线
上升。”敦煌网户外骑行用品卖家Roy介绍，截至2020年，海外仓占到公司总量的80%，布局海外仓的产
品业绩销量增长了3倍以上。疫情加速了数字化新外贸趋势，技术创新为出口赋能。例如，阿里巴巴国际
站通过线上展会、音视频洽谈等模式，以及智能化的翻译、报关、物流、退税等服务，拉近买卖家之间
的跨国距离。“我们既要解决商家获取订单的问题，还要确保国际运输、跨境支付等环节的畅通。”阿
里巴巴国际站总经理张阔表示。迈进“精耕细作”阶段“中国商品不仅物美价廉，产品设计也很出色，
很多科技产品都好用。”一位经常购买中国产品的海外消费者赞叹道。随着出口跨境电商的不断发展，
越来越多的中国商品走向海外，全球消费者的需求也不断升级。经历了快速成长、野蛮生长、产能调整
之后，中国出口跨境电商行业迎来了库存改善、经营稳健的新发展阶段。亚马逊日前发布《从新业态到
新常态——2020中国出口跨境电商趋势报告》，总结出中国出口跨境电商发展的五大趋势：卖家地域和
类型更多元、全球布局加速、品牌意识增强、产品创新提速、响应能力升级。

“中国出口跨境电商行业和卖家经历了从‘野蛮生长’到‘精耕细作’的演变。出口跨境电商成为中国
外贸的重要支持力量，并正从外贸‘新业态’成为外贸‘新常态’。”亚马逊全球副总裁、亚马逊全球
开店亚太区负责人戴 斐表示，中国卖家在做全球业务的时候，要有全球视野和本土化的思维。戴 斐认为
，一方面，多元化的发展可以为未来打造更好的发展基础，中国卖家除了发展美国、欧洲、日本等成熟
市场，也可以进一步走入很多新兴市场，比如澳大利亚、新加坡等；另一方面，中国卖家需要了解本地
消费者的需求是什么，以消费者作为出发点，做好产品的差异化设计，更好服务本地消费者购买的需求
，同时也要了解各个国家不同的贸易法规和产品法规，在合规的基础上获得更健康、持久的运营。
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