
小鹅通直播怎么提高人次，小鹅通直播间上人气

产品名称 小鹅通直播怎么提高人次，小鹅通直播间上人气

公司名称 天津联合尚世网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 天津市南开区黄河道与广开四马路交口西南侧格
调春天花园34-3、4-1504-06（注册地址）

联系电话 1893920100 18939200100

产品详情

优推66平台一站式解决公众号阅读量，视频号直播看过，小程序直播人气，全网各大平台阅读量，播放
量，直播人气，粉丝均可一站式搞定，尤其擅长网易云音乐，喜马拉雅等任何小众APP也有机会获得流
量

小鹅通直播怎么提高人次

在哪个平台做直播比较少?有人说淘宝好，有人说抖音好，有人说刚刚发展起来的微信好。其实，想要做
好直播，选择平台只是简单的一步，想要做得更好，更重要的是要做好引流!流量是互联网生意的起点，
没有流量直播再好也是无效的。既然引流这么重要，那咱们就来说说做微信直播怎样引流?怎么做好微信
直播引流?

微信直播怎样引流?

所谓引流，便是从外界引来流量，流量越大，转换率就会越高，自然，成交率也会越高。那么做微信直
播怎样引流呢?传统的引流方式，常规方式就是那么几种，要么去各大流量高的平台发帖，留下直播间的
链接;要么制作小视频，作为植入广告;要么转发朋友圈，团结亲朋好友的力量，为直播间增长人气。

微信官方直播引流的方式相对来说比较有限，常用的还是传统的引流方法，可现如今，不少成熟的第三
方平台，却做到了更多引流渠道的覆盖，例如通过微信小程序做教育直播的SaaS软件小鹅通，就为商家
提供了十余种营销渠道，真正做到了全渠道覆盖。

小鹅通直播间上人气

近几年来，私域流量成为品牌营销方案中的新鲜课题。

在电商直播不断创造销售神话的同时，品牌自播的生命力也被进一步开发，尤其是在公域流量触顶、获



客成本高昂、用户转化率低的背景下，品牌自播成为企业破解流量密码的新地盘。

如何承接广泛的私域流量、搭建品牌稳固的自播生态?基于微信生态的SaaS技术服务商小鹅通提供了明晰
的解决方案。

私域流量争夺战，品牌自播成为标配

艾瑞咨询《2021年中国直播电商行业研究报告》显示，目前品牌自播已经成为众多品牌的主要销售场景
之一，2020年店播成交额占到整体直播电商的32.1%，预计2023年占比将接近50%，企业通过常态化自播
能够获得更加可控的成本投入与更稳定的销量增长。

图源：艾瑞咨询

如果说头部主播为品牌提供了一夜爆红的可能，那么品牌自播的意义则在于细水长流的产品宣传和价值
沉淀。不仅如此，选择进入品牌私域流量的用户往往也是高粘性、高价值的目标消费群体，自播意味着
品牌要将消费者留在自家庭院，培养消费者对品牌的忠诚度。

作为日活用户大的流量池，微信是每一个企业和品牌主不可能放弃的阵地。尤其是微信在完成直播、支
付、社交等场景建设后，企业可以通过在微信中进行品牌直播，以小程序、公众号、企业微信作为交易
落地及用户沉淀场景，从而构建自有的数字化用户资产。

不过，品牌要在微信生态中搭建完善的直播体系往往需要面对复杂的技术壁垒，比如跨媒介的传输、后
台的用户承载数量、售后的服务连接以及直播的数据转化。其中涉及更深层次的问题是如何将直播的“
流量”转化为“留量”，提升品牌的复购率。

基于微信生态成长起来的小鹅通有着先天优势，可在微信生态中为有线上化经营、商业变现、私域运营
、用户服务需求的企业提供一站式技术服务，帮助企业构建长久高效的私域运营平台。截至目前，小鹅
通已经服务超过160万注册客户，覆盖7.8亿终端用户，高同时在线人数超过1000万。

直播是小鹅通的核心产品能力之一，而这一能力正好切中了无数企业进行品牌自播的焦虑和痛点。

贯穿全链路，提供管家级直播生态服务

在大多数人的印象中，“直播中”是企业获客和促销的重要环节，而往往忽视了直播前的营销预热和直
播后的用户数据沉淀。

而小鹅通的直播能力则贯穿了直播前、中、后三个阶段，同时配合其内容产品、营销玩法、变现能力、
用户管理几大核心产品能力，恰好打造出了品牌自播的三个重要闭环：直播内容的生产闭环、直播营销
的数据闭环、私域直播的流量闭环。
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