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产品详情

2023中国跨境电商交易会|春季福州跨境电商展

2023 China Cross-Border E-Commerce Trade Fair （2023 Spring Fair KWA）

●展会情况：

展会时间：2023年3月18-20日 （3天）

展会地点：福州海峡国际会展中心

展会规模：7.2万平方米

参展商：81.5%供货商展区展商/18.5%平台及服务商展区展商

观众：预计超10万人次

采购商构成：跨境电商卖家（平台卖家+独立站）、平台直采、品牌代理商等

主办单位：商务部外贸发展事务局、福建省进出口商会、福建荟源国际展览有限公司

承办单位：福建荟源国际展览有限公司、福建米多多网络科技有限公司

2、展会概述：



中国跨境电商交易会是为链接中国制造与全球消费，整合飞速发展的跨境电商生态资源而举办的跨境电
商6P创动力交易会。每年春秋两届举办，3月福州举办春季展，8月广州举办秋季展。

2023春季中国跨交会延用福州海峡国际会展中心展厅，总面积规模预计超10万平方米。

春季中国跨交会将优化已有优质供货商、跨境电商卖家采购商及平台资源，加入更广泛的跨境电商供货
产业带厂家，优化供货产品及跨境卖家采购商邀约，升级高端论坛与活动，打造中国跨境电商行业的盛
会。

3、采购商来源：跨境电商卖家（平台卖家+独立站）、平台直采、品牌代理商等，本届预计到会采购商
达15万。

①跨境电商品牌展会 ② 外贸展览主办方国家队  ③行业展会中面积遥遥

④5000+供货商，全国60+优势产业带  ⑤从官方到业界全认可的行业准入交易会

●2021年中国跨境电商交易会（春季）现场盛况

首届中国跨境电商交易会于2021年3月18-20日在福州举办，展会规模7.2万平方米，共吸引2000+供货企业
，33大跨境电商主流平台、200+跨境电商服务商参展，全国跨境电商客商13万人次到会采购。得到政府
、外贸、跨境、会展等各界的一致认可。

●展品和展区

1.供货商展区：

?家居日用消费品类：餐厨用品、竹木制品、玻璃器皿、陶瓷制品、杯壶茶具、一次性餐厨用品、不锈钢
制品、清洁用品、雨伞雨具、衣架、收纳用品、垃圾桶、垃圾袋、手电筒、电池、
抹布、扫把、拖把、蚊香、纸巾棉签、置物架、 空气清新剂、消毒液、洗衣洗涤用品等

?3C电子数码家电类：家用小电器、数码娱乐、手机及配套、音响、电源产品、电子安防等

?礼品赠品文具美妆类：节日用品、油画及画框、DIY产品、礼品文具、美容美发品、彩妆香水、化妆用
具、口腔护理品、洗涤用品、养生保健、香薰精油、美体塑形、抗衰老、美甲美睫等

?鞋服纺织箱包体育用品类：男女装、童装、内衣、泳衣、运动装、时装鞋、运动鞋、童鞋、凉鞋、拖鞋
、功能鞋、各类箱包、布艺、家纺、饰品、眼镜、时尚配饰、运动健身器材、健身装备、健身产品球类
、网球、羽毛球、搏击、户外运动、瑜伽、游乐器材、帐篷、露营用品、家用泳池等

?母婴玩具宠物用品综合食品类：充气玩具、益智玩具、电子玩具、毛绒玩具、机械玩具、骑坐玩具、婴
儿床摇篮、婴儿床上用品、推车背带、婴儿礼品、纸尿裤、孕妇和婴儿护理产品、宠物服饰、食品、玩
具、食具、牵引绳、洗护美容用品、窝垫宠舍、训导用品、综合食品等

?花园五金汽摩配件类：园艺设备，园艺器具、五金工具、汽摩易耗零部件、汽车美容养护产品、车载电
子产品、内饰配件、汽车维修工具、遮阳器材、锄草设备、灌溉设备、烧烤设备、园艺建筑材料、小型
机械、管道设备等

?大健康医疗护理类：按摩椅、按摩床、足浴用品、眼部按摩仪、眼罩、护目镜、护眼仪、血压、血糖检



测仪、口罩、电子体温表、家用心电图、健康检测仪、计步器等各种家用检测仪等

?家具建材装饰类：室内家具、户外家具、办公家具、儿童家具、餐桌餐椅、睡眠寝具、门窗卫浴、灯饰
五金、锁具晾衣、定制家装、窗帘涂料、智能家居等

?跨境电商进口商品：进口美妆、日化产品、母婴用品、食品饮料、环保智能健康产品等

2、跨境电商综合服务展区：

●跨境电商平台   ●信息咨询   ●物流仓储   ●运营管理系统   ●支付平台 
●数字营销   ●保险财税 

 ●金融投资 ●人才培养   ●跨境机构   ●跨境电商产业园区 ●跨境电商综试区●工业设计

●参加理由：

对供应商（一站式销售） 由国际贸易展会国家队倾力打造的行业准入交易会，海量采购商齐聚开年展集
中采购，爆款频出的旺季 

对平台（一站式招商）对象：跨境电商供应链入门企业或意愿企业占参展商80%以上，而且全部是经过
主办方筛选的有实力有潜力的企业

对采购商（一站式采购）货源真实：来自全国的跨境电商出口产业带的供应链集合联展，深度接触制造
业源头，没有中间商赚差价

对服务商（一站式服务）需求丰富：现场买家卖家发展不一，转型提升愿望迫切，创造了多环节多样化
的服务需求

●高度论坛及行业活动齐聚：

中国跨境电商金融资本高峰论坛 

跨境电商趋势报告发布与解读  

中国跨境电商科技大会

跨境电商人才培养高峰论坛  

跨境电商产业带推广系列活动   

平台大卖运营经验分享

更多行业活动不断添加中......

2023福州跨境电商展会招商火热进行中，如有意参展，还望您尽快联系我们。

跨境电商面对的是来自全球各个国家具有不同文化和背景的消费者，他们对产品的要求、喜好都有着很大不同，这就涉及到产品本土化、服务本土化、营销本土化等问题。



 
为了满足不同国家用户的需求，快速拓展品牌，获得更多用户，SHEIN在西班牙、法国、俄罗斯、德国等国家分别上线了独立站点。SHEIN不仅将网站语言进行了本土翻译，在产品上贴近本土消费者的审美偏好，还贴心地为本土用户提供货币转换、本土支付物流方式，在宣传时还会通过本土渠道发布有针对性的营销内容，携手多个当地合作伙伴拉近与本土用户的距离。
除了SHEIN，Anker也在践行着本土化策略。Anker把每条产品线当作小业务单元，下放决策权和资源，推行平台化运作，雇佣当地人才，从而实现了本地销售、本地服务、本地营销。
通过亚马逊云科技云服务和全球合作伙伴，再加持亚马逊全球业务体系支撑，提供从建站、托管、用户增长、个性化体验、智能客服、产品升级，到全球开店的端到端新服务，帮助跨境电商直面海外本地化的新挑战，大化的提升跨境电商企业的出海效率。
其四，是洞察用户需求进行产品创新的难题。
产品不仅是传递品牌理念的直接载体，更是打造出具有生命力的品牌根基。从品牌发展历程来看，追逐流量、打造爆品的思路是不可持续的，唯有真正能够洞察用户需求、通过数据驱动产品创新的品牌，才能走得更远。
Anker基于对中东用户行为习惯的洞察，在中东地区发布了一款高达100美元、24K镀金的数据线，还为这款数据线打造了一个皮革收纳袋，一度成为了中东用户的“送礼佳品”；Outer在了解到用户非常烦恼“户外沙发易发霉/易污脏”的问题，使用全新的防水防潮防霉面料打造了全新的户外产品体验，迅速成为全美爆红的户外家具品牌。
通过更为深入的海外用户洞察，独立品牌得以快速推出适应消费者需求的优质产品，并通过数据分析、供应链管理等环节的优化，全面提升了品牌的核心竞争力。
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