
欧洲COD快递物流代发 欧洲COD物流

产品名称 欧洲COD快递物流代发 欧洲COD物流

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司营销部

价格 12.00/KG

规格参数 跨境电商:欧洲COD物流
跨境电商:欧洲COD
跨境电商:欧洲COD电商物流

公司地址 宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号1层-东

联系电话 18688726501 18688726501

产品详情

全球经济一体化背景下，我国跨境电子商务业务取得很大进步，成本低、效率高、数字化、全球性的特
点，在国际市场中受到广大消费者欢迎。国际贸易由传统型向大数据贸易转型，为我国对外贸易业务做
出重大贡献。本文针对我国跨境电商的发展现状进行分析，并探讨了我国跨境电商发展的促进因素及阻
碍因素，以此提出我国跨境电商发展的新思路。一、我国跨境电商发展现状自2013年，我国提出“一带
一路”发展战略后，我国与沿线各国之间的贸易来往频率日益频繁，中国企业对海外企业各类投资经济
收益获得很大增长，同时，“一带一路”使跨境电商的发展势头呈现一片火热的状态。2015年，为减少
国际贸易之间的摩擦国务院正式发布了“一带一路”的具体愿景与行动。我国许多企业的外贸交易从传
统型的经营模式通过跨境电商的形式向新的发展方向出发。据中国电子商务研究中心发布的中国电子商
务市场数据监测报告显示，我国跨境电商交易规模不断扩大。

 深圳市森鸿国际物流有限公司是经国家商务部、交通部和海关总署批准成立的国际电商物流企业。从
事国际电商航空运输服务十余年，在大陆，中国香港，台湾、印尼、泰国、日本拥有多年进出口贸易电
商物流的实际操作经验和一级电商代理运营资质。

主营渠道：波兰COD物流，西班牙COD物流，意大利COD物流，匈牙利COD物流，葡萄牙COD物流。
罗马尼亚COD物流，斯洛伐克COD物流， 欧州COD物流 ， 
台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD物流
，马来西亚COD物流，印尼COD物流，越南COD物流，COD物流。日本COD物流。国内物流仓储（海
外仓）一件代发。

我国跨境电商平台在近年来取得的进步受到世界瞩目，艾瑞统计数据显示；2018年，中国跨境电商交易
规模达9.1万亿元，同比增长19.5%。在用户需求提升和规范化加强的背景下，中国跨境电商交易规模在20
19年有望达到10.8万亿元，这与国家近年来支持对外开放有着很大联系。我国的跨境电商市场，出口跨境
交易占比较大，2018年，中国跨境电商的出口占比与进口占比分别是78.9%和21.1%，出口占比远远高于
进口占比，从我国企业经营成本及规模等方面的优势来看，我国跨境电商发展形势较为良好。



二、我国跨境电商发展促进因素分析

（一）中国品牌化影响跨境电商有效降低其进军全球市场的门槛，提高品牌度；由于跨境电商直面境外
消费者，其运营成本低，利润空间大，可以有效与消费者需求进行对接；为了打造“中国制造”的全球
影响力，价值链从低端向高端转移，解决低附加值的局面，提高了品牌溢价。借助电商业务的影响力，
中国企业可以面对更广泛的消费者，提高品牌度。此外，作为一种线上渠道，跨境电商可以消除中间渠
道，降低运营成本。通过跨境电商模式，有效降低了成本并提高企业经营效率、在外贸“新常态”下，
跨境电子商务凭借“中国制造”的产品优势，推动了“中国制造”向“中国营销”和“中国创造”的加
速转型。

（二）政府扶持力度大当前，我国跨境电商呈现持续增长发展趋势，这主要与政府扶持力度大有着密切
联系，在制度的支持和改革创新方面，政府对跨境电商的发展予以高度重视。目前，国务院已在多个城
市设立跨境电商试点区之外，又新增了22个跨境电商综试区。国家为优化跨境电商支付条件，对金融体
制进行改革，早在2013年外汇管理局颁布的《支付机构跨境电子商务外汇支付业务试点指导意见》降低
了汇率波动对跨境电子商务平台的影响，进一步稳定了跨境电商上平台交易市场环境。这对我国跨境电
商企业融资结构的优化，对跨境电子商务的长足发展具有重要意义。在法律监管及行业规范方面，政府
也给予较大支持，2019年1月1日，中国电商领域首部综合性法律《中华人民共和国电子商务法》（简称
《电商法》）出台，从电子商务经营者、电子商务合同问题、争端解决等问题出发，涉及电商纳税、营
业执照及交易规范等多方面内容，进一步加强对跨境电商市场的规范。

三、我国跨境电商发展阻碍因素分析

（一）跨境物流业发展滞后一直以来，我国跨境电商企业较为重视物流系统服务体系，以期降低B2C跨
境电商的物流成本。但一般来说，物流配送的主要方式是快递或国际邮包。若通过传统的邮政包裹方式
，虽然物流费用相对较低，但运送过长却是一大短板，而采用国际快递，跨境平台卖家需要承担高昂的
物流配送费用，同时由于物流系统发展滞后，对消费者的购物体验带来不良影响，在一定程度上降低了
客户的满意度，这对跨境电子商务业务的运营及发展空间而言将产生不利影响。与发达国家的跨境物流
相比，我国跨境电商的物流系统尚且处于摸索阶段，制定的物流方案及效果还不够理想。纵观我国整体
跨境电商的物流系统，由于尚不完备，物流周期长、流通难等方面等因素都对跨境电商的发展造成阻碍
。

（二）交易安全性难以保障跨境电商的线上交易的支付渠道运行制度尚不完备，其安全性难以得到保障
。一方面，跨境电商交易之后的收货时间、物流效率以及国际交易的结算周期发生变化，例如收货时间
与结算时间延长，物流送达不准时等，任何一个环节出现问题，托管于第三方平台的资金因此而造成滞
留，进而产生资金沉淀和资金风险。另一方面，第三方支付平台的相关技术问题也存在风险。一是支付
平台存在多个区域网络，单个网段维护不好，导致整个系统损坏。此时，如果系统未能及时修复现有漏
洞，或打开不必要的系统服务，可能对平台造成安全威胁。二是个别平台的软件设计存在逻辑缺陷（如
订单号太简单，其他人可以通过试错等方式查看他人订单），容易被非法元素使用。三是无论是用户名
加密码、短消息认证号还是数字证书，都可能存在被偷看、被盗、屏蔽等问题，需要改进多因素认证机
制。

四、我国跨境电商发展对策

（一）加强跨境物流建设目前，我国跨境物流仍沿用着传统型物流系统，运营过程主要依靠人力资源，
此方式的弊端在于运营成本相对较高，且效率低。为降低我国物流系统的成本耗损，我国跨境物流建设
显得尤为重要。，重视互联网信息技术等先进科学技术手段的利用，尤其是大数据与物联网技术的运用
，加大其在跨境物流基础设施中的投入力度，并建立与我国跨境物流发展相适应的信息化平台，通过网
络渠道全面、实时跟进跨境电子商务的相关物流信息，实现科学化与规范化物流管理。第二，对跨境物
流仓储网络进行进一步完善，针对我国电子商务业务各出口国和地区的市场环境及相应需求进行考察，
构建并完善与之相适应的物流仓储网络，同时，在国内相应地区设立仓库，以此确保物流效率得以提升
。第三，重视我国跨境物流模式变革与创新。可以借鉴发达国家的跨境物流模式，以新型模式促进跨境



物流发展，例如“海外仓”“边境仓”等，虽然我国目前已在部分国家和地区专门设有此类仓库，但依
然还需进一步完善。

（二）完善跨境电商支付体系一是提高跨境支付开放程度，放宽外汇账户使用，增加结汇金额，简化结
汇手续，避免因结汇难度过高，客户对跨境电商业务产生负面评价。二是加强跨境电子商务企业、金融
机构和第三方支付服务机构的合作，积极发展跨境电子商务的网上支付服务功能，并向广大消费者宣传
网上支付或信用卡支付便利的特点，使其充分掌握跨境电商平台的交易模式及支付方式。对不同国家和
地区消费者的习惯性支付情况进行全面调查与了解，构建与之相适应的电商支付体系，并加大宣传与推
广电子支付的优势之处，使越来越多的海外客户使用电子支付。三是利用互联网信息技术构建结算支付
管理平台，通过规范结算流程，使跨境交易的效率保持在高水准。还可以在现有结算支付管理体系的基
础上，进一步扩大跨境电商业务的在线结算渠道，例如，境外信用卡、电子钱包等可以在线进行的制服
结算方式。以此有效节省跨境电商业务的结算周期，加快资金周转率，有效降低手续费，使得我国跨境
贸易的出口企业获得更多经济效益。

（三）搭建跨境电商信用平台我国现有的信用担保体系不适合跨境电子商务的快速发展，必须完善信贷
支持体系，营造良好的信贷环境。因此，有必要加强构建我国跨境电子商务发展相适应的信用控制机制
和维权渠道，必须建立并完善统一规范的跨境电商信用系统，这一信用系统的构建要在中国以及海外市
场均适用。同时，还要引进第三方质量认证，并加强完善跨境电子商务信用法律法规。其一，充分发挥
第三方信用评价体系的作用，针对我国电商企业与海外消费者的实际情况，构建并完善与之相适应的信
用评价体系。贸易商的交易信用选取指标包含交易量、交易频率、交易成功率、卖方服务态度、境内外
物流配送准时率等综合内容的评价。另一方面，引入中外统一标准的第三方质量认证体系，对中国电子
商务企业出口的产品进行多重质量检验和认证。

（四）提高我国电商企业核心竞争力以往较长时期内，我国出口企业利用规模大、成本低的优势进行出
口，导致企业缺乏创新意识和核心竞争力，尤其是产品同质化现象非常严重，如此一来，不利于出口结
构的优化。因此，在科技产品出口中，我们首先要了解国际市场的相关法律，避免出现相同专利的情况
。在出口商品之前，我们应该采取措施应对出口国的法律障碍，迅速建立“337”调查和其他诉讼对策。
第二，为增加跨境电商企业的核心竞争力，企业应贯彻于产品研发、建立客户信任度、加强产品附加值
服务以及高品质产品销售标准的服务理念。若科技企业不能在短时间内提高科技含量，应当加强工艺流
程，追求卓越。而在行业中的新产品研发优势较弱的企业，应该通过做好售后服务、加强物流基础设施
建设，以现代化的管理模式，对各环节的经营利润进行把关，使企业在消费者当中建立良好的品牌形象
。五、结语跨境电商发展势头尤为猛烈，为我国经济发展做出重要贡献。新时期，中国跨境电商面临着
机遇的同时也有着巨大的挑战，因此，谋求创新发展思路，才能适应当前时刻变化的国际市场环境。基
于中国化品牌的影响力，以及我国的支持力度增加，中国跨境电商业务有着较好的发展环境，针对物流
及交易安全等方面的阻碍因素，应进一步的深化创新思路，以此提升跨境电商为中国经济增长的能动性
。
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