
武汉蛋白胨厂家价格蛋白胨粉末现货

产品名称 武汉蛋白胨厂家价格蛋白胨粉末现货

公司名称 武汉恩比德化工产品有限公司

价格 13500.00/吨

规格参数 品牌:恩比德
产地:武汉
库存:3000

公司地址 武昌区南湖花园经典家园商网2层5号（注册地址
）

联系电话  18672198118

产品详情

武汉蛋白胨厂家价格蛋白胨粉末现货

产品用途：鲜骨蛋白胨。采用新鲜骨为原料，经发酵喷雾干燥而成。 广泛用于
黄原胶、食品添加剂、医药中间体、生物制品等发酵产品中。

                酵母蛋白胨。以高蛋白的面包酵母为原料，经自溶、酶解、分离、浓缩和干燥等
工艺，制得的安全、稳定、营养全面的蛋白胨产品。

                是抗生素或细菌发酵时使用的重要培养基成分。用于食品、饲料等  

基本信息         

蛋白胨

CAS： 1079-38-8     

EINECS：293-426-3

分 子 式：C26H20N2O2S2  

分子量： 456.5792

中文名称：蛋白胨

中文别名：肉蛋白胨    



英文名称：peptone  

本品为血纤维等蛋白质经胃蛋白酶或其他酶水解而得到的、胨和氨基酸类的混合物。为浅黄色至棕色粉
末或颗粒,有肉味,但无腐臭,易溶于水

产品相关搜索：蛋白胨生产厂家，蛋白胨湖北武汉生产厂家 ，蛋白胨哪里有卖，蛋白胨哪里买

                 蛋白胨工业级生产厂家，蛋白胨质量标准，蛋白胨现货，蛋白胨产品联系人

2021年中国化工行业将呈现四大趋势

 

近日，全球的战略管理咨询公司之一罗兰贝格发布2021年开年的特别报告——《罗兰贝格“预见2021”
中国行业趋势报告》，预测未来一年关键行业的主要趋势及商业走向。针对化工行业，报告指出，2021
年，后疫情时代的化工产业将迎来新一轮增长契机：绿色化、高端化的发展方向将为业内企业创造细分
领域的新兴机遇，客户导向的市场趋势也将催生B端产品品牌化等一系列模式创新。

 

2020年是一个不同寻常的年份，在这个不确定时代下，罗兰贝格仍在各行各业中深入探索各个领域，通
过丰富的实战经验，总结过去2020年的观察与发现，将为核心的前瞻趋势汇集在本研究报告中。《罗兰
贝格“预见2021”中国行业趋势报告》囊括了罗兰贝格团队在汽车、工业、化工、能源、交通运输与物
流、消费品、零售与农业、文化娱乐与体育、旅游、通信与高科技、医药与健康服务、金融服务、房地
产以及政府与公共等领域的前沿洞见，其中包含政策走向解读、新闻热点话题观察与研究成果总结等。

 

据罗兰贝格的报告，2021年，中国化工行业将呈现四大趋势：

 

1.穿越疫情：化工产业全球复苏，资本市场渐入佳境

 

2020年，疫情席卷全球，对各产业带来剧烈冲击。由于部分化工品类具有生产与生活的刚需属性，加之
酒精、表面活性剂、部分聚烯烃等抗疫化工品需求逆势增长，化工产业受疫情影响程度相对可控。随着
中国及全球经济回暖，化工产业在越过衰退拐点后，加速复苏进程，经营规模与资本市场表现逐步形成
“U 型”反转。

2021年，预计投资机构与产业玩家将把握上涨趋势、加强产业布局，全球化工产业兼并收购渐趋活跃，
资本市场走势持续向好。

 

2.高潜市场：绿色中国蓬勃发展，生物化工逐步兴起

 

2020年初，国家发改委、生态环境部联合发布“禁塑令”(又称新“限塑令”)，决心以更大力度、从全



生命周期限制塑料制品的使用。同时，消费者的绿色健康意识日益增强、可降解、可持续的生物基材料
已成为传统化工品的替代性选择，其部分工艺已逐步凸显成本优势，正迅速受到各界关注及布局。 

2021年，PHA(聚羟基 脂肪酸酯)、 EPA(二十碳五烯酸)、戊二胺等新兴生物化工产品的消费规模或将快速
增长。同时，不同于欧美以大型化工集团布局生物产业的格局，国内科研院及初创企业所对生物化工的
发展起到技术的关键作用。未来，中国市场将涌现一批技术驱动型的新兴玩家以及成功上市的行业企业
。

 

3. 新兴品类：高端应用激活市场， 5G 材料炙手可热

    2020年，5G产业逐步进入规模化发展。有鉴 5G网络的高速、短距等特点，新基站与新终端对配
套材料提出更高的性能要求，射频、传输、屏蔽、散热等环节催生了各类新材料产品机遇。例如，适用
于大功率器件的第三代半导体材料, PCB高频高速覆铜板所需的PTFE、PPE/PPO等新型树脂,，微波介质陶
瓷，用于终端壳体的高穿透性与高耐候性玻纤改性树脂。

   2021年，杜邦、陶氏、汉高等各大国际化工巨头将继续发挥5G新材料领域的先发优势;我国在本土企
业的不断发展与追赶中，也将逐步掀起进口替代的长期征程。

 

4.模式创新：客户导向持续演进，B端产品品牌崛起

   化工行业竞争日趋激烈，诸多玩家积极探索客户导向型的生产经营模式，力图修筑差异化竞争的“
护城河”。

   各玩家不仅从供应产品向提供综合解决方案转型，也从售前、售后的阶段性服务向全生命周期的客
户合作发展：尤其在纤维、工程塑料等领域，玩家正深入挖掘B端(针对商家企业)产品品牌化潜力，依托
C端(针对直接消费者)品牌认可拉动对下游B端客户的销售。同时，鞋服等行业的激烈竞争也催生了下游
环节对供应链上游品牌化发展的需求。以纤维品牌化为例，全球各大鞋服企业与纤维玩家持续开展深入
合作，东丽、莱卡 、考杜拉 ( Cordura
)等国际纤维品牌的成功案例将促进中国玩家向高价值、高性能、强粘性的产品和商业模式组合转型。

 

2021年，我国化工产业有望开启品牌化发展模式的探索，除了克服技术研发与商业模式的挑战，更重要
的是深度转变运营管理模式，匹配前端的发展要求。未来，本土市场有望见证越来越多的B端品牌崛起。
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