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人员 第1章：中国图书出版行业发展背景 291.1 图书出版行业定义 291.1.1 图书出版行业定义 291.1.2
图书出版行业发展阶段 291.1.3 图书出版行业产业链分析 30（1）产业链及主要业务流程
30（2）各环节的主要职能和业务关系 311.1.4 图书出版与印制工艺流程质量控制
32（1）出版环节的质量控制 32（2）印刷环节的质量控制 35（3）装订质量控制 381.1.5
图书出版成功七要素 391.2 图书出版行业政策环境分析 401.2.1 图书出版行业监管部门
40（1）意识形态主管部门 40（2）出版行业主管部门 40（3）教育行政部门 41（4）文化业主管部门
411.2.2 图书出版行业相关政策 41（1）2022年及之前行业主要政策 41（2）行业新政策解读
451）<关于进一步推动新闻出版产业发展的指导意见> 452）<图书公平交易规则>
453）<关于进一步加强中小学教辅材料出版发行管理的通知> 461.2.3 出版体制改革成果 491.2.4
图书出版行业发展规划 50（1）<文化产业振兴规划> 50（2）<新闻出版业“十四五”时期发展规划>
51（3）<“十四五”国家重点图书出版规划> 521.3 图书出版行业经济环境分析 541.3.1
国际宏观经济环境分析 541.3.2 国内宏观经济环境分析 571.4 图书出版行业社会环境分析 661.4.1
居民收入增长情况分析 661.4.2 居民文化素质情况分析 671.4.3 居民文化消费情况分析 691.4.4
居民阅读情况分析 69第2章：中国图书出版行业发展状况 712.1 中国图书出版行业发展现状分析 712.1.1
图书出版行业发展概况 71（1）行业规模与产品结构 71（2）行业发展中存在的问题 722.1.2
行业出版社规模分析 732.1.3 行业从业人员规模分析 732.1.4 行业市场规模分析 73（1）行业销售数量规模
73（2）行业销售收入规模 742.1.5 行业盈利规模分析 742.1.6 行业区域发展状况 742.2
中国图书出版行业出版规模分析 752.2.1 行业总体出版规模分析 75（1）种数分析 75（2）印数分析
75（3）定价分析 76（4）用纸量分析 762.2.2 行业书籍出版规模分析 77（1）种数分析 77（2）印数分析
77（3）定价分析 78（4）用纸量分析 782.2.3 行业课本出版规模分析 79（1）种数分析 79（2）印数分析
79（3）定价分析 80（4）用纸量分析 802.2.4 行业图片出版规模分析 81（1）种数分析 81（2）印数分析
81（3）定价分析 82（4）用纸量分析 822.3 中国图书出版行业进出口市场分析 832.3.1 图书出口市场分析
83（1）图书出口种数分析 83（2）图书出口数量分析 83（3）图书出口金额分析 842.3.2
图书进口市场分析 84（1）图书进口种数分析 85（2）图书进口数量分析 85（3）图书进口金额分析



862.3.3 图书版权引进情况 862.3.4 图书版权输出情况 862.4 中国图书出版行业竞争分析 872.4.1
图书出版行业波特五力竞争结构 87（1）行业上游议价能力分析 87（2）行业下游议价能力分析
87（3）行业替代品威胁分析 87（4）行业新进入者威胁分析 87（5）行业竞争格局分析 882.4.2
图书出版企业价值分析 88（1）图书出版企业的经营模式 88（2）图书出版企业的价值内涵
89（3）图书出版企业的价值来源 91（4）图书出版企业的价值驱动因素 922.4.3
图书出版行业竞争趋势分析 93（1）影响出版行业竞争的主要因素 93（2）图书出版行业的新型价值链
97（3）图书出版行业竞争趋势分析 992.5 中国转企改制出版企业成本管理分析 1002.5.1
转企改制后出版企业成本变化因素分析 100（1）人力资源成本增加成为必然
101（2）销售费用增加不容忽视 101（3）资金成本仍有上升趋势 1012.5.2
出版企业加强成本管理、降低成本的有效途径 101（1）转变观念，树立成本管理创新意识
101（2）推行研发、出版、营销为一体的图书成本核算 101（3）科学核算图书利润
102（4）推进出版企业数字化管理进程，提高核算的实时性 1022.5.3 科学的成本管理途径
103（1）加强图书采购成本管理 103（2）加强选题策划成本管理
103（3）加强图书出版发行过程成本管理 103（4）加强图书出版售后服务成本管理 1032.6
中国图书出版行业盗版影响分析 1042.6.1 盗版市场现状分析 1042.6.2 消费者对盗版态度分析 1062.6.3
盗版市场存在原因分析 1062.6.4 盗版对图书出版行业影响分析 1072.6.5 出版社如何应对盗版风险
107第3章：中国教育出版领域市场分析 1083.1 教育出版市场综述 1083.1.1 教育出版在行业中的地位
1083.1.2 教育出版市场规模分析 1083.1.3 教育出版市场特性分析 109（1）行业区域性分析
109（2）行业季节性分析 1093.1.4 教育出版市场竞争状况分析 1093.1.5 教育出版市场盈利能力分析
1103.1.6 教育出版市场影响因素分析 1103.1.7 教育出版数字化转型的内容困境与突破
111（1）数字化出版的困境 111（2）数字化出版的突破口 1123.1.8 教育出版市场需求前景分析 1143.2
大专及大专以上课本市场分析 1153.2.1 高等教育入学率分析 1153.2.2 高等教育在校学生数分析 1163.2.3
大专及大专以上课本供给分析 116（1）课本出版种类分析 116（2）课本印数规模分析
117（3）课本印张规模分析 1173.2.4 大专及大专以上课本总定价分析 1183.2.5
大专及大专以上课本需求前景分析 1183.3 中专课本市场分析 1193.3.1 中专生在校学生数分析 1193.3.2
中专课本供给分析 120（1）课本出版种类分析 120（2）课本印数规模分析 120（3）课本印张规模分析
1203.3.3 中专课本总定价分析 1213.3.4 中专课本需求前景分析 1213.4 中学课本市场分析 1223.4.1
中学生入学率分析 122（1）高中生入学率分析 122（2）初中生入学率分析 1223.4.2 中学生数分析
123（1）高中生在校学生数分析 123（2）初中生在校学生数分析 1243.4.3 中学课本供给分析
124（1）课本出版种类分析 124（2）课本印数规模分析 125（3）课本印张规模分析 1253.4.4
中学课本总定价分析 1263.4.5 中学课本需求前景分析 1263.5 小学课本市场分析 1273.5.1 小学生入学率分析
1273.5.2 小学生在校学生数分析 1273.5.3 小学课本供给分析 128（1）课本出版种类分析
128（2）课本印数规模分析 129（3）课本印张规模分析 1293.5.4 小学课本总定价分析 1293.5.5
小学课本需求前景分析 1303.6 业余教育课本市场分析 1303.6.1 业余教育课本供给分析
130（1）课本出版种类分析 130（2）课本印数规模分析 131（3）课本印张规模分析 1313.6.2
业余教育课本总定价分析 1323.6.3 业余教育课本需求前景分析 1323.7 扫盲课本市场分析 1333.7.1
扫盲班分析 1333.7.2 扫盲课本供给分析 1333.7.3 扫盲课本总定价分析 1343.7.4 扫盲课本需求前景分析
1343.8 教学用书市场分析 1353.8.1 各级各类学校教职工分析 135（1）高等教育教职工数
135（2）中等教育教职工数 135（3）初等教育教职工数 1363.8.2 教学用书供给分析
137（1）课本出版种类分析 137（2）课本印数规模分析 137（3）课本印张规模分析 1383.8.3
教学用书总定价分析 1383.8.4 教学用书需求前景分析 138第4章：中国大众图书与出版领域市场分析 1404.1
大众出版领域市场分析 1404.1.1 大众图书市场现状分析 1404.1.2 少儿图书出版市场分析
141（1）少儿图书出版市场现状分析 141（2）少儿类书榜单 141（3）少儿图书出版面临的瓶颈
142（4）少儿图书出版瓶颈原因诊断 143（5）少儿图书出版对策分析
145（6）少儿图书出版发展需求分析 1464.1.3 旅游类图书出版市场分析 147（1）旅游类图书的三大功能
147（2）旅游类图书市场分析 148（3）旅游类图书出版赢利模式转型分析 1504.1.4 大众图书市场竞争状况
1524.1.5 大众图书市场发展前景 1534.2 出版领域市场分析 1534.2.1 图书市场调研
153（1）图书市场潜力调研 153（2）图书购买动机调研 155（3）图书购买影响因素调研
157（4）图书价格调研 1594.2.2 部分图书市场分析 162（1）科技出版市场分析
162（2）古籍出版市场分析 1624.2.3 图书市场存在问题 1634.2.4 图书市场竞争状况 1644.2.5
图书市场发展策略 1644.2.6 图书市场发展前景 165第5章：中国图书出版行业各类图书出版分析 1665.1



各类图书出版情况分析 1665.1.1 各类图书出版种类排名情况 1665.1.2 各类图书出版总印数排名情况
1665.1.3 各类图书出版总定价排名情况 1675.2 主要类别图书出版分析 1685.2.1
马克思主义、列宁主义、毛泽东思想类图书出版分析 168（1）图书出版种类分析
168（2）图书出版印数分析 169（3）图书出版定价分析 170（4）图书出版市场分析 1715.2.2
哲学类图书出版分析 172（1）图书出版种类分析 172（2）图书出版印数分析 174（3）图书出版定价分析
175（4）图书出版市场分析 1765.2.3 社会科学总论类图书出版分析 178（1）图书出版种类分析
178（2）图书出版印数分析 179（3）图书出版定价分析 180（4）图书出版市场分析 1815.2.4
政治、法律类图书出版分析 181（1）图书出版种类分析 181（2）图书出版印数分析
183（3）图书出版定价分析 184（4）图书出版市场分析 1855.2.5 军事类 图书出版分析
186（1）图书出版种类分析 186（2）图书出版印数分析 187（3）图书出版定价分析
188（4）图书出版市场分析 1895.2.6 经济类图书出版分析 190（1）图书出版种类分析
190（2）图书出版印数分析 192（3）图书出版定价分析 193（4）图书出版市场分析 194（5）书榜单分析
1955.2.7 文化、科学、教育、体育类图书出版分析 195（1）图书出版种类分析 195（2）图书出版印数分析
197（3）图书出版定价分析 198（4）图书出版市场分析 1995.2.8 语言、文字类图书出版分析
201（1）图书出版种类分析 201（2）图书出版印数分析 202（3）图书出版定价分析
203（4）图书出版市场分析 2045.2.9 文学类图书出版分析 205（1）图书出版种类分析
205（2）图书出版印数分析 206（3）图书出版定价分析 207（4）图书市场规模分析
208（5）图书市场结构分析 209（6）新书市场现状分析 210（7）出版社竞争状况分析
211（8）图书榜单分析 212（9）图书出版市场走势分析及发展建议 2145.2.10 艺术类图书出版分析
216（1）图书出版种类分析 216（2）图书出版印数分析 217（3）图书出版定价分析
218（4）图书出版市场分析 2195.2.11 历史、地理类图书出版分析 220（1）图书出版种类分析
220（2）图书出版印数分析 222（3）图书出版定价分析 223（4）图书出版市场分析 2245.2.12
自然科学总论类图书出版分析 225（1）图书出版种类分析 225（2）图书出版印数分析
226（3）图书出版定价分析 227（4）图书出版市场分析 2285.2.13 数理科学、化学类图书出版分析
229（1）图书出版种类分析 229（2）图书出版印数分析 230（3）图书出版定价分析
231（4）图书出版市场分析 2325.2.14 天文学、地球科学类图书出版分析 232（1）图书出版种类分析
232（2）图书出版印数分析 234（3）图书出版定价分析 234（4）图书出版市场分析 2355.2.15
生物科学类图书出版分析 236（1）图书出版种类分析 236（2）图书出版印数分析
237（3）图书出版定价分析 238（4）图书出版市场分析 2395.2.16 医药卫生类图书出版分析
240（1）图书出版种类分析 240（2）图书出版印数分析 241（3）图书出版定价分析
242（4）图书出版市场分析 2435.2.17 农业科学类图书出版分析 243（1）图书出版种类分析
243（2）图书出版印数分析 245（3）图书出版定价分析 245（4）图书出版市场分析 2465.2.18
工业技术类图书出版分析 247（1）图书出版种类分析 247（2）图书出版印数分析
248（3）图书出版定价分析 249（4）图书出版市场分析 2505.2.19 交通运输类图书出版分析
250（1）图书出版种类分析 250（2）图书出版印数分析 252（3）图书出版定价分析
252（4）图书出版市场分析 2535.2.20 航空、航天类图书出版分析 254（1）图书出版种类分析
254（2）图书出版印数分析 255（3）图书出版定价分析 256（4）图书出版市场分析 2575.2.21
环境科学类图书出版分析 257（1）图书出版种类分析 257（2）图书出版印数分析
259（3）图书出版定价分析 260（4）图书出版市场分析 2615.2.22 综合类图书出版分析
261（1）图书出版种类分析 261（2）图书出版印数分析 263（3）图书出版定价分析
263（4）图书出版市场分析 264第6章：中国图书出版行业市场调研分析 2656.1 全国读者调研分析 2656.1.1
调研情况说明 2656.1.2 调研数据分析 265（1）读书是否是读者生活中一种重要的休闲方式
265（2）读者喜欢阅读的图书类型 265（3）读者购买多的图书类型
266（4）读者阅读电子书（含网络阅读）的情况 266（5）读者是否曾经付费阅读过电子书
267（6）读者对于“看电子书比看纸质书更方便”的看法
268（7）读者对于“电子书的出现使我减少了购买纸书的数量”的看法
268（8）近一年读者主要的购书场所 269（9）影响读者购买图书的因素 2706.2 图书市场调研分析 2716.2.1
谁 2716.2.2 多少本算 2716.2.3 谁赚钱 2726.2.4 谁购买力强 2726.2.5 为何能 2726.2.6 书啥样 2736.2.7 如何推销
2736.2.8 作家富豪咋花钱 2746.2.9 谁在扼杀作家 2746.2.10 作家到了悬崖边缘？ 2756.3 图书市场调研分析
2756.3.1 虚构类书市场调研 275（1）2022年虚构类书市场调研 275（2）2022年3月虚构类书市场调研
276（3）虚构类书作者统计分析 277（4）虚构类书出版社统计分析 2781）出版社统计分析



2782）次数多出版社分析 279（5）虚构类书价格情况统计分析 2796.3.2 非虚构类书市场调研
280（1）2021年非虚构类书市场调研 280（2）2022年3月非虚构类书市场调研
280（3）非虚构类书作者统计分析 281（4）非虚构类书出版社统计分析 2811）出版社统计分析
2822）次数多出版社分析 282（5）非虚构类书价格情况统计分析 2826.3.3 少儿类书市场调研
283（1）2021年少儿类书市场调研 283（2）2022年3月少儿类书市场调研 284（3）少儿类书作者统计分析
284（4）少儿类书出版社统计分析 2851）出版社统计分析 2852）次数多出版社分析
285（5）少儿类书价格情况统计分析 2866.4 书受众市场调研分析 2876.4.1 书受众市场调研分析
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