
广州到罗马尼亚COD物流 电商小包 跨境电商空运专线

产品名称 广州到罗马尼亚COD物流 电商小包
跨境电商空运专线

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:罗马尼亚COD物流
主营业务:罗马尼亚跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

森鸿国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电

子商务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新

”的经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿

景，一心一意为全提供的跨境国际物流服务。随着人们物质生活的逐渐提高，以及交通的便利，能去的

地方也越来越多了，全球化趋势变得日趋明显。这种情况下，大家邮寄国际的机会也会变得更多，那么

邮寄国际时怎么样是划算的呢？相信这是很多人想要了解的一个问题。下文化工品国际快递公司客服就

来为大家简单介绍。（1）国家：不同的国家价格也不相同，这个是肯定的，因为不同的国家的地理位置

远近、通关要求等等都会不同，所以对应的邮费也会不一样。（2）重量：国内快递通常都会有起重计费

价格，国际也是同样的道理。国际快递的计费方式是21KG以下单询，超过21kg之后均价会更加便宜一些

。（3）货物：普货（不含任何电池，液体，粉末，液体，食品，等航空敏感物的算普货）的价格是便宜

的，也是国际快递中承运多的。以普通没有电池的普通产品为列：



欧洲，东南亚，美国的国际运费价格是首重0.5kg 145元左右，续重25-35元/0.5kg

澳大利亚，加拿大，新西兰，墨西哥国家运费价格是首重0.5kg 185元左右，续重35元/0.5kg 其他地区国家

根据实际情况产生的费用可能略有不同。敏感货（液体，粉末，液体，食品，等航空敏感物）的价格会

比较高一点，而且不是所有的公司都能承运，只有有实力的公司才有运输物的能力，这一点需要大家进

行甄别。那么，国际邮寄又是怎样收费呢？以，食品，液体，粉末这些敏感产品为例。到美国国际费用

价格是首重0.5KG 220元，续重0.5KG 50元左右，日本国际费用价格 首重0.5KG 190元，续重 0.5KG

40元左右，欧洲国际费用价格是首重0.5KG 240元，续重0.5KG

50元左右，东南亚国际费用价格是首重0.5KG 210元，续重 0.5KG 40元左右。其他国家和地区的略有区别

，在此不再一一赘述。（4）体积：国际费用价格的注意事项：如果材积重超过实际重将严格按材积重计

费，材积重计算公式如下：规则物品：长（cm）×宽(cm)×高(cm)÷5000=重量（KG）不规则物品：长

（cm）×宽(cm)×高(cm) ÷5000=重量（KG）

字节的机会在电商？

作为拥有国内大短视频流量资源的内容平台

，字节跳动一直在寻求将自身流量变现的种种可能。2016年4月，伴随淘宝直播和京东直播的上线，电商

直播为抖音流量变现提供了一个新的思路。

2018年3月份，抖音正式推出直播带货的功能。并逐步补足平台的电商属性，上线了商品橱窗等方便用户

查看、购买商品。同时，针对入驻抖音的品牌账号，商品橱窗的也逐步迭代成类似淘宝的商家店铺。

但对比淘宝、京东等电商平台

，抖音电商并没有太多优势。不仅仅是源于国内成熟的电商生态，也与抖音本身的内容平台属性有着一

定联系。

https://www.ebrun.com/label/132
https://www.ebrun.com/label/51540
https://www.ebrun.com/label/2333


在早期，连抖音自身或许都并不知道，究竟要怎样做电商。是学习快手做电商直播，还是基于已有的内

容资源成为内容电商，似乎都无法完全满足抖音自身的定义以及契合其内容生态。

于是，在2021年初的电商大会上，出现了一个“兴趣电商”的概念。

兴趣电商的核心，就是帮助用户发现他的潜在需求。当用户在“刷”抖音时，帮助他们遇到自己想要的

商品。

很显然，兴趣电商的中心，是基于抖音强大的推荐算法和平台技术能力。如果按照短视频的模式，抖音

通过算法掌握到用户的喜好，终向用户推送符合喜好的相似内容，那么兴趣电商应该也是采用同样的逻

辑。

但想要用户为爱花钱，并不是一件简单的事。即便兴趣电商能够完美地契合消费者购物习惯的改变，终

的转化率能有多少，却尚不可知。

2017年，马云曾在访问非洲多哥时表示：“每天晚上有1700万淘宝用户在使用淘宝，但是却什么都不买

。”

只逛不买已经成为当代年轻人使用购物平台的常态，但这反而凸显了字节跳动的优势。

根据极光数据公布的新数据，抖音用户日均总使用时长为441.6亿分钟。如果按照此前公布的日活6亿用户

计算，那么

平均每位用户的单日使

用时长约73.6分钟。而在2020年，中国成年人每天平均使用手机的时间为100.75分钟。

https://www.ebrun.com/label/114


更长的使用时长，不免会出现更多的“偶然”。当你刷淘宝刷得越久时，也更有可能碰上令你心水的商

品。根据第三方测算，兴趣电商的GMV到2023年大概会超过9.5万亿。在如此规模下，抖音电商显然有着

更具想象空间的未来前景。
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