
深圳到罗马尼亚COD小包物流 电商小包专线 /代收货款一件代发

产品名称 深圳到罗马尼亚COD小包物流 电商小包专线
/代收货款一件代发

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:罗马尼亚COD物流
主营业务:罗马尼亚跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

商家心智突围：能否把天猫带到海外去？站在商家的角度，实现出海的渠道，选亚马逊还是Shopify？这
个问题可能已经不存在了。某正在布局出海业务的国内商家指出，渠道多元化才是，自己既会入驻平台
，也会做独立站，后续还会逐步加入线下途径。“平台门槛低、起量快，独立站则是长期的考量。一般
来看，非标品（如时尚服饰、创新品类等）都适合做独立站，或者是型卖家也需要独立站。我们属于后
者，做独立站主要是为了形象而不是为了销量。”该商家说。你也许会说，“在B2C跨境电商平台当中
，商家肯定是亚马逊——它的成熟稳定性优势摆在那里”。但一个问题是，在亚马逊的百万商家大军中
，你很难看到那些真正的的身影。诚如业内感慨“难造下一个Anker”。一方面，大多数曾沐浴过亚马逊
红利期的卖家，并没有像Anker一样早早的意识到做化建设的重要性，而有意识的后来者往往又错过了亚
马逊的红利期；另一方面，亚马逊重产品而非店铺的底层逻辑，又注定它不是商家们做展示和宣传的温
床，而像是个卖货渠道。阿里不同。国内的天猫就是从淘宝孵化出来的商城，强调旗舰店概念，通过类
似于卖广告的形式分配流量。而海外的Lazada、速卖通好比早期的淘宝，虽然目前并没有真正到达化的
阶段，但也在有意识的“天猫化”。比如，Lazada推出了商城LazMall。Shopify似乎也不是中国商家的佳
选择。除了目前其平台上中国卖家占比稀少、中国本土化服务投入不足的问题，Shopify还有一个特色是
适合中小商家，甚至是个人卖家。一位使用过Shopify的跨境卖家向亿邦动力表示：“Shopify的那种模版
套用适合杂货铺而非精品卖家，其营销工具和互动能力相比自建站完全不同，整体运营效果不够。”另
一位家居类目的DTC出海创始人也指出，由于自己的产品SKU少、展示逻辑不同，Shopify的模板无法满
足这种个性化的需求，因此没有用Shopify建独立站。此外，还有卖家表示，对于处在从0到1起步阶段的
卖家而言，Shopify成熟的模版、稳定的系统确实很有优势，但对于有一定开发能力的卖家、体量达到一
定规模的卖家而言，出于为保护自身数据安全、服务可控性等方面的考虑，一般都倾向于自建站。换句
话说，当跨境电商的发展从“商品出海”向“出海”迈进，如果亚马逊和Shopify都不是中国商家的佳选
择，阿里是不是迎来一个弯道车的机会？不得不提的一点是，当下中国的跨境电商卖家当中，60%都是
铺货商家，商品同质化严重、无建设能力、生命。整个行业的升级发展迫切需要增量商家进入市场，才
能让“中国供给”逐渐生长出“跨境”。这些潜在的增量商家，既包括的外贸工厂、产业带商家，包括
上的传统商家、新消费等。而阿里旗下的淘宝天猫是中国大的资源池。与此同时，相对亚马逊、Shopify



等海外企业而言，阿里靠近、懂中国商家也是一大优势。正如某智能家居商家所言，做亚马逊的运营逻
辑、平台沟通方式等各方面，都与国内平台的差异很大，“我们习惯了淘宝天猫，刚开始做亚马逊的时
候真不适应，而速卖通就好上手得多，毕竟都是阿里体系的”。“通过电商平台打入欧美主流市场，亚
马逊自然是绕不过的渠道，但如果有一家强有力的中国本土平台能把这件事做好，对中国商家自然是有
利的。”该商家说道，“若它还能证明自己可以好地推动中国商家在海外打响，那可能就会是我们的。
”

跨境电商物流流程图如下：

1、模式描述：电商物品在成为订单之后，即在境外打包成小包裹，通过邮政、快件渠道进口。

2、实施区域：邮政快件监管中心、邮政国际邮件处理中心、机场快件监管中心。

3、跨境物流；小包进境、小包派送。

4、备案管理；申报主体预先备案、商品备案、电商账册备案。

5、电子订单：由于电商企业或代理申报是判断电商交易真实性的核心单证。

6、支付凭证：由支付机构申报则附在电子订单中的支付电子里签章，那么海关会判定完税价格的根据之
一，但是不作为通关的单证。

7、电子运单：由于物流企业申报，通关单证之一，直购理货进口模式应申报分运单与总运单，分运单对
应出区的小包裹信息，总运单对应入区的大包裹信息。

8、缴税凭证：已缴税的提供海关缴税凭证，“先放后征”的提供银行保函。

9、物品清单：那么代理报关企业申报是电商个人物品核放的根据。

10、签收信息：由物流企业申报，需要包含收件人个人身份证号等信息。

11、集中监管: 海关在集中监管区办理清关的手续，操作查验和放行。

12、专项统计: 物品清单海关放行后，电商物品进口纳入海关统计。

13、检验检疫: 一线入区时检疫；而二线出区时按照电子订单确认B2C电商物品性质，如属个人自用合理



范围的，免于商品检验。

14、跨境支付: 境内消费者直接网购境外电商产品的，按照《关于开展支付机构跨境电商外汇支付业务试
点的通知》的要求，由支付企业代办支付业务。

15、进口缴税: 统一按行邮税标准征收进口税，商品备案时确定商品税率。

16、人工审核为辅；在此范围外或无具体列明参考价格的，进行人工审核。
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