
深圳到罗马尼亚COD快递 电商小包快递 代收货款/十天签收回款

产品名称 深圳到罗马尼亚COD快递 电商小包快递
代收货款/十天签收回款

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:罗马尼亚COD物流
主营业务:罗马尼亚跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

新品不出单其实原因很多的，如果你是新手也很难找到原因。这里Kris浩分享几个常见且很可能的原因，
方便各位排除并优化。1.定价过高或者过低定价过高很理解，定价过低也会影响出单？是的。亚马逊已
经新了算法，低价将不会获得和销售（当然后台也会有提示）。在产品定价方面，亚马逊有一个的算法
来检查平均产品价格。亚马逊算法可以轻松检查亚马逊商品的价格对于其特定类别而言是否过高或过低
。亚马逊的技术仅仅针对自己的平台，还可以从其他站外在线销售平台抓取数据。这种算法目的就是抑
制同种产品具有较大定价差异。这就决定了你是否获得亚马逊FBA购买按钮。如果你的产品竞争激烈，
可以尝试利用亚马逊的“自动定价工具”来解决这个问题，并确保你的价格符合当前的市场情况，并根
据竞争对手的定价行为进行相应的调整。这有助于获得购买按钮。2.没有获得购买按钮buybox上面说到
价格差异会导致没有购买按钮，但有时候价格合适了，也没有购买按钮。可能是因为新品，系统没有新
过来，这就需要你联系客服给你新。当然还有其他原因，例如跟卖，或者有些商品信息没有优化好等。3
.商品详情页面优化不足亚马逊平台发展已经趋于成熟，随便上架你有销售日子已经不复存在。当所有人
都优化好页面的时候，你需要精细的优化你的listing。仅仅优化产品名称是不够的。其他方面也应进行优
化，除了标题之外，卖家还应优化图片，关键词，产品描述以及A+和视频。优化listing目的就让你的产品
适合搜索，能被客户找到，获得多的，提升转化，才有机会获得订单。4.违反商品发布规则发布亚马逊
禁止发布发品类。例如，有些人发布玩具，被系统识别为真。发布玩具模型，被认为是真等。还有限制
类品类。例如用品，注定就低很多。当然还有其他规则。一些亚卖家经常违反的另一条规则是商品名称
指南。发布亚马逊库存时，建议优化商品的标题，他们也知道标题的重要性。于是，一些卖家终会过度
优化商品的标题部分。亚马逊对商品标题规则非常严格。亚马逊卖家应遵循相关指南，避免在商品名称
中添加商品的标识详细信息。为避免此错误，以下是一些 直接来自亚马逊卖家平台的商品信息指南。卖
家不能违反以下行为：包含促销关键字和短语的标题（例如，免运费、 等）标题包含不可读字符（包
括表情符号，以及R标）。标题过200个字符。标题不包含任何产品标识信息（无产品类型名称和产品特
征 - 例如，单个单词标题，如N/A）5.没有足够的好评论这个大家应该都会知道的。研究表明，84%的在
线购物者相信评论内容。无论是在亚马逊还是其他在线平台上，好评真的很重要。为了使亚马逊卖家提
高销售亚马逊产品的机会，必须获得好评。同样，22%的在线购物者如果能找到适合他们需求和需求的



产品，他们会坚持使用亚马逊。可靠和的亚马逊产品的标准之一是与之相关的好评。卖家可以尝试使用
VINE计划或者邀请评论功能获得多评价，但是这些都是不保证的。6. 店铺绩效的响应慢如果你对客户反
馈feedback或者产品的不满意投诉响应太慢。那么你店铺的新品都会受到影响，从而没有获得出单机会。
请记住，在亚马逊平台上，让客户感到不满始终是禁忌。包括邮件回复，跟一些客户抱怨甚至争论都是
无济于事的。争吵会导致负面反馈feedback，这可能会对你的所有产品的销售产生非常的影响。总结：也
许是你误解亚马逊的工作原理新品无法出单，总结原因是缺乏对亚马逊真正运作方式的正确了解。特别
是在别的其他平台有过电商（淘宝天猫京东等）经验的卖家，在次尝试亚马逊销售时误解了亚马逊的相
互作用。为了避免这些事情发生，让新品能快出单，你应该事行研究和调查。你也可以参加Kris线下课课
程（请参阅发布另一篇文章），好好了解亚马逊的运行逻辑。总之，你需要知道的是：你希望在亚马逊
上销售时，需要考虑很多因素的，而不是选品，定价，上架，就等单来了。其中一些因素可以分为定价
、亚马逊FBA购买按钮、listing优化和客户服务相关问题。

据介绍，今年受疫情影响，海运、空运运输受阻，中欧班列积极承接空运、海运转移货源，优先运输防
疫物资，开行量和运输量均逆势增长，中欧班列已然成为国际物流中介于空运和海运陆路运输的骨干方
式和“一带一路”建设的标志性成果，成为畅通国内国际双循环的战略通道和“生命通道”。

据统计，截至11月5日，中欧班列今年开行超万列，再次创造历史新纪录，开行量达10180列，运送集装
箱92.7万标箱，同比增长54%，往返综合重箱率达到98.3%，通达欧洲21个国家、92个城市。

据天眼查信息显示，目前安克创新科技股份有限公司持股9.78%，珠海和谐博时一号投资合伙企业（博时
基金）持股4.89%，苏州宜仲创业投资合伙企业（嘉御基金 ）持股2.16%，天津德辉投资管理合伙企业（I
DG资本）持股1.5%。在今年8月26号，公司注册资本进行了大幅提升，从3093万增至1.8亿，增加了4.8倍
。

2018年5月31日，安克创新发布公告称，公司拟向郑州致欧增资，公司认缴出资4548万元。本次增资后，
连同前次增资，安克创新将持有郑州致欧10%的股权，成为郑州致欧第二大股东，且以此估算，2018年致
欧网络估值为4.54亿。

据安克创新的上市招股书显示，截止2019年12月31日，郑州致欧网络总资产为6.61亿，净资产4.46亿，净
利润为1.65亿。2019年6月，致欧网络对外披露公司2018年境外收入突破15亿。

致欧网络在2014年入驻亚马逊，主要以高货值的大货商品为主，主营五大品类， SKU
有1000多种，主做FBA（Fulfilment by Amazon）模式，且建立了完整的跨境电商产业链。2019年，据嘉御
基金的数据，Songmics和Vasagle家具2018年在欧美销量达到400多万件。



今年疫情期间，致欧网络仍保持高速增长，上半年整体销售业绩增长了40%以上。

Songmics还在德国建立了数字化仓库，总面积2万平方米，办公空间900平方米，2019年11月，位于德国北
莱茵-威斯特法伦州的新物流仓库正式启用，以服务欧洲市场。

彼时，欧洲互联网投资公司Rocket Internet孵化的电商平台Lazada，自2012年锁定东南亚这片电商蓝海后
，在2015年3月正式进入中国市场招商——不到半年就吸纳了近5000个商家入驻。

此后两三年，阿里巴巴逐步收购Lazada，持有腾讯投资的Shopee也日渐崛起。

只要你在当地聊上几位瞄准东南亚的跨境电商创业者，就能够从他们迅速勾勒出的基本面，了解到为什
么那么多创业者对印尼痴迷。

2.7亿人口。这也是为什么投资人、互联网大厂、创业企业和跨境电商都盯着印尼的核心原因——互联网
人口红利。整个东南亚11个国家的总人口数是6.5亿，而印尼一国就占了41%。基本可以说，“做印尼市
场，就等同于做东南亚”。

GDP为16970.8万亿印尼盾（约合8.5万亿元人民币，约合1.2万亿美元）。在东南亚各国中，只有印尼的G
DP超过了1万亿美元。可以拿我国各省的GDP来对比感受——2021年山东省GDP为8.3万亿，浙江省GDP
为7.3万亿，印尼的GDP差不多在两者之间。
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