
深圳到罗马尼亚COD快递--跨境电商小包COD-空运直发布达佩斯

产品名称 深圳到罗马尼亚COD快递--跨境电商小包COD-
空运直发布达佩斯

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司-
欧洲电商小包

价格 15.00/KG

规格参数 品牌:罗马尼亚COD物流
主营业务:罗马尼亚跨境电商小包物流
服务:代收货款一件代发双清包门

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 18170872539 18170872539

产品详情

设立标签挑战赛，提高度PUMA在Tik Tok上采用组合营销玩法，设立了#pumafootball依托新颖的广告形
式和内容设计来吸引潜在用户，激发消费者的模仿欲和创作欲，让用户发挥想象力去拍摄作品，后使用
标签在TikTok平台上发布。视频内容大多以情景化展现，通过加入不同的音乐、舞蹈、花样足球、变装
等形式，让视频饱满有趣，再依靠各位健身网红博主分享的不同款式和穿搭，让puma时尚、活力、潮流
的调性被多人熟知。借力名人影响力，进行营销为进一步打开度，提高转化率，PUMA邀请了足球名人
小共同发声.Neymarjrvx，是Tik Tok运动区网红，凭借自身的才能已经收获了130万粉丝，账号的量也已经
过110.4万。视频中小穿着新靴子展示了他的球技。从踢腿到投球技巧，广告内容展示的是小在做他擅长
的事情。并且，PUMA还设置了“立即购物”的按钮引导用户进入一个购物的登录页面，以便带来好的
转化效果。经过这次的合作以后，puma是加大了与网红的合作力度，目前已经形成了形成了完善的传播
矩阵，签约网红覆盖各个阶段、也打破了该只适合男性的刻板印象，目前衍生出了运动周边相关视频，
比如健康饮食，正确锻炼等科普类视频，形象也为立体饱满。如何通过网红营销在TikTOK上引流转化网
红营销这一玩法非常适合帮助卖家在短时间建立影响力和提高产品转化率。针对卖家/如何通过网红营销
在TikTOK上引流转化，果哥总结了两个方法：1、与网红合作创作视频内容目前Tik Tok已经形成了一个
大型的网红社区，推动着整个平台的发展。这些网红拥有非常垂直的风格和人设，并且拥有自己的私域
流量池，在这个池子里的粉丝算得上是高用户。他们可以通过打造1分钟的创意视频，吸引用户消费。与
合作创作内容的好处就在于能帮助你接近受众，也能能快产生效果。同时，只要网红的账号足够大，发
布的视频，TikTok算法就会将其视频推荐到大的流量池，进而提高视频量和增加目标受众。2、与网红合
作进行Tik Tok直播带货因为相对于内容营销带货，直播到货的互动性佳，能刺激用户消费。基于对的信
任和喜爱，大部分用户都会听从网红的指引到相应的链接去购买产品。对于预算低且产品较为大众的中
小卖家来说，也可以与TikTok网红合作进行拼盘直播来带货，即在一场直播中，有多个多个产品。红人
营销本身就是一种提倡个性的商业模式，因而依靠清晰的定位将自身优势与受众需求结合作为的途径，
无疑会事半功倍。



公司对货物快速进入海外市场过程中的清关、运输等环节，有着很高的要求。同时，公司也面临不少“
痛点”。比如，在双11、黑色星期五、圣诞节等销售旺季，运力和仓位非常紧张；在开拓新的海外市场
时，对目的地国家的贸易政策、清关要求等缺乏了解；公司内部流程和系统运行不顺畅等。

针对安克创新的诉求和痛点，UPS销售团队和解决方案团队制定了相应的解决方案。比如，UPS提供多模
式货运解决方案，帮助安克创新降低了30%的供应链管理成本；利用进口集中清关服务，为安克创新缩
短了进口和转运时间；通过API接口与安克创新的系统进行对接，提高公司内部流程的运行效率。

欧洲市场需求的持续增长，让大家看到了继续创造业绩增长的希望和信心。因此，对于面向欧洲市场的
跨境贸易企业来说，既要洞察挑战，调整策略，积极应对，又要把握趋势，趁胜追击，实现持续增长。

11月18日下午，全国首趟“跨境电商欧洲专列”在铁路义乌西站开行，该专列满载的100个标箱货物由全
国11个中欧班列运营平台共同组货，预计16天后抵达比利时列日物流多式联运货运场站，货物清关完毕
后将被分拨至欧洲各个国家。

“义新欧跨境电商欧洲专列”的正式开行，标志着中欧班列从百花齐放向和合共生的高质量融合发展进
程迈进。

此列“跨境电商欧洲专列”装载着货值约 144万美元货物，除日用百货、小家电、健身器材、汽车配件
、纺织布料、玩具外，主要为邮政包裹和跨境电商包裹。

货物通过遵循海关“9610、9710、9810”等铁路跨境出口通关方式，创新以中欧班列为跨境物流通关申报
作业的国际铁路物流运输模式，成功开通“跨境电商欧洲专列”。

未来将帮助全国外贸企业实现“买全球、卖全球、买卖全球”的物流通道，并为外贸出口企业提供安全
可靠、便利快捷及多样化的跨境贸易服务。



至此中欧班列运输的货物品类从初的五金器具、纺织用品、日用百货、电子家电、食品酒水向进口木材
、益智玩具、健身器材、工程设备、汽车配件、邮政包裹、跨境电商包裹、防疫物资等更高质量、更广
泛领域发展。

专列开行的当天，以“融合、稳链、循环”的为主题的《第三届中欧班列暨欧亚多式联运峰会》也同步
在义乌举行，此次峰会由义乌、重庆、郑州、西安、成都、合肥、江苏、湖南、山东、新疆、中国外运
等11个发运量占全国发运总量95%的主要班列运营平台主办会。

来自国铁集团、中国交通运输协会、中铁集装箱运输有限责任公司及上海分公司、中铁国际多式联运有
限公司、上海铁路局集团公司及下属金华货运中心等部门领导、专家；全国主要班列运营平台领导及团
队；全国各大中欧班列货运代理公司代表齐聚一堂，携手探讨中欧班列发展现状、交流创新思路、发掘
发展机遇、展望未来趋势，为高质量发展群策群力、出谋划策。
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