
乐分享整合了生活和电子商务两大刚需服务

产品名称 乐分享整合了生活和电子商务两大刚需服务

公司名称 微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 松山湖园区瑞和路1号2栋304室

联系电话  183****0056

产品详情

乐分享的一个主要特点是，它抓住了人们日常消费的刚性需求，让消费者在每月不得不消费某些产品时
，可以享受更低的价格优惠，从而达到自购省钱的目的。同时，消费者也可以通过分享创造财富，形成
分享和赚钱的角色。

乐分享整合了生活和电子商务两大刚需服务，聚合了主流消费购物平台，如淘宝、天猫、京东、拼多多
、美团、饥饿、电话、电费、电费、中石油、中石化加油卡充值等，满足用户的日常饮食、服装、食品
、住房和交通需求。这种产品布局适合公众的日常消费特征，任何人都可以无缝进入，节省了大量的教
育成本。然而，仅仅依靠硬的产品布局来吸引用户是不够的，所以它还需要结合软的共享模式。

拓客功能大。

1.自购省

通过乐分享进入这些主流消费平台购物，用户可享受5%~40%左右的折扣，产品利润越多，折扣越大。

2.分享挣

A-B-C-D-你-E-F-G-H等用户通过分享形成的关系串联，在次消费的时候可以获得自购折扣，D可以获得
分享提成，第二次消费的时候可以获得自购折扣，C可以获得分享提成，第三次消费的时候可以获得自
购折扣，B可以获得分享提成，依此类推，达到消费封顶后，从次开始重新计算，这种分享模式始终只有
一个用户享受提成，非常合理。

3.区域代理。

在成为代理商之后，用户可以根据用户的下单区域，申请或升级成为某个省市、区域代理商，获得相应
的区域代理佣金。

4.排位滑动。



每个用户只有五个共享位置。当他们到达五个有效用户时，他们会自动向下滑动。在接下来的五个之后
，他们会继续滑动。这种方法确保了所有用户的公平性，并发挥了上下帮助的作用。

5.变现规则。

每个用户可以在完成5个有效用户和每月9个订单后参与实现，实现金额为上个月的佣金。这一规则不仅
保证了用户的收入安全（按月发放），而且锁定了用户的长期消费，一举杀死两只鸟。

总之，共享模式适应了《纽约时报》的发展趋势。无论互联网技术如何改变，日常消费总是需要的，谁
在这个基础上为消费者创造更多的价值，谁就可以得到亲密的依靠。这种产品结构再次结合了合理和合
规的分享收入，使用户不必担心这是否是泡沫，是否可以持续很长时间，是否是欺诈，在很大程度上降
低了用户的风险，没有所谓的门槛要求。简单的用户体验也推动了用户分享的情绪，不需要花时间和精
力来考虑各种操作。
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