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产品详情

近日，京东国际宣布入驻小红书。这是继入驻微博、抖音、知乎以后，其在内容社区的又一次布局。往
后，京东国际与小红书将依靠各自的资源优势，在供应链打造、品牌营销等方面合作探索跨境营销新模
式。

目前京东国际已经在小红书开设了官方账号以及官方店铺，包括SUQQU、贝德玛BIODERMA、CPB、C
harlotte Tilbury、The Ordinay、优色林(Eucerin)等20个海外品牌首批上线。

用户只需要在小红书中搜索京东国际就可以跳转到官方店铺，下单后商品将直接从京东保税仓发出。

京东如此积极布局跨境电商业务，或许也是因为越来越多平台涌入了这个赛道。前有天猫，后有抖音，
京东国际急需谋求变局。

近些年的疫情对于大多行业都造成了一定的冲击，而跨境电商行业不仅受影响小，甚至规模还在不断扩
大。

得益于消费需求和政策扶持，2021年，中国跨境电商进出口规模达到1.98万亿元，相较前一年增长15%。

行业发展好意味着入局的企业也会越来越多。目前，跨境电商主要是天猫国际和考拉海淘共占近一半的
市场份额。京东国际、苏宁国际、唯品国际也能稳定占有一定份额。而剩下的洋码头等跨境电商加在一
起也不够总份额的20%。

头部电商想稳住自己的位置，次之的想争夺市场份额，再次之的想努力保住自己的位置，甚至还有许多
其他平台也迫不及待想要入局。如抖音、快手等平台都在尝试开放跨境商家入驻，想要在热门行业里分
一杯羹。

跨境电商鱼龙混杂，想要吸引到消费者就需要在传统电商的基础上拓宽跨境营销模式，提高商品曝光量



。

如今，京东国际在多个内容平台布局，绝不只是多平台摆货架而已。想要从一众跨境电商中脱颖而出，
就必须开拓新的营销方式。比如建立起完整的内容生态运营体系，增强消费者的信任感和购买欲。
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