
自营京东怎么入驻 - 京东自营供应商入驻入口 - JD.COM

产品名称 自营京东怎么入驻 - 京东自营供应商入驻入口 -
JD.COM

公司名称 四川爱店家企业服务有限公司

价格 .00/个

规格参数 下单时间:最快一周

公司地址 四川省成都市天府大道中段500号东方希望天祥
广场

联系电话 13258150643 13258150643

产品详情

截至到6月18日晚23：59，2022京东商城618总计提交订单超3793亿人民币，再创佳绩。京东商城618引燃
并全力守护人间烟火气，传送的是顾客对美好生活的憧憬。吸睛的数据后边，都是交易自信心修复，产
业链持续向好的证实。

美丽人间烟火气，悦耳莫过于朗读声。在苏宁易购618期内，京东图书成交量提高明显，考研用书、国学
经典普及化类书籍、日本动漫/儿童绘本、临床医学等书籍类目成交量同比增加均超出；西藏自治区、天
津市、上海市等地提高更快。在活跃期的顶峰76钟头，京东图书总体销售业绩实现了44%的提高，让这
一京东商城618诗香冲盈。

不辜负每一位知识分子 让图书行业更有温度

阅读是治好内心的灵丹妙药，是人生为坚硬的牌面，维持阅读文章已经成为大部分中国人提升自我的的
共识。自5月23日20：00打开预购至今，京东图书品类日、开好局、PLUSDAY、神券日等主题活动屡创佳
绩。在其中开好局活动开启仅4钟头，书本成交量同比增加89%，刮起的购买图书风潮一波接一波，顾客
阅读文章激情不断上涨。在6月18日当日的各界BOSS意外惊喜抵达，共享经典好书长见识活动中，京东
商城多名业务负责人化身为京东图书荐书官，以在线直播平台的方式，分时间段为广大读者献上了私存
经典好书，实现了全天高峰期与阅读者的交互与沟通交流。

在6月17日晚8点至6月18日活跃期完美收官的28钟头，爆款书籍的成交量产生你争我抢、轮换升高的趋势
。后，受欢迎的大家及技术书籍TOP3归至《明朝那些事儿增补版.全集（2021版）》、《全球通史：从史
前史到21世纪》、《云边有个小卖部》户下；受欢迎的儿童读物及学业水平类书籍TOP3被《2023肖秀荣
考验政治1000题（套装2本）》、《大自然的邀请函》、《学而思新版摩比爱数学探索篇（套装共6册）
》抢下。爱阅读，爱读书，每一位心之所向的人都可以更为充分地汲取健康成长的动能。



从京东图书的消费大数据可以看出，品质服务和人性化、多元化的挑选已经成为书籍市场的需求的主要
基调。为了更好地能够满足我们的精神文化市场需求，促进文明建设、搭建书香社会，京东图书根据买1
增2、先读后心得买、数据动漫节、逐光领阅人、翠绿方案盛典、家中亲子共读情景打造出等一个个精心
安排的活动内容，让京东图书的业务从经济收益、产业链使用价值重归到价值，让图书行业更有温度，
不辜负每一位知识分子。

只有诗香能致诚 与许多店家合作方互利共赢

独乐乐不如众乐乐，京东图书一直坚持充分发挥产品优势，与诸多出版机构和图书店家互利共赢。现在6
18期内，京东图书携手并肩合作方一同为广大读者带来了一场阅读文章盛会。

6月17日20：00-6月18日23：59的顶峰28钟头活动中，有412家书籍店面实现了成交量同期相比翻番。文轩
网官方旗舰店、博库网官方旗舰店、中信出版社旗靓店变成受欢迎的书籍店面TOP3；北京市磨铁文化艺
术控股集团有限责任公司、中华书局、人民文学出版社变成受欢迎的出版机构TOP3。

一方面，京东图书在直营和POP中间建立了均衡的数据流量派发方法，在总流量权重值、自然排名、资
源配置等层面，直营与POP店享有相同待遇，二者彻底连通，一视同仁，互为补充、互相促进。

另一方面，京东图书还依据POP店家的特性，制定了一整套店家发展扶持计划，包含专享激励政策、一
对一店面确诊、性老师精英团队定向培训、代营运商管理方法及广告宣传代投等服务保障，及其京东图
书同盟等众多政策扶持及主题活动，大程度地协助店家完成提高。

对外开放书籍供应链平台 颠覆式创新领域携手共进双赢

6月15日20：00-6月16日20：00，京东图书烧开24钟头活动中，根据供应链管理对外开放产生成交量同比
增加14倍。京东图书根据打造出供应链管理网易大数据绿色生态和坚实的基础设施建设，持续创造新使
用价值，让行业看到了将来图书市场更多的是概率。

为构建以供应链管理为基本的阅读文章绿色生态，扩大协作经销商的种类丰富度，2022年5月份，京东图
书上线社会性招商采购服务平台。根据引进大量高品质书籍经销商，既可以拓展京东自营店经销商的数
量质量，为顾客带来更多的是挑选，也可以提升领域里的多层次协作，提升自身的供应链管理高效率，
与合作方一共完成更为有效的蜕变。

在供应链管理基础设施建设层面，京东图书在全国各地的7仓库，面对合作方全面开放。京东图书还协同
图书馆、出版社出版、大中型私营店家一起，搭建协作仓，完成仓库分享、种类分享，并根据就近原则
送货减少物流时效，提高图书行业的货物高效率，也提高了消费者体验。

独行者疾，众旅人远。京东图书觉得，差异公司中间，商品经济不一样，每一个公司善于的方位也差异
，将来想进入图书行业的店家，不用找出版社出版一家家地谈货物，也无须自己建库房、建立货运物流
精英团队，只必须将自身的顾客场所经营好就可以，身后的书籍送货等都能够由京东供应链提供支持。
京东图书期待根据重新定位和转型发展，在领域的职责分工含有一个新的人物角色，不断服务项目图书
行业。

如同京东图书文化艺术市场部责任人张炜常说，京东图书现阶段借助供应链管理优点，和别的同行业一
起，一同将书籍场所经营好。京东图书一直觉得，各大型企业中间能够寻找切合的点，相互合作，而不
是零和的竞争关系。京东商城618是京东供应链使用价值年间全方位打开的618，京东图书也将与许多商
户和合伙人一道，推进领域协作，探寻双赢之途，让我们的社会发展更为诗香满径。
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