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产品详情

受疫情影响最大的莫过于实体业，房地产作为其中之一，遭受的创伤是人们肉眼可见的。根据2022年胡
润发布的房地产企业家榜，许多企业家的财富都有缩水，尤其是恒大集团的许家印，身家更是蒸发了近
四分之三。相比他们的财富变化，这份榜单背后所凸显的更多是房地产的颓势，难做的又不只是你自己
，大家都很难。首先，我们庆幸的是，我们都还活着。没有感染上疫情。再是，尽管很难，生意依然坚
挺着，没有倒闭。其次，我们依然有吃有喝的的生活着，没有饿着。所以，坚持是我们唯一的选择，只
要有一点利润，能供起我们的嘴，我们就能坚持不放弃。不要想过多的东西，想多了，也没用。天要下
雨，娘要嫁人，很多东西不是我们所能改变的。努力过好每一天，想尽一切办法守住自己的生意，等待
疫情过去，等待经济复苏！ 无论之前是在淘宝、京东、拼多多、苏宁这些大平台上买东西，相信大家都
能看到一些广告的，用户在各大平台看广告，间接给平台赚钱，平台给的虚拟积分，更多只能用来抵扣
消费，不能提现，用途有限的，而对消费者来说根本没多大的用处。

传统电商更多依靠卖货赚钱，有时还要砸钱做广告，导致利润率更低；而且多部分利润都被广告费吃掉
，那么想挣钱就只能以次充好，以次充好又会导致大量用户退货！平台想对接广告，但无从下手，也没
有模式的辅助,让广告价值更大化；

吸引消费者的无非就是省钱、免费、赚钱。“社交电商+广告分佣”，消费者购物赠送积分，平台通过
对接广告任务，让消费者手上的积分变现，并得到广告奖励。最终实现消费者、广告主、平台三方共赢
的效果。

广告电商模式三大特点

一、消费累计，返佣递减：消费者在平台任意消费即可获得积分，通过观看广告任务，平台根据消费者
剩余积分按比例返佣为零钱，零钱可提现、可消费。举例：您在平台消费了200，获得了200个积分，平
台按2％的比例广告返佣，那么次日可得到4，此时还剩196个积分，“第二天”继续看广告任务返佣，可
得：196*2%=3.92！

二、新增消费，阶梯返佣：消费者在平台任意消费即可获得积分，达到积分门槛后可通过观看广告任务
，平台按比例将积分返佣为零钱，零钱可提现、可消费。举例：当您在平台消费了100，由于未达到广告
返佣的积分门槛，故不返佣；当您在平台继续消费了200元，共拥有300个积分，此时达到【200】的积分



奖励门槛，(如图)按1％的比例广告返佣，那么次日您可得到：200*1%=2元；如果您这时又消费了600，
累计积分为900个，达到【400】积分奖励门槛，那么看完广告后次日您可得到：400*1.2％＝4.8元。

三、推广消费，阶梯返佣：消费者在平台任意消费即可获得积分，推荐用户消费，可提升积分返佣额度
，通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为零钱，且返佣总额不超过相应的积分额度，零钱可提现
、可消费。

其中分为两种方案，举例：平台默认给到您【200】的广告返佣额度，当您在平台消费了100，第二天返
佣100*1%=1；次日返佣：(100-1)*1%=0.99，以此类推。

若后续您又消费350，但还未到【400】广告返佣额度，则按200*1%=2开始返广告佣金；平台默认给到您
【200】的广告返佣额度，当您在平台消费了100，每天可返佣：200*1%=2元；(后续如果不消费，则多可
返100；若消费超出200，则多可返200。)当您直推2人后，达到【400】的额度，返佣比例为1.5%，等于“
既提升额度，又提升了返佣速度”

广告电商打造全新消费创业新理念，让消费者购物送积分—积分变现，让日常消费转为广告奖励和产品
分销双拥赚钱模式，最终实现数据价值共享，广告商、用户、平台利益三分共赢。（微三云软件定制开
发
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如果你现在工作浑浑噩噩，没有目标，或者已经有创业方向的话，干就完了，还想什么呢？不要去想疫
情怎么怎么样？疫情都已经三年了，而且看这个情况短时间也不会结束，那就找点儿不受疫情影响的行
业来做吧
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