
志英解析泰山众筹“人人易购”“CK轻奢荟”

产品名称 志英解析泰山众筹“人人易购”“CK轻奢荟”

公司名称 微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 松山湖园区瑞和路1号2栋304室

联系电话  183****0056

产品详情

时代变了，不是做生意难，是时代真的变了。从农业时代转换到工业时代后，你会发现进入新的时代环
境后就开始没落。为什么没落？不是空气污染引起的问题，而是因为时代又开始了新的变化。农业时代
依靠农民，依靠大刀和长矛，进入工业时代，也意味着进入火药枪炮时代。所以我们中国的落后在当时
完全被各国压制了，留下很多伤痕是因为当时是我们中国农业时代的落后。农业时代我们中国很强，但
为什么到了工业时代就落后了？因为当时我们中国没有跟上时代的趋势。所以我们一定要从今天这个时
代的角度来看问题，而不是从生意的角度来看问题。

互联网的快速发展给社交电商带来了不断的新机，社交电商已经成为各路营销平台普遍共享的基石，特
别是现如今各行各业发展迅速，各类拼团返利、广告电商、链动2+1、社区团购、异业联盟、o2o电商等
商业模式电商平台细分赛道，竞争的逐渐增加，想要在这么多竞争者中脱颖而出，那么一定少不了推广
引流模式的扶持，以及发展线下带来的转型成本都成为各平台发展面对的考验，下边就跟大家聊聊各大
商业模式的引流玩法有哪些。

泰山众筹模式（CK，独角兽，通天塔）

不使用现金，那么合理的规避了，非集的风险，很多币圈的泰山众筹模式，都是真钱进去、真钱出来，
模式玩法太风险化了，如果以产品托底，购物商圈全部是以产品利润的波比+泰山众筹模式，这样更加
容易控盘。

消费者需先在平台商城购买产品，平台在额外赠送商城相等资产活动币，活动币可用于商城购物进行抵
扣，或参与平台泰山众筹活动项目。如：购买一千元的产品再赠送一千活动币。

泰山众筹模式分析，四进一出全新模式，每一期增长30%众享额度，用户参与众筹都需要本金位2%的积
分作为参与燃料销毁，提现燃烧销毁5%的活动币

假如：倒数第1期众筹失败，即倒数前第二，三，四期都视为爆仓，倒数第一期退还100%活动币，倒数
第二，三期、四期退还70%活动币（70%-100%的数值比例是可以自定义）众筹不成功返30%的积分可按
照每日千分比逐步释放成商城零钱可提现，或用于在平台的积分商城区兑换产品



每期众筹成功收益的30%＝静态12% ，动态奖励16% ，平台维护费
2%全部分完无任何泡沫。（这里的分润奖励是用产品利润来对冲的）

面对流量获取的问题，电商平台要根据中国消费者生活水平日渐提高、电商普及程度需要不断加强，同
时选择有力的商业模式进行引流，这样才能在获客成本不断攀升的情况下，解决获客难等问题。

说明：本人从事软件开发营销系统，不在于任何平台运营，本文重点在于探讨社交电商市场几大主流的
营销引流商业逻辑和运营模式，系统本身不违法，系统属于工具，违法的是运营和如何操盘。

第一期10000众筹币

第二期13000众筹币

第三期16900众筹币

第四期21970众筹币

...................

....................

第八期 48267众筹币 退反65 %众筹币的 ，35%的积分

第九期 81571众筹币 退反65%众筹币 的，35%的积分

第十期106042众筹币退反65%的众筹币，35%的积分

第十一期137854众筹币退反100%众筹币

假如：倒数第一期众筹失败，即倒数前第二三四期都视为爆仓，倒数第一期退100%众筹币，倒数第二，
三期、四期退还65%众筹币（这个数值比例可自定义）众筹不成功退返35%积分的（积分每天0.5%的释放
和看广告、兑换商品。）

最后一期众筹不成功一周之内 重新开始从第一期循环，（活动时间一周或半个月一般设置为一期，众筹
可提前预约，如半个月（15天）为一期）

每期收益的30%＝静态13% 动态奖励14% 平台 3%全部分完无任何泡沫。

1.静态收益13%，每期合约收益13%，（这个百分比也需要后台可以设定）

2.动态奖收益：14%（按现在奖金模式自定义）
这里的分润是用商品利润来补的，要平衡商城里的分润波比，可把商城的利润分润拨到这里来。

.分享奖励 5%

.管理奖 4%

.股东分红 2%

.区域代理 3%



所以，生意人要学会思考，要用70%的时间用在思考解决生意难做的难题上，只有不断地反思、分析和
总结，生意难做的问题，可能就能够解决。如果生意人每天都在做重复的动作，从不反思和分析，生意
难做的问题始终解决不了，生意始终是难做的。
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