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其实在这之前很多人对巨量千川很陌生，同时也有很多的疑问，下面让小编为大家详细介绍一下什么是
巨量千川，他有什么功能，给我们商家能带来什么？

前言：现在很多人通过抖音来赚钱，不仅是企业，也有个人的。为了给企业带来更多的流量和曝光，广
告投放是必须的，而巨量千川就是一个专门做电商广告的平台。下面我们来详细介绍一下抖音巨量千川
平台以及如何投放。

一、百应、千川的介绍

1、功能入口：

入口一：直播中控台-直播推广;

入口二：数据参谋-直播数据-直播推广;

入口三：电商广告-直播推广。

2、直播间投放建议：

(1)直播时间： 每天定时直播，保证开播频率，培养粉丝观看习惯，增强（粉丝）粘性;

(2)主播选择： 不同风格的产品匹配不同类型的主播，效果更佳，粉丝易种草;

(3)直播推广投放玩法： 视频投放配合直播间的投放玩法，提升整体流量;

账号粉丝很多，可以提前准备预告视频，告诉大家你在几点直播，直播的时候，粉丝就可以在时间赶到
直播间;



账号粉丝较少，可以在直播前1-2个小时为(互动量较高的)视频推广直播间，视频在曝光的时候头像就会
闪动直播标识，然后用户就可以点击头像进入直播间了;

直播的时候直接推广直播间，为直播间引来人气。

从2020年6月开始，抖音带购物车的直播场次比2019年12月提高了876%，而2021年抖音带货短视频数量也
比去年同期增长了173%,2022年预计比去年同期增长了200%。

这不仅意味着抖音电商三要素“好内容、好商品、好服务”，正在成为满足抖音用户购物的核心点。也
意味着，直播场景和短视频场景已经成为内容电商的两个重要抓手。抖音电商自身交易量快速增长，对
于商家来说，电商广告的需求量也与日俱增，广告流量是互联网电商的重要加速器。

信号三内容电商有增长飞轮在这些数据背后，巨量引擎首度给出了一个内容电商的「增长飞轮」：将流
量作为可控的杠杆，加速增长并扩大受益。在这当中，数据能力和智能推荐是底层，流量成为相对可控
的元素。

在流量充足的情况下，不断优化货品结构，扎实做好内容，带来更好的用户消费体验。随之而来的是，
用户会更自然地沉淀为品牌直播的粉丝，并为直播带来更多的流量。这样就形成了一个互相推进的正向
业务循环。

而在获取流量的方法上，可采取的方法是付费流量+自然推荐的组合拳，付费流量的优势在于明确增长
目标的前提下，能够实现稳健的投产比，依靠巨量引擎的个性化推荐能力准确触达用户，ROI高；对比
之下，自然推荐下的内容营销和直播玩法更像是不确定性更高的非标准答案，如果有效摸对了路子，可
以用低成本撬动大流量。在这之前抖音的电商推广/付费流量有多种不同的入口及投放玩法，而在巨量千
川发布之后，这些都将收拢到巨量千川平台中，融入到一体化电商广告体系中来。

巨量引擎将不同的商家营销诉求基于时间维度分成了三个阶段：

一层是增长粉丝期，电商广告可以实现规模化的用户触达，用多种组合方式，gaoxiao率触达和获取目标
用户；

二层是对于电商广告的转化目标有很多种，巨量千川提供了两类投放转化目标：一类是浅层转化目标，
如直播间的观看、互动&停留可以保证曝光PV量，二类是深度转化目标：直播间商品按钮点击，及直播
间成单等深度目标，保证GMV和ROI等等，电商广告中的转化产品能够缩短够买决策时间，激计划性消
费。

三层是沉淀期，除了用户在直播间的留存和成单之外，还要留心品牌的长效经营，沉淀品牌粉丝提升商
家的私域流量价值。以高端零食品牌良品铺子为例。在增长（粉丝）的期间，良品铺子通常会要求明星
和达人到直播间，同伙抖音号建立人设，以此来建立粉丝粘性。

相信很多朋友在看完这篇文章后深有感触，同时也有朋友们已经行动起来找到小编了。
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