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产品详情

鞋服行业直播带货如何高效利用巨量千川广告转化效果

有需求广告投放开户运营详情咨询和行业交流不妨电话联系或者加微信详谈

巨量千川投放策略之冷启动期

冷启动期也就是商家刚开始做直播带货，没有粉丝积累和销量积累的时候，这个阶段的目的是要通过巨
量千川去积累初始数据量，同时优化人群画像，商家可尝试通过以下两种方式去操作：

一是自建人群包，可通过产品推算可能覆盖的人群属性，然后搭建多条计划去测试人群，再集中投放目
标人群产生互动行为来调整人群画像，让账号顺利度过冷启动期。

二是寻找相似人群包，可通过寻找平台上销售同类或类似商品的账号，拉取其账号下的人群标签，最后
活动/赠品等方式让其在直播间产生活动行为，从而建立起自己的精准人群，拉动产品销量让账号顺利度
过冷启动期。

巨量千川投放策略之成长期



成长期的商家往往需要对店铺的潜力货品进行测试，通过创意的持续优化来测试出具有爆款潜力的产品
，这一阶段商家要做的是货品测试和创意测试两件事。

为提升巨量千川投放效率，在正式推广之前需要先确定1-2款主推产品，可以纯付费方式或付费+免费方
式，通过商品点击率来判断其是否具有爆款潜质。

在测试出主推产品后，可以为主推产品进行多维度拍摄尝试，通过巨量千川进行素材的点击率和转化率
测试，寻找出数据较高的素材拍摄方式来为直播间引流。

巨量千川投放策略之爆发期

爆发期的投放思路是引爆潜力产品并进行常态化引流和老客户回流。这个阶段商家要注意控制节奏，可
以通过巨量千川调整日限额来控制整体直播间的流量走势，并监控每场关键数据的稳定性，实现GMV稳
定增长，从而让系统推荐更多流量进入。

此外，因为抖音算法差异，在账号具备一定粉丝量基础的时候，商家还可以通过建立老客户回流计划，
让沉睡的粉丝重新看到直播间，并实现换新激活提高粉丝粘性的目的，进一步提升账号的整体GMV。
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