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产品详情

 天猫入驻运营计划一定要写的很详细吗？运营计划怎么写大多数商家都是自荐入驻天猫的，但是因为
门槛等各种限制，商家常常被拒绝，有些商家甚至被拒绝三次以上。其实在天猫入驻申请时有很多需要
注意的问题。很多商家在申请入驻天猫的时候容易卡在这一关---品牌影响力不足，甚至有些商家明明都
有经营经验了，但是仍然被拒绝。对此想说，天猫小二对于品牌影响力的评估并不全来自成立年限，更
多的是对品牌风格、品牌经营实力、品牌特色和企业实力进行多方面评估和考量，才确定品牌是否能够
成功入驻天猫。但是如果已经因为品牌影响力不足被拒绝入驻天猫，商家该怎么做呢？ 

  天猫入驻的条件，说实在的，没啥难度可言。 

   

  无非就是公司要满多久，注册资本满多少，商标是R标，公司得是一般纳税人。 

   

  这些条件很难达到吗？不能，满足这些条件的资料一大堆。那么满足这些入驻条件了，就一定能入驻
成功吗？显然不可能，不然就不会有代入驻这个行业了。 

   

  天猫入驻服务商分种类： 

   

  1、走自荐类型的服务商 

   



  2、与小二合作的服务商 

   

  走自荐的服务商，因为其没有成本产生，并且他们的成功率其实与商家自己提交差不多，所以，他们
会用各种套路，从商家手中得到资料，给自己去碰运气，如果下店了，那就收钱，没下店，虽然说没钱
，但他们还会不断的去提交，万一下店了呢，那也是钱。 

   

  与小二合作的服务商，直接由小二操作，很多流程都是一路绿灯，成功率远高于走自荐的服务商。但
这类服务商因为有小二的成本在这里，所以，价格比自荐贵，不可能去打价格战。 

   

  入驻天猫被驳回，说品牌影响力不够，如何提升品牌影响力？  

  1、线下门店有没有是评分的一个重要环节，这个可以解决好  

  2、网络上的口碑，品牌搜索量，或者相关链的网页，这些也是可以看你的品牌影响力。  

  3、荣誉奖励，证明，这个多多少少能说明你的影响力了。假如天猫店可以得到有关组织的资格证书
或奖牌，可能是对店面的整体实力和质量的一个强大的证实。从而也可以提高大家的品牌形象。  

  4、知识产权，比如专利。专利一般也是加分的，这个多多少少能说明你的开发能力和产品的调性。

  5、从商品基本学起，搞好推广宣传，获得顾客的优良用户评价，不断发展品牌形象。在平时维护保
养的情况下，也必须重视名气品牌的品牌形象的打造出和维护保养，可以在无形中加强和宣传策划企业
形象，在顾客心里留有一个好的印像，打造出品牌名气度。  

  6、其他的相关的提升品牌影响力的，比如展会，出口记录，代加工记录等都是可以证明一部分品牌
的能力。 

  针对一些不火爆的类目，天猫会降低标准，积极主动招商合作，天猫鼓励商家去创造自己的品牌，新
品牌由于影响力不够被拒绝，天猫入驻失败这个结果不会消失也不会永存，前几日有个老板问：天猫入
驻失败的原因是不是基本上都是品牌影响力不足？失败原因有很多种例如：资料准备不齐全，品牌影响
力不符合，定位不清晰等等，围绕着进入天猫的门槛和天猫的定位来阐述品牌影响力对于天猫入驻的重
要性。 
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