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影响排名的因素有哪些?

销量、DSR评分、转化率、点击率
按照目前拼多多的排名权重规则，从大到小依次是:销量>转化率>DSR评分>点击率。

从权重规则来看，产品的销量还是重要的数据。所以，我们的运营重心就必须放在销量上
面，但也不能一味只关注销量，其他的就不管了。

，转化率必须要控制在行业标准上下2~5%以内;

第二，DSR评分必须要高于或等于行业平均标准。这个对活动的申报起到关键作用。

第三，点击率要控制在5%~8%左右，当然，越高越好。

可能有些朋友有疑惑，上面不是说销量为王吗?我只要把销量做上去就好了。如果你真这么想就错了。销
量为王，只是说明销量是重要的一个因素。但没有其他因素的支撑，光有销量是没
用的，是发展不起来的。原因很简单，就像你只做搜索排名的流量，其他流量你不要了，你认为
能做好吗?答案是肯定的。所以，商家必须在注重销量的同时，确保其他因素也正常发展。

二：类目流量

这是大的流量来源渠道，拼多多实际上也是把大部分流量导向了类目，实际上和开始的淘宝一样，类目
流量是大头。 类目排序很简单粗暴，就是主要考核坑产，24小时坑产，72小时坑产，30天坑产。影响程
度由大到小！但是请注意，是有效坑产。

这里我再说一下。其实任何平台计算权重的时候都是分为有效和无效，给你前台展示的时候会有效无效
一起展示，你刷可能不抓你，也照样刷进去多少显示多少，但是就是不给你排名。
就是因为后台判定的那些销量是无效的。



一般来说，平台不会去告诉你哪些有效哪些无效，
因为要是告诉你了，你就能很快找到办法踩中有效点，那你等于就破译了它的搜索逻辑。

但是拼多多有个BUG，你报名活动的时候会提醒你，需要多少有效评价才能报名这个活动，
它的有效评价的解释是剔除下单异常，支付异常，物流异常后的订单。实际上就是告诉你说有效
评价才是有效销量。 所以其实只要你的销量有效排名是涨得非常快的。

三：关键词流量

目前拼多多来说的话，长尾关键词流量及其及其少，这个可以用软件看搜索热度。所以要做拼多多搜索
直接去怼大词，不用像做淘宝，先小词再中型词再大词螺旋。没有多大意义。

关键词排序规则：基础权重+关键词权重

基础权重：你可以这样理解，类目排名决定你关键词排名的下限。要是类目排名高，关键词其实低不到
哪里去。 然后就是关键词权重，关键词权重主要考核的也就是这个关键词的24小时坑产，72小时坑
产，1小时坑产，30天坑产。影响由大到小。

当平台商品数量较少的时候基本上就只有：坑产，点击率，转化率。当平台商品多了之后一
般就会引入一个机会排名机制，因为如果不引入这个规则，那些新品永远没有机会去参加排名。

四：场景流量

这是一个依靠算法，分析消费者购买行为，分析消费者喜好的投放的流量端口。

这个规则相对简单，只需标注推广价格就可以获得推广位，价格越高，推广位越好。规则虽然简单，但
要做好的话，还需要认真研究。这个后续再做详解。

五：报名商家活动

1、限时 这个流量端口的爆发力是强的。可以在短期给你带来1000单以上的销量。

但需要注意:

1.时间越短越好，说明你的产品热销;

2.在正常销量不足的情况下，需要进行补单;

3.价格必须有优势，能亏得起。

2、9块9特卖

这个也是可以考虑的一个活动流量端口，类似于淘宝的天天特价

3、品牌清仓

这个只有企业店，而且有品牌的商品才能报的活动

4、爱逛街

这个主要是服饰，包包童装产品的流量端口。如果是其他产品就不用考虑了



5、橱窗推荐

充分利用拼多多商品的橱窗推荐。橱窗是自动配给你的，但是时间有限，一定要利用好这个
资源。如果你的宝贝加入了橱窗推荐，那么，此时，在同一即将下架时间，拼多多商品排名会优
先排序有橱窗推荐的宝贝。

大家前期想做好店铺，提高店铺销量和排名，一定要好好利用这些流量端口。做好来，销量
自然就上去了。前期运营真的急不来的，稳扎稳打才有成效。
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