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正题

开场白抄一段章的内容：入驻拼多多前得了解自身类目行业数据，分析竞争对手具体数据（如竞品的成
本，竞品的活动价和日销价），对比自身的资源评估存活空间，再根据投入的大小制定大致的目标规划
（目标必须可落地，可执行度高，如月度目标）。

目的：判断自己做拼多多有没有钱赚，如果有，利润空间范围是多少。

Ps：此流程工作量较大，建议使用带行业分析的第三方工具（基本都有），避嫌广告请自行移步拼多多
社区的第三方专区：社区首页疑问交流第三方软件：

工具大同小异，自行选择。

这次以行业分析和监控两个角度阐述（同时还需区分标品与非标）

2行业分析

分析自身空间的方法为：统计产品所属叶子类（三级类目）的TOP20或TOP50产品每日的价格/销量，注
意要排除第1、7、13、19⋯⋯的推广位产品，统计每日数据为了清晰判断竞品前期是否有活动低价冲量
，以及累积销量大但日销不多导致的误判。

插个话题：之前有老铁打开app搜了个刚做完活动的同款说累积销量五十万件了，一件赚二十，整整赚了
一千万啊，简直不要太疯狂（有个朋友年赚千万的传言就是这么来的吧？）。

下图粗略描绘达成目标需要考虑的因素（以类目TOP4为目标）：

例如现在要做一款棉拖鞋，简单列出数据表格，建议统计10款以上，剩下的懒得放图了（从第三方工具
统计出数据表）：



关于市场容量：上图可以判断，市场容量可达成日销千单，通过公式：销量=转化率*访客数，进一步分
析自身达到TOP10行列的成功率。

ps：统计每日售价尽量手动，工具一般存在误差。

关于转化率：对于标品而言，影响转化率的因素80%都是价格和销量，还有品牌/详情/评分/评价等因素
，只要流量到位，做出销量如同探囊取物。大部分标品可跳过测款，通过市场数据分析即可做内功优化
。

=>售价

由上图得知，行业TOP的价格在13-17元之间，自身是否有利润空间？有人说拿货成本都要25元，还要加
运费，推广费等等~ 但按上述日销量来备货让厂里批量出货，成本就能下降到理想的状态了。一般情况
下，竞品的日销价减出厂成本再减物流成本得到的是日常推广投入和利润，多sku的商品同理。如果竞争
还是太大，可考虑对比行业TOP20-TOP100的价格。标品如果统计出前200名的竞品价格都是触不可及，
且行且珍惜；非标品售价若比类目前200名的高价还要高，基本也是佛系玩家的命，做高价不是盲目的高
价，同样需要有市场数据支持。

=>累积销量

快速累积销量的方法有，多多进宝等，或者季前缓慢累积销量。既然目标清晰，只需分析每种方式分别
需多少投入即可（此处还需把控季节）。早期念叨的以小的成本做出大的产出，就是这方面的把控能力
。

非标品因款式喜好度不同，同销量同价格的叶子类产品转化率千差万别，所以测款操作的必要性显得尤
其重要。

Ps：标品在其他条件相似的情况下做出跟竞品接近的价格和累积销量（一万和五万的转化率相差无几）
，同来源的转化率基本一致。如已有历史数据，可忽略上述分析（数据的价值就在于此）。

关于访客：

类目：标品的点击率在价格接近的情况下点击率相差无几，通过类目排名可粗略判断目前竞品的类目流
量；

搜索：通过类目大词（如何查询类目大词在搜索章节已有说明）的排名可粗略判断目前流量获取能力；

活动：通过商品详情页判断大致判断目前在做哪些活动（一般的数据工具也有）；

付费：判断排名是否为付费推广位可以大致判断，在其他章节有详细解说；

Ps：前面的类目/搜索权重篇，推广篇，活动篇都有详细讲述如何获取这些流量，冲刺类目TOP通常都需
获得全维度流量，以上入口的核心权重皆为商品的点击率和转化率。

只有当供应和类目环境相匹配时，才不至于与市场背道而驰。平台发展至今，大部分类目市场已臻至成
熟，开荒务必三思（偶尔会有小品类招商群，这种一般是有足够数据支撑的遗孀，有资源优势可优先考
虑）。



3竞品监控

在日常运营中，这方面因类目不同亦有不同姿势，简单聊聊我常关注的几个维度和作用。

找出竞品：

标品是同叶子类单价和销量相近的商品；如水杯餐具的一次性用品（注意分词是3+2）类目，日销100单
GMV在2K元左右，竞品是跟自己产品销量和GMV接近的同款。

非标品是同叶子类中外观款式和属性相近的商品，要特别注意同款或者相似款的狙击，不能觉得竞品价
格高或销量低就不关注，目前因相似商品标品的匹配度超高，抄款玩家基本都是弹射起步（同款竞价了
解一下？）。

监控与调整：清晰判断产品目前所处状态（还是老配方）：

以红色标记的自然流量为基础，再透过下图中的行业数据中竞品走势判断波动原因
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